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POVZETEK

V nalogi sem raziskala rabo slovenskega jezika na plakatih in letakih v mestu Maribor in ozji
ter SirSi okolici. Svoje raziskovanje sem Se razSirila s pregledom reklamnih letakov na

spletnem omreZju.

Namen raziskave je opozoriti na najbolj pogoste pravopisne, oblikoslovne in slogovne napake
pri rabi jezika v javnem obvesScanju. S tem Zelim opozoriti na skrb za ohranjanje in negovanje
slovenskega jezika v slovenskem prostoru. Naloga je na podlagi podanih tez: (T1) Na plakatih
se pogosto pojavljajo pravopisne napake. (T2) Besedne vrste niso zapisane v pravilni obliki.
(T3) Sporocevalci raje posegajo po tujkah kot po domacih besedah. (T4) Sporocila so pogosto
nejasna ali celo dvoumna. Iz tez je izpeljana hipoteza (H1) Sporocevalci posve€ajo premalo

pozornosti pravilni in jasni rabi jezika v javnem obveScanju.

Klju¢ne besede: plakat, letak, raba slovenskega jezika, spletno obvescanje, javno obvescanje
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1. UVOD

Slovenski jezik je vedno bolj podvrzen vplivom okolja, socialnith omreZij in razvoju
tehnologije. Jezik je Ziva stvar in se spreminja z generacijami, ki jezik krcijo, besede
spreminjajo v simbolne znake in okrajSave z namenom hitrega, t. i. »instant« sporazumevanja,
kjer povedi ne ustrezajo hitrosti ¢asa in sprejemanja informacij. Nekoc¢ tiskane plakate in
letake so zamenjala »hitra« sporocila, novice, obvestila na spletnih straneh in vsiljene poste,
ki se nenehno prikazujejo na desnem robu racunalnika ali pa se prikradejo v spletne ¢lanke in

nikakor ne izginejo.

Pravilna in lepa raba slovenskega jezika v takSnem javnem obvesSCanju ve¢ ni pomembna,
pomembna je informacija, ki mora biti kratka, udarna, takS$na, da si jo zlahka zapomnimo in

tudi pozabimo.

Ker je na sprehodu po mestu mozno opaziti Se klasi¢ne plakate in letake, sem z radovednostjo
preverila, ali nudijo bralcu podobne informacije kot na spletu in ali je skrbi za jezik posvecena
vecja pozornost. Zmotile so me namre¢ nekatere pravopisne, jezikovne in slogovne nerodnosti

in to je Se posebej spodbudilo mojo radovednost po raziskavi.

1.1 Predstavitev raziskovalnega problema

Ker sem mnenja, da se Slovenci oz. slovensko govoreci drZzavljani preve¢ spogledujemo s
prevzetimi besedami v vsakdanjem in poslovnem Zivljenju, bi bilo prav, da posvetimo vecjo
pozornost temu, kar napiSemo, objavimo oz. Zelimo nekomu sporogiti. Ceprav je nase
sporocilo kratko, jedrnato in le informativno, naj bo pravopisno, oblikoslovno in slogovno

pravilno.

1.2 Namen raziskovalne naloge
Namen raziskovalne naloge je nastal na podlagi podanih tez:

T1: Na plakatih se pogosto pojavljajo pravopisne napake.



T2: Besedne vrste niso zapisane v pravilni obliki.
T3: Sporocevalci raje posegajo po tujkah kot po domacih besedah.

T4: Sporocila so pogosto nejasna ali celo dvoumna.

1.3 Predstavitev hipoteze
1z tez je izpeljana hipoteza:

H1: Sporocevalci posvecajo premalo pozornosti pravilni in jasni rabi jezika v javnem

obvesc¢anju.

1.4 Cilji raziskovalne naloge
Naloga je sestavljena iz teoretiCnega in empiricnega dela.

Cilj teoreticnega dela zajema pregled o pomembnosti pravilnega zapisa slovenskega jezika v
javnem obvesCanju, Se posebej na tiskanih plakatih in letakih ter zaradi uporabe informacijske

tehnologije v sodobnem casu tudi delno na medmrezju.

Cilj empiri¢nega dela je zasnovan na analizi dejanskih posnetkov plakatov in letakov v

Mariboru in okolici ter spletnih letakov, ki se nanasajo na dogodke v Mariboru in okolici.

1.5 Metodologija

Na zaletku raziskave sem dolocila lokacije analize plakatov. Odlocila sem se za mesto

Maribor in bliZnjo okolico.

Iskala se kraje v Mariboru, za katere sem predvidevala, da bodo plakati bolj razsirjeni, kot so:
Avtobusna postaja Maribor, avtobusna postajaliS€a, oglasni stebri, zidovi ob trgovinah,

izlozbe v trgovinah, pekarnah, trafikah, restavracijah, Solah itn.

Stevilo plakatov in letakov ni bilo pomembno. Bolj sem Zelela odkriti razli¢ne vrste plakatov,

ki nekaj javno sporocajo.



Prakti¢ni del sem zZelela potrditi s teoreticnim delom, zato sem poiskala nekaj knjiznih virov,
ki se ukvarjajo z rabo slovenskega jezika. Pomagala sem si tudi s spletnimi viri, ki omogocajo
hitrej$i pregled, hkrati pa tudi mnenje jezikoslovcev sodobnega Casa. Zanimalo me je tudi, ali

so bile Ze narejene kakSne raziskave na to temo.

Prakti¢ni del se je nanasal na fotografiranje plakatov, njihov izbor, razvr$€¢anje po vsebini in

po napacni rabi slovenskega jezika.

1.6 Novo spoznanje

Zasledila sem nekaj raziskav na to temo, prav tako nekaj opozoril o najbolj pogostih napakah

v javnem obvescanju.

Nova spoznanja se bodo najbrz nanaSala na preskromno skrb pri pravilni in ustrezni rabi
slovenskega jezika v javnem obveS¢anju, glede na to, da smo Ze skorajda odvisni od »instant«

sporocil in informacij hitrega znacaja s povecano rabo samostalnikov.



2. TEORETICNI DEL

Teoreticni del je sestavljen iz pregleda o pomembnosti pravilnega zapisa slovenskega jezika v
javnem obvescanju, Se posebej na tiskanih plakatih in letakih ter zaradi uporabe informacijske

tehnologije v sodobnem casu tudi na medmreZzju.

2.1 Opredelitev klju¢nih pojmov

Glede na to, da je naloga osredotoCena na rabo jezika na plakatih, letakih, obveS¢anju na
spletu bomo najprej definirali klju€ne pojme povzete po spletni aplikaciji Fran, kjer so zbrani

slovarji Instituta za slovenski jezik Frana Ramovsa ZRC SAZU

Plakat

plakat -a m (2) vedji list, pola papirja z obvestilom, vabilom, razglasom, pritrjena na javnem
prostoru: nabiti, nalepiti plakat / filmski, reklamni, turisti¢ni plakat; plakat za Sportno
prireditev / brati plakat // tako obvestilo z dodanimi likovnimi prvinami: narisati plakat;

osnutek, zamisel plakata

Letak

letdk -a m () list papirja z obvestilom, vabilom, reklamo, ki se deli v javnosti: letalo mece

nad mestom letake; Siriti politine broSure in letake; trositi letake po ulici; propagandni letak

Obvescanje

obvéscanje -a s (¢) glagolnik od obvescati: obvesCanje javnosti o delu, dogodkih na vseh
podroc¢jih druzbenega Zivljenja / publ. sredstva javnega, mnoZi¢nega obvesCanja Casopisje,

radio, televizija
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Spletno obvescanje

spléten -tna -o prid. (§)

nanasSajoC se na splet: spletni brskalnik, streZnik / spletni naslov; spletna storitev; spletne
vsebine / spletni forum spletno mesto, na katerem lahko uporabniki v obliki pisnega pogovora
razpravljajo, zapisujejo svoja vprasanja, mnenja, staliS¢a / spletni dnevnik spletno mesto, na
katerem avtorji s pomocjo preprostega vmesnika objavljajo besedila, slike, posnetke, bralci pa
imajo navadno moznost komentiranja / spletna stran mesto na spletu, na katerem so dostopne
medijske, besedne, zvoc¢ne, filmske vsebine / spletna umetnost umetnost, ki izrablja moZnosti,

ki jih daje svetovni splet

Javno obves¢anje

javen -vna -o prid. (4)

3. ki se opravi tako, da se z njim javnost, ljudje lahko seznanijo: pripravljati se na javen
obracun; dati javen odgovor; javna obsodba, polemika / javni natecaj za oddajo gradbenih del;
imenovati direktorja na osnovi javnega razpisa / javna seja; delo drzavnih organov mora biti
javno / to je bil njegov prvi javni nastop nastop v tisku, na radiu, televiziji ali pred
obcinstvom; javna anketa anketa, pri kateri so anketiranci znani; javno glasovanje glasovanje,
pri katerem vsak svoje mnenje izrazi tako, da drugi zanj vedo I/ ki mu prisostvuje, se ga
udeleZi obcinstvo navadno brez omejitve: javna predstava, razstava; javna razprava na
sodiS¢u; javna usmrtitev; javno predavanje / javne prireditve; javna radijska oddaja oddaja,
pri kateri je obcinstvo; javno predvajanje filma predvajanje v kinematografih ali na televiziji

/I ki se opravi pred ljudmi, vprico ljudi: javen prepir; dobiti javno pohvalo
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2.2 Zakonodaja o slovenscini

Zakon o javni rabi slovens¢ine (ZJRS) iz leta 2004 govori, da se sloven$¢ina mora ustrezno
uporabljati v slovenskih medijih, da so v ustreznem jeziku oglasevane javne prireditve, da je

po zakonu ustrezno oglasevanje na javno podprtih spletnih straneh in ostalo. (povzeto po

ZJRS, 18.1. 2020)

2.3 OglasSevanje in jezikovna podoba

Brez oglaSevanja si ne moremo predstavljati nasega sveta, saj so vizualne podobe
spremljevalke cest, ulic, spletnih strani, socialnega omrezja. Brez oglasov tudi ne bi vedeli
kaj, kdaj in kje se bodo dogajali razlicni dogodki ali pa se prodajali izdelki in nudile storitve.
Za boljSe razumevanje slika ni dovolj, pisana beseda sporoc€a, obvesca, seznanja bravca in
gledalca. Kalin Golob (2013, 203) ugotavlja, da Lektorsko drustvo Slovenije oglase ocenjuje
zgolj po nacelu jezikovne pravilnosti, ne da bi uposStevali namen, tip besedila, njegovo

ve&kodnost. (povzeto po Ziberna, 2016)

2.4 Jezikovna pravilnost v obveS¢anju in sorodne raziskave

Lektorsko drustvo Slovenije je naredilo nekaj analiz najbolj pogostih napak in jezikovnih

spodrsljajev v reklamnih sporo¢ilih.
Te so:
® povodenj angleSkih besed v oglasih, namenjenih domaci javnosti;
® neposreceni prevodi;
® napacen vrstni red besed;
® napacna raba besednih zvez;
® napacno sklanjanje;
e napacna raba locil, glede na modo;

® nedoslednosti v besedilu (pogovorni jezik);
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® napacno zapisan datum,;
e nedosledna raba velike in male zadetnice;

® vejica se rada izmuzne.

2.5 Kako nastajajo napake

Janez Gradisnik je v knjigi Slovens¢ina za vsakogar pisal o nastajanju napak. Med drugim je
omenjal tipi€ne napake napacne rabe predlogov, pretirani uporabi samostalnikov tudi za

izraZzanje dejanj ...

Zelo je prisotna uporaba tujk, ki danes prihajajo v slovenscino preko posamezne stroke, »ki se
jim zdi domaca beseda premalo natancna ali premalo povedna in jemlje svoje termine

najrajsi tam, kjer so jih nasle«. (GradiSnik, 1974, str. 73)

»Anglosaski izrazi udirajo v nas jezik po gospodarstvu ... tisk in druga mnoZicna obcila jih
sirijo, jih uveljavljalo, postala so sredisca jezikovnega ustvarjanja nasega casa.« (Gradisnik,

1974, str. 92)
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3. EMPIRICNI DEL

Empiricni del je zasnovan na analizi dejanskih posnetkov plakatov in letakov v Mariboru in

okolici ter spletnih letakov, ki se nanaSajo na dogodke v Mariboru in okolici.

3.1 Metode empiri¢nega dela

Sprehodila sem se po ulicah mesta Maribor in okolice ter opazovala in fotografirala letake,
plakate ... Nato sem jih preucila, razvrstila le-te glede na vsebino, izpisala napacno rabo

slovenskega jezika in predlagala popravke.

Zbiranje podatkov je potekalo v novembru, decembru, januarju 2019, nato je sledila analiza

zbranega gradiva in predstavitev ugotovitev.

3.2 Analiza zbranega gradiva glede na vsebino in rabo

Zbrane plakate in letake sem razporedila glede na vsebino in glede na vrsto napak.

PLAKATI PO VSEBINI

Plakati, ki sem jih opazila, so se delili po vsebini in avtorju/naro¢niku oglasevanja. Vsi plakati
niso bili del jezikovne analize, saj so nekateri bili bolj vizualno naravnani in besedila ni bilo
ali pa je bilo izredno skopo, s kakSnim samostalnikom ali glagolom. Druga skupina plakatov
in letakov pa je bila besedilno bolj bogata, kjer je naroCnik izkazal skrb za ustrezno in

pravilno rabo jezika.
BANKE - oglasi, predstavitve storitev

Tovrstni plakati so bili opremljeni z logotipi, mislimi, moc¢ni pridevniki, ki so obicajno
nakazovali na presezne pridevnike, dodatno obarvane Se s predpono naj-.

VABILA NA KONCERTE - obicajno opremljeni s fotografijo pevca/skupine ter z osnovnimi
informacijami: kdo nastopa, kje bo koncert, kdaj in ob kateri uri, ime izvajalca ter prostor,

kjer lahko kupimo vstopnice.

14



VABILA V GLEDALISCE, PREDSTAVE - obi¢ajno opremljeni z umetnisko sliko in

osnovnimi informacijami o predstavi, ustrezna raba slovenskega jezika.

OBVESTILA O KULINARICNI PONUDBI - obi¢ajno alinejno naitevanje s pravopisnimi

napakami in uporabo samostalnikov; vecja raba prevetih besed.
UMETNISKI PLAKATI — poezija, pesmi — izrazita umetniska svoboda.

OGLASI O AVTOMOBILIH - obi¢ajno ob cestah na velikih panojih; opremljeni s podobo

avtomobila, nekaterih tehni¢nih podatkih in informacijo o posebni ponudbi.

OBVESTILA O PROSTEM DELOVNEM MESTU - ogromno besedila, ve¢inoma je plakat
vseboval opis delovnega mesta; zelel je pritegniti pozornost z vsebino o pomembnosti

delovnega mesta, o dobrem placilu in o veliki potrebi po delavcih.

OBVESTILA DRUSTEV, ZAVODOV - obi¢ajno zapisana na manj$em formatu, »po

domace«.

OBVESTILA ZASEBNIH SOL IN DRUGIH ZAVODOV - vsebujejo osnovne informacije

opremljene z logotipom in mislijo, ki bi pritegnila pozornost; izrazena oblikovalska svoboda.

PLAKATI GLEDE NA USTREZNO RABO SLOVENSKEGA JEZIKA

Plakati so se po jezikovni plati lo€ili predvsem glede na sledeco napacno rabo:

zapisovanja datumov;

— presledkov;

- lodil;

— velike in male zacetnice;
— prevzetih besed;

— pomanjkljivem podajanju informacij.

15



JN-MNM 2020-4

3.3 Analiza posami¢nega gradiva

mo najugodne
banka leta 20

Slika 1: Oglas banke (Lastni

Vir)
Banka oglasSuje svojo storitev z uporabo stopnjevanega pridevnika. V tem primeru je to
stopnjevanje z obrazilom -¢j$i (najugodnejSa banka).

Prepogosta raba pridevnika »najugodnejSa« se kaze v sporo€ilu »Smo najugodnejsa banka v
letu 2018!«, hkrati pa je v nagradnem znaku ta zapis ponovno uporabljen v nestavcni zvezi

»NAJUGODNEJSA BANKA 2018«.
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Vasa pot do
uspeha se
pri¢ne pet
korakov desno

Slika 2: Oglas zavoda (Lastni vir)

Na plakatu podjetje obvesca, kje je sedeZ podjetja in s ¢im se podjetje ukvarja. Pri tem
uporablja oblikovno vSec¢nost in ne uposteva pravopisnih pravil glede uporabe velike in male

zacetnice ter locil.

Zapis na plakatu:

Vasa pot do uspeha se pri¢ne pet korakov desno
Pravilno:

Vasa pot do uspeha se pri¢ne pet korakov desno.

Zapis na plakatu: Pravilno:

fakulteta Fakulteta

vi§ja strokovna Sola Visja strokovna Sola
jezikovni center Jezikovni center

srediSCe za samostojno ucenje Sredi$¢e za samostojno ucenje
borza znanja Borza znanja

17
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I;\}A(;RANA UNION-9.11.2019

| MARIBOR
My, S,

A BLAGNE

B/ Ltﬁglav %

Slika 3: Oglas za koncert (Lastni vir) Slika 4: Oglas za koncert (Lastni vir)

Na plakatih, predvsem za oglaSevanje koncertov, je pogosta napa¢na raba zapisovanja

datumov, kjer avtorji ne upoStevajo presledkov.

Zapis na plakatu:
9.11.2019

15.11.2019

Pravilno:

9.11.2019

15.11.2019
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16.11.2019 / 22.00

VSTOPNICE: ROZMARIN in EVENTIM

Slika 5: Oglas za koncert (Lastni vir) Slika 6: Oglas za koncert (Lastni vir)

Tudi na plakatih (slika 5 in slika 6) se pojavlja napacna raba presledkov v zapisu datuma.

Zapis na plakatu: Pravilno:
30.11.2019 30. 11. 2019

ob 19 uri ob 19. uri
16.11.2019/22.00 16. 11.2019/22.00

Na enem od plakatov (slika 5) manjka locilo pri ¢asu dogajanja, na drugem (slika 6) pa je

uporabljena poSevnica s presledkom.

Na prvem od plakatov (slika 5) se pojavlja tudi nedosledna raba zapisa podjetij, ki prodajajo

vstopnice, saj je ime prvega zapisano s ¢rkami, pri drugem pa je uporabljen logotip podjetja.
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JN-MNM 2020-4

Slika 7: Poezija (Lastni vir)

Na plakatu je zapis pesmi brez upoStevanja pravopisnih pravil, kar je v tem primeru

dovoljeno, saj gre za umetnostno besedilo, kjer je dovoljen umetniska svoboda.
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Disko
Kiub
e/ :] Rezidenca
!I:ﬁ. 52, Sv. Ama

19.0kT 7 21:00 .
VELIKA OTVORITEV

REZIDENCE

ERSKEM V LENARTUI

f

g S
u
?. Rezidenca - e

Zice 52, Sv. Ana
AC izvaz Lenart

19.0kT/ 2100 p 2

VELIKA OTVORITEV
REZIDENCE _‘ ® Siika 8: Vabilo
MA KEM V LENARTU|

(Lastni vir)

Plakat je vabilo na otvoritev disko kluba. Uporabljena je napacna raba velikih zacetnic,

pojavlja se pomanjkljiv in napacen zapis datuma ter pomanjkljiv zapis kraja dogodka.

Zapis na plakatu: Pravilno:

19.0KT /21:00 19. OKT. 2019/21:00

Disko Klub Rezidenca Disko klub Rezidenca

NA STAJERSKEM V LENARTU NA STAJERSKEM, V LENARTU (KJE?)
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JN-MNM 2020-4

Slika 9: Vabilo (Lastni vir)

Plakat je poziv k zbiranju volne. Ime akcije
je sodoben zapis z uporabo znaka lojtra (#),

ki je znacilen za socialna omrezja.

Zapis na plakatu:
VABLIJENI!
(4.11.-30.11.)

na ustvarjanje In druZenje

Pravilno:
VABLJENI
(4.11.2019-30. 11. 2019)

Na ustvarjanje in druZenje
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Macungva ulica 40, 2106 Maribor
tel.: 02/61 31 605; gsm: 041/797 712

Dy, Planinsko drustvo

’é) otanika Maribg,,

et

PO LIMBUSKI poTi

sobota
9. novembra 2019
zbor ob 08:00 uri

pri ambulanti v Limbugu

m, Planinsko drustvo
H Q\aﬂlkﬂ Marib,.

CEMSENISKA PLANINA
KRVAVICA, SVETA PLANINA
24. norv‘:lrjr\elli; 2019

zbor ob 07:00 uri
Nova avtobusna postaja

25, OBLETNICA
PD PLANIKA MARIBOR

cetrtek
26. decembra 2019
odhod ob 08:00 uri
Nova avtobusna postaja

Maribor
Maribor

MOKLE
RBORA

nedelja
17. novembra 2019
zbor ob 08:00 url
zbor pri lokomotivi
na Kolodvoru

inib:
T Karan

Na plakatu so napacno napisali ¢as dogajanja.

Zapis na plakatu: Pravilno:

ob 08:00 uri ob 8.00 ali ob 8. uri

Slika 10: Obvestilo (Lastni vir)
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Delavska
= # Hranilnica
o p o

SPREMEMBA STROSKA NAKAZILA S
PLACILNIM NALOGOM UPN ZA
NEIMETNIKE RACUNA

Spostovani!

Obveitamo vas, da s 1.11.2019
spreminjamo visino stro$ka nakazila
s pladilnim nalogom UPN na banénem
okencu za neimetnike racuna DH*, ki
bo po novem znasal 0,79 EUR.

Za razumevanje se Vam iskreno
zahvaljujemo.

Delavska hranilnica

*neimetnik raéuna DH je stranka, ki v Dpelavski hranilnici nima odprtega
cuna 2 rednimi prifiv

osebne

Slika 11: Obvestilo (Lastni vir)

Na tem plakatu so se prav tako zmotili pri datumu, saj so izpustili presledke.
Zapis na plakatu: Pravilno:

1.11.2019 1.11.2019
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Naroéila na 6H: 031-212-503.
QOroZnova 3,2000 Maribor

Hamburger, tcast,

sendvic, hot-dog,
juhe, malice,
smuti, kava....

Slika 12: Obvestilo o ponudbi (Lastni vir)

Na tem plakatu je opazna izrazita raba prevzetih besed, tako tujk (coffe, snack, toast, hot-dog)

kot izposojenk (smuti, hamburger).

Pravopisne napake se odraZajo v napacni rabi treh pik na koncu povedi, ki je izrazito

samostalniska.

Zapis na plakatu:
coffe & snack
toast

smuti, kava....

Pravilno:
kava in prigrizek
opecenec

smuti, kava ...
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n¢ji file
Puranji file
- MeSano meso

- Burek
g = Pizze
{ - Pivo
- Osvezilne pijae

' (D pepsi

— Slika 13: Obvestilo o ponudbi (Lastni vir)

Na plakatu obves¢ajo o ponudbi. Uporabili so alinejno nastevanje, vendar se niso drzali pravil

uporabe velike zacCetnice.

Zapis na plakatu: Pravilno:
Nasa ponudba: Nasa ponudba:
- Cevapéici - Eevapgici

- Raznjici - raznjici
- PiScandji file - piS€ancji file
itn. itn.

Prav tako so napacno uporabili veliko zagetnico poimenovanja lokala: city GRIL. Ce so 7e
morali uporabiti tuje poimenovanje, bi bilo prav, da ime lokala zapiSejo z veliko zacetnico:

City. Prav tako so po nepotrebnem uporabljene same velike tiskane ¢rke v besedi GRILL.



Workforce

Smo rgg\onalpu podjetje za upravijanje &loveskin virav, ki deluje v drzavah regije Adria — v

Slovem.p, Srhr]!, Bosni in Hercegovini, Hrvaski, Grni gorl, Makedoniji in Albaniji. Imamo ve&

kot dvajset let izkusenj. Dnevno Posiujemo z veé kot 1.000 strankami in 12.000 poslavnimi
. v partnieri.

Za stabilno podjetje z dolgoroéne tradicijo dela na podrodju proizvodne dejavnosti, iséeme

vedje stevilo kandidatov za delovno mesto:

Monter manjsih delov m /3
Ptuj, Lenart, Maribor

OPIS DELA
+ Montaza laZjih delov za avtomobilsko proizvodnjo
= Upravljanje avtomatiziranega siroja
» Nadzor in odgovomost nad kvaliteto izdelkov
+ Odgovoren odnos do delovnih strojev in materialoy
I13CEMO/POGOJI DELA
« Zakljuéena vsaj poklicna Sola
+ Delovne izkudnje niso potrebne, so pa lahko vasa prednost
»  Ste motorigno spretni in vam rokovanje z manjgimi deli ne dela tezav
= Pripravijenost na delo v timu, kakor tudi samostojno
» Zelja po sodelovaniu s stabilnim podietjem, ki ima dolgoroéno tradicijo dela
KAJ NUDIMO
= lzmensko delo v proizvodnem podjetju
= Lepo urejenc in ¢isto delovno ckolje
«  Uvajanje v delo

+ Daobro placilo za delo
Ste v zgornjem opisu prepoznali nove kariemo priloznost? Vabimo vas, da pokligete na
065 557 883 ali posljite prijavo z Zivijenjepisom na vesna.hojnik@workforce.si.
.

Slika  14:  Obvestilo o
ponudbi  delovnega mesta

(Lastni vir)

Na plakatu obves¢ajo o moZnosti zaposlitve. Uporabili so alinejno naStevanje, vendar se niso

drzali pravil uporabe kon¢nega lo€ila — pike. V imenu poklica je napacna raba poSevnice.

Zapis na plakatu:
Montaza lazjih delov za avtomobilsko proizvodnjo
ipd.

Monter manj$ih delovm/Z

Pravilno:
Montaza lazjih delov za avtomobilsko proizvodnjo.
ipd.

Monter manjsSih delov m/Z



3.4 Spletno oglaSevanje

Slika 15: Obvestilo o nakupu avtomobila

(Vir: http://www.oglasi.si/storitve_in_delo, 10. 12. 2020)

03:01

=) SW s e2/2020 O

Oglas spraSuje in hkrati poziva k akciji.

Zapis: Na vas je le Se izbira? Bolje bi bilo: Vi izberite!



Slika 16: Obvestilo o nakupu oblacila

prs
Izberi si svVOjo

s

(Vir: http://oglasi.svet24.si/oglas/zasebni-stiki/ona-isce-
njega/maribor/18.K7SFS, 10. 12. 2020)

Oglas vabi k nakupu oblacil. V svojem nagovoru uporablja narecne izraze, ki prihajajo iz

Stajerskega konca in imajo korenine v nemsko govorecem podrocju.

Zapis: zrihtan in komot Pravilno: urejen in udoben
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4. SKLEPNE MISLI

Teza 1: Na plakatih se pogosto pojavljajo pravopisne napake.

Predem sem se lotila zbiranja »dokaznega materiala«, sem bila prepri¢ana, da bom na plakatih
in oglasih naSla mnoZico napak. Pa jih ni bilo na vseh. Kadar pa sem na napake naletela, so

bile le-te v glavnem pravopisne. Moja teza je torej delno potrjena.

Teza 2: Besedne vrste niso zapisane v pravilni obliki.

Tovrstnih napak nisem zasledila. Teza je torej ovrZena.

Teza 3: Sporocevalci raje posegajo po tujkah kot po domacih besedah.

Prevzete besede sem zasledila le na nekaterih virih. Menim, da bi se jim sporocevalci lahko

izognili. Teza delno potrjena.

Teza 4: Sporocila so pogosto nejasna ali celo dvoumna.

Povsem nejasnega oziroma dvoumnega sporocila ni bilo, zato je moja zadnja teza ovrZena.

Ceprav nisem zasledila mnoZice nepravilnosti, menim, da moja hipoteza: Sporocevalci
posvecajo premalo pozornosti pravilni in jasni rabi jezika v javnem obvesSc¢anju. vseeno

drzi.

PrepriCana sem, da bi v javnem sporoCanju in obveS¢anju morali dosledno upoStevati

pravopisna in jezikovna pravila.
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5. DRUZBENA ODGOVORNOST V RAZISKOVALNI NALOGI

DruzZbena odgovornost v raziskovalni nalogi se nanasa na skrb za pravilno rabo slovenskega
jezika v vsakdanjem Zivljenju in predvsem v javnem sporazumevanju v lokalnem okolju, kot
tudi na nacionalni ravni. Ljudje smo podvrzeni vsakodnevnim pritiskom medijske pozornosti,
ne samo preko socialnih omrezij, televizije, radia in Casopisja, temve¢ tudi preko Stevilnih
plakatov in letakov, ki nas spremljajo ob cestah, na stavbah, v nabiralnikih. Uporaba prevzetih
besed, predvsem angleSkega izvora in na nasem prostoru besed balkanskega izvora, besed
povezanih s tehnologijo ter ostalih, vsiljuje v slovenski jezik popacenke, napacno rabo
stavénih struktur, locil itn. Skrb za pravilno in lepo uporabo slovenskega jezika je tudi del
kulture in zgodovine nekega naroda, s katerim se le-ta bogati in hrani jezikovno dedis¢ino

nasih prednikov.
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6.2 Slikovni viri
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2020)

Slika 16: Obvestilo o nakupu oblacila (Vir: http://oglasi.svet24.si/oglas/zasebni-stiki/ona-isce-
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