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Povzetek

V raziskovalni nalogi sem predstavil podrocje oblikovanja celostne graficne podobe. V
prvem, teoreticnem delu sem osvetlil teorijo pristopa k oblikovanju uspesne celostne

graficne podobe in izpostavil najpomembnejSe elemente pri njeni kon¢ni obliki.

Izdelal sem celostno graficno podobo za konkreten primer, podjetje Apartmaji Oblak,
s.p. in se predvsem posvetil logotipu, kot kljuctnemu graficnemu elementu celostne

graficne podobe.
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Najlepsa hvala mentorju za vso strokovno pomoc pri nastajanju raziskovalne naloge in

strokovno vodstvo skozi zastavljeno problematiko.



Bilo je jutro in novo sonce je Skropilo zlato Cez valcke blagega morja.

Richard Bach

Jonatan Livingston Galeb, str. 9



1. UvOoD

1.1 Opredelitev problema, ki je predmet raziskave

Problem, ki ga bomo raziskali in razresili je celostna grafi¢cna podoba (v nadaljevanju
CPG) podjetja Apartmaji Oblak, s.p. Podjetje Apartmaji Oblak, s.p. je v zasebni lastni
samostojnega podjetnika in se uvrs¢a na podrocje turizma. Primarna dejavnost je
dajanje v najem turisti¢no infrastrukturo v slikovitem kraju Crveni vrh na Hrvaskem.
Ker je na podrocju turizma veliko konkurence, Zelimo izdelati privlacno celostno
graficno podobo podjetja s poudarkom na logotipu podjetja, ki bo simbol
komuniciranja s potencialnimi strankami in ki bo odrazal vzdusje, v katerem si ljudje

Zelijo oddiha.

1.2 Namen in cilji raziskave

Namen raziskovalne naloge je prouditi elemente CPG. Kot najpomembnejSega smo
izbrali logotip, ki mu bomo posvetili najve¢ pozornosti. Najprej smo temeljito proucili
kraj, kjer ima podjetje turisticno infrastrukturo in posledi¢no analizirali razlikovalne
elemente, ki bi lahko odlikovali podjetje Apartmaji Oblak, s.p. in ga locili od sorodnih
podjetij nasploh in predvsem v istem kraju. Kot vodilni motiv pri oblikovanju simbolike

logotipa smo izbrali knjigo Jonatan Livingston Galeb.

Cilj raziskovalne naloge je oblikovati zasnovo celostne graficne podobe podjetja

Apartmaji Oblak s.p. Nadaljnji cilj raziskovalne naloge je izdelati prirocnik CGP.



1.3 Metodologija raziskovalnega dela

Na podrocju turizma je velika konkurenca. Prav zato je toliko bolj pomembno, da se
podjetja s turisticno ponudbo, pa ¢eprav samo z oddajanem turisticne infrastrukture
na trgu pojavljajo inovativno. Pod inovativho imamo v mislih predvsem pristop k
predstavitvi na konkuren¢nem trgu, prvi korak je vsekakor domisljena celostna grafic¢na

podoba.

Uporabili bomo naslednje metode raziskovalnega dela:
e metodo analize in sinteze,
e metoda abstrakcije in konkretizacije,
e metoda deskripcije,
e primerjalna metodo in

e metodo Studija primerov.

Uporabili bomo tudi osebne izkusnje iz letovanj na obravnavani turisti¢ni destinaciji.
Zasnovo celostne graficne podobe bomo izdelali na konkretnem primeru podjetju

Apartmaji Oblak, s.p.



2. CELOSTNA GRAFICNA PODOBA

2.1 Opredelitev celostne graficne podobe

Celostna graficna podoba podjetja mora biti zasnovana tako, da izpolnjuje naslednje
kriterije (Rams3ak, 2009):

e Celostna graficna podoba mora ponazarjati oz. simbolizirati prepri¢anje in
vrednote, ki jih podjetje goji, med zaposlenimi, torej znotraj podjetja in v
zunanjem okolju. Oblikuje korporativho identiteto podjetja, ki izraza vizijo,
poslanstvo in strategijo podjetja.

e Celostna graficna podoba mora biti enostavna in SirSe razumljiva, saj vpliva na
prepoznavnost podjetja oziroma njegovih blagovnih znamk in na ugled
podjetja.

e Celostna graficna podoba mora lociti podjetje od njegovih konkurentov.

Celostna graficna podoba je torej del identitete podjetja. Je izrazanje podobe podjetja
v vizualnem jeziku. Je prvi in najmocnejSi element, ki privabi stranko in klju¢ do
prepoznavnosti podjetja (Kreativne ideje, 2014). Govorimo o tako imenovani vizualni
komunikaciji, kjer komunikacija poteka s pomocjo simbolov, ki predstavljajo stvari,
procese, ideje ali dogodke (Ule, 1996). Grafi¢no oblikovanje je pomemben del vizualnih
komunikacij. Primarni elementi celostne graficne podobe so oblika in barva logotipa,
izbor barv, znacilnih za podjetje, izbor pisave, oblika Ziga, vizitke, oblika dopisne

dokumentacije, spletne strani in podobno (Kreativne ideje, 2014).

2.2 Oblikovanje celostne graficne podobe

2.2.1 Identiteta in imidZ podjetja

Vsaka organizacija ima svojo identiteto, imidZ in simbolni identitetni sistem. Odnose

med celostni graficno podobo, realno identiteto in njenim imidZzem razloZi Repovs



(1995) preko referencnega trikotnika, ki sta ga prva predstavila avtorja Richards in

Ogden.

IMIDZ
predstava, impresija

posameznika o

organizaciji

IDENTITETNI SISTEM
simbolna raven

ORGANIZACUA

njena realna identiteta,

Izdelki, storitve, vedenje outputi, objekti, subjekti,
itd. na simbolni ravni vedenje

Slika 1 : Referencni trikotnik (Repovs, 1995).

Realna identiteta, imidZ in simbolni identitetni sistem podjetja deluje usklajeno le, ¢e
se pogosto preverja njihovo stanje in posledicno spreminja njihove sestavne dele do

ravnotezja, ki pomeni uspesno organizacijo (slika 1).

Vsako podjetje, ¢e Zeli biti uspesno, mora najprej definirati svoj osnovni namen, ki
mora biti prav tako znan in razumljiv vsem zaposlenim. Po Vdovi¢ (2009) je vsako
podjetje unikatno, njegova identiteta mora prihajati iz njegovih korenin, osebnosti,
slabosti in prednosti. Tako je identiteta podjetja kompleksen zbir notranjih in zunanjih
pogledov na podjetje. Vizualna oziroma graficna identiteta je le del identitete podjetja.

Graficna identiteta omogoca prepoznavanje doloCenega podjetja med sorodnimi



podjetji z enako ali sorodno ponudbo. Proces oblikovanja grafi¢ne identitete podjetja
je razdeljen na stiri podrodja:
e raziskava in analiza, kjer oblikovalec preuci vse o podjetju oziroma narocniku;
e oblikovanje, kjer oblikovalec ustvari graficno podobo, ki upoSteva rezultate
raziskave in analize podjetja;
e aplikacija oblikovanja na sredstva vizualne komunikacije;

e implementacija oblikovanja, kjer resitve postanejo graficna realnost.

3. LOGOTIP KOT ELEMENT CELOSTNE GRAFICNE PODOBE

Pojem logotipa izvira iz grske besede »logos« in v prevodu pomeni »beseda« in
besede »tupus«, ki v prevodu pomeni »vtis«. Logotip je prepoznavni simbol podjetja,
objekta, objave, osebe, storitve ali ideje. Je graficni element, ki oznacuje neki produkt
ali podjetje in je sestavljen iz ¢rk. Tudi Repovs (1995, 101) je zapisal, da je logotip ime
organizacije, ki je izpisano z znacilnimi ¢rkami. Angleski izraz »logo« prevajamo z

besedo znak, ne logotip. Znak je lahko slikovni, besedni ali kombinacija.

Kljuéni element vsake nacdrtovane komunikacijske poti je logo, t.j. ime znamke,
zapisane v izbrani tipografiji in barvi ter znak, ki dopolnjuje ime. Kline (2011) je zapisal,
da je logo oziroma logotip kot celota vseh sestavnih delov znamke mocan
komunikacijski simbol. Je t.i. vizualna »strnjena shramba« vseh asociacij na blagovno
znamko, ki so v spominu strank oziroma potrosnikov (Kline, 2011). Blagovna
znamka (angl. trade mark) je pravica industrijske lastnine, s katero se zavaruje kakrsen
koli znak ali kombinacija znakov, ki jih je mogoce graficno prikazati in ki v
gospodarskem prometu omogocajo razlikovanje enakega ali podobnega blaga oziroma
storitev enega podjetja od blaga ali storitev drugega podjetja ter imajo bistven vpliv na
konkurencénost. Blagovna znamka je ime, izraz, simbol, oblika ali kombinacija nastetih
lastnosti, namenjena prepoznavanju izdelka in razlikovanju od konkurencnih izdelkov.

(Mladi podjetnik, 2013).
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Kako se je razvijala blagovna znamka Akrapovi¢

Leto IME LOGOTIP ZNAK BARVE BLAGOVNA ZNAMKA Pozicijska trditev
1990/1  Scorpion ..;‘:EJJBJI‘JIV nima érna ;I -‘7}33!‘2"“ Speed Master

frna : By Akrapovi¢
ZORPION ata <0 RPKy‘/

[ sraso masvan _J
bela
srebrna y
W o
1992/4  Skorpion - ¢rna e Exhaust System
SHORr/BY rdeta SHENP/BY Technology
rumena
1997 Akrapovit ,97 : [ A érma 3 Exhaust System
ROV rileta Technology

rumen

el RE N NARPIE

bela

Vir: unonakrapovic.com

Slika 2: Prikaz razvoja blagovne znake Akrapovic (Kline, 2011, 45)

Logotip mora izstopati iz mnoZice drugih znamk sorodnih podjetij, mora biti
zapomnljiv, edinstven in kot tak primeren za pravno zascito intelektualne in
industrijske lastnine. Zaradi dinamic¢nega okolja, v katerem podjetja delujejo, mnogi
logotipi v nekaj letih zastarajo, potrebno jih je preoblikovati ali celo zamenjati, da v
novi podobi ponovno odrazajo poslanstvo in vrednote podjetja in pricakovanja

potros$nikov.

Med temeljne graficne elemente pri oblikovanju celostne graficne podobe oziroma
logotipa uvrs¢amo barve in tipografijo.
3.1 Barve

Z omi oziroma vidom zaznavamo svet okoli nas. Sliko prinasa v nase oko svetloba, ki

omogoca gledanje. Gre za svetlobo, ki jo telo ali snov spremeni tako, da jo nase oko
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zazna kot barvo, drugacno od okolice (KlanjSek Gunde, 2001, 15). Da bi lahko pojasnili
fizikalni vidik zaznave barve, moramo povezati osnovne lastnosti povezati nasega ocesa
z lastnostjo svetlobe, t.j. z aditivnostjo svetlobe. Osnova c¢loveSkega vida je mreia
svetlobnih detektorjev na o¢esni mreznici. Ti se odzivajo na svetlobo razli¢nih valovnih
dolZin. Vendar celotni sistem ne regaira na vsako valovno dolZino posebej, je zapisala
Klanjsek Gunde (2001, 45), pac¢ pa si delo oko poenostavi. Celotni spekter vidne
svetlobe se razdeli na tri najpomembnejSa podroéja: rdece, zeleno in modro in se meri
le koli¢ina svetlobe v teh treh spektralnih pasovih. Tribarvni sistem zaznave svetlobe
omogocajo tri vrste pigmentov v svetlobno obcutljivi membrani ¢epkov v mreznici
Cloveskega ocesa. Eden absorbira kratkovalovno (modra svetloba), drugi
srednjevalovno (zelena svetloba) in tretji dolgovalovno (rdeca svetloba). Z meSanjem
svetlobe teh treh barv lahko dobimo svetlobo vseh barv, zato rdeco, zeleno in modro
imenujemo (aditivne) primarne ali osnovne barve (KlanjSek Gunde, 2001, 45).
Poimenujemo jih tudi s kratico RGB (angl. red, green, blue). Ko se aditivno zdruzi
svetloba dveh aditivnih primarnih barv, dobimo magento, rumeno ali cian (modro
zeleno) svetlobo oziroma barvo. Preoblikovanje svetlobe treh aditivnih primarnih barv

v mnozico novih barv je aditivno mesanje (KlanjSek Gunde, 2001, 46).

Slika 3: Aditivno meSanje barv

(vir: http://www.pomagalnik.com/slovar/barvne-definicije-in-uporaba/)

Ce pa beli svetlobi odvzamemo (oditejemo) rdece odtenke, ima svetloba cian (modro

zeleno) barvo. Nadalje ¢e ji odvzamemo zeleno svetlobo, dobimo svetlobo, ki je barve
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magenta in ¢e odvzamemo modre odtenke, dobimo rumeno svetlobo. Cian, magenta
in rumena so subtraktivhe primarne barve in jih dobimo z odvzemanjem svetlobe
aditivnih primarnih barv, to je rdece, zelene in modre (KlanjSek Gunde, 2001, 46). Zanje
uporabljamo kratico CMY (angl. cyan, magenta, yellow). Ce zme$amo subtraktivne
primarne barve, bi po vseh pravilih morali dobiti érno barvo, vendar nastane sivo rjav
odtenek. Zato pori barvanju razlicnih podlag porabljamo tudi ¢rni kolorant in to

oznacujemo s kratico CMYK (angl. Key, Kontrast).

Slika 4: Subtraktivno mesanje barv snovi

(vir: http://www.pomagalnik.com/slovar/barvne-definicije-in-uporaba/)

Zaradi mnozice barv, ki jih ¢lovesko telo lahko zazna (ca. 10 milijonov) se vedno znova
Clovek znajde v tezavah, ko pa potrebno barvo opisati oziroma natanéno opredeliti.
Prav zato so se v preteklosti znanstveniki trudili barve sistemati¢cno opredeliti,
poimenovati in oznaciti. Nastali so tako imenovani barvni sistemi in zbirke barv.
Zacetek pripisujemo Aristotelu pred 350 leti p.n.st. (Jeler, 2001, 165). Za enoli¢no
komunikacijo so najpomembnejsi sistemati¢ne razporeditve barv, barvni sistemi, kjer
so barve razporejene tridimenzionalno v barvno telo. Po Jeler (2001, 165) imajo
najpomembnejsi barvni sistemi nekaj skupnih znacilnosti:

e vertikalno os nepestrih barv, ki se spreminja od ¢rne prek sivih do bele barve,

e od te osiizhajajo v vse smeri pestre barve, ki z oddaljenosti od osi postajajo bolj

nasicene in

e smeri so dolocene z barvnim tonov (barvitostjo).
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Slika 5: Barvno telo Slika 6: Barvni krog
(vir:http://egradiva.minet.si/) (vir: http://www.slonep.net/dom-in-
oprema/urejanje/vodic/izbira-barv-po-

prostorih

Druge zahteve dobrega sistema (Jeler, 2001, 166) so nazorna razporeditev in
oznacevanje barv, enostavnost uporabe, natan¢na opredelitev v barvnimi vrednostmi
in opredelitev veljavnosti (vir svetlobe). Tako je vsaka barva oznacena v
tridimenzionalnem prostoru s tremi koordinatami, ki oznacujejo:

e barvni oz. pestri ton (angl. hue)

e svetlost (ang. value)

e (istost oz. nasicenost (angl. chroma).
Barvni oziroma pestri ton je oznacen z lego barve v sistemu, svetlost pomeni stopnjo
svetlosti doloCene barve v primerjavi z osjo belo-€rno in nasiéenost pomeni

oddaljenost od te osi.

Znotraj celostne graficne podobe so barve pomemben del vizualne sporocilnosti.
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3.2 Tipografija

Tipografija je veda o érkah in oblikovanju besedila. Crka je osnovno izrazno sredstvo in
v tipografiji se zraven prevladujoCe ¢rne barve se uporabljajo tudi druge barve. V
drugih barvah (MoZina, 2001, 343) postane besedilo vidnejse, poudarjeno. Clovek
hitreje zazna besedilo v barvah, nanj postane pozornejsi. Npr. z barvo predstavljeni
grafi so tudi bolj razumljivi. Po Mozini (2001, 343) ima barva pomembno vlogo pri

prepoznavanju pomembnih delov besedila.

Crka je v tipografij znak. Pisava je niz znakov ali érk doloene oblike. Ena oblika pisave

ima po navadi vec razlicic in te razliCice druzijo druzino te pisave.

Apartmaji OBLAK, s.p.
Apartmaji OBLAK, s.p.
Apartmaji OBLAK, s.p.
Apartmaji OBLAK, s.p.

Slika 7: Pisava iz druZine Arial

Vsaka C€rka ima svoje znacilnosti, pa naj bo svincena ali digitalizirana. Svincena ¢rka je
imela deblo, na katero je bila ulita podoba ¢rke. Danasnja digitalizirana ¢rka ni vec
otipljiv predmet oziroma kvader s ¢rkovno podobo na vrhu. Pri racunalniski obdelavi
Crke so ostali pomembni samo Se deli, ki jih poznamo z glave tipografskega ulitka:
podoba crke, ¢rkovna crta, presledek ob crki, meso, velikost oziroma stopnja c¢rke in

sirina Crke.
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Slika 8: Deli ¢rke

(vir: http://www.egradiva.net/moduli/racunalnisko_oblikovanje/75_tisk/)

4. OBLIKOVANIJE LOGOTIPA PODJETJA APARTMAII OBLAK, s.p.

Kreativno snovanje graficnega simbola po Repovsu (1995) je sestavljeno iz treh faz:

e informacije,

e inkubacijein

e iluminacije.
V prvi fazi mora grafi¢ni oblikovalec pridobiti ¢im vec¢ informacij o organizaciji, ki Zeli
imeti prenovljeno, oziroma v nasem primeru, novo celostno graficno podobo.
Oblikovalec mora preuditi vso razpoloZljivo literature, se seznaniti z novostmi na
podrocju graficnega oblikovanja. V fazi inkubacije oblikovalec proucuje odnose med
zbranimi informacijami. Je najpogosteje najpomembnejsa faza pri ustvarjalnem
premagovanju problemov. Naslednja faza je t.i. iluminacija (razsvetljenje, rojstvo ideje)
ali inspiracija (navdih). Ko zamisel razvijemo, testiramo, ocenimo in sprejmemo, sta na
vrsti verifikacija in implementacija.
Proces snovanja se pri¢ne v oblikovalCevi glavi, s pomocjo pisala pa se prenese na papir

in Sele kasneje, ko je ideja Ze vizualizirana, na racunalnik. Skice nastanejo v t.i.
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inkubacijski fazi. Dobro jih je ponuditi v presojo naro¢niku. Dober simbol mora biti

ucljiv, prepoznaven, razlikovalen, berljiv in referencen (Repovs, 1995, 106).

4.1 Informacija, identifikacija

V fazi informacije pridobimo ¢im vec informacij oziroma podatkov o podjetju, za
katerega izdelujemo celostno graficno podobo. Najprej je potrebno podjetje
predstaviti. Za dobro celostno graficno podobo je potrebno pregledati tudi Ze

obstojece celostne podobe.

Turizem je zelo konkurencna branza, zato je na tem podrocju ponudbe veliko. Celostno
grafi¢no podobo je potrebno zasnovati tako, da bo razlikovalna ne samo v liku logotipa,

temvec predvsem v simboliki.

V nasem konkretnem primeru bom izdelal celostno graficno podobo podjetja
Apartmaji Oblak, s.p., k sodi v turisticno branZo. Pri procesu naértovanja oblikovanja
logotipa sem uposteval tri temeljna nacela:
e Logotip mora biti prakticen, mora biti enako vizualno ucinkovit v razli¢nih
velikostih, ¢rno beli tehniki in v barvah.
e Logotip mora komunicirati na ve¢ ravneh. Odgovoriti mora vprasanja Kdo je to
podjetje, s ¢im se ukvarja, vzbujati mora premocrtna Custva in mora biti odraz
poslanstva in vrednot podjetja.

e Logotip mora imeti kakovostno vizualno podobo.

4.1.1 Znacilnosti turisticnega naselja Laura, Crveni vrh

V zaledju nasadov oljk s pogledom na Piranski zaliv na hrvaski strani na vrhu grebena

lezi vasica Crveni vrh (ital. Monte Roso). Vasica upravno sodi pod mesto Umag in je od

slovenske meje oddaljena 15 kilometrov.
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Slika 9: Zemljevid Crvenega vrha (vir: https://maps.google.si/maps)

Majhna vasica, ki je pri zadnjem Stetju prebivalstva na Hrvaskem Stela le 176
prebivalcev, je gostiteljica turisticnega naselja Laura, ki je od vasice proti obali
oddaljeno 10 km. Cez hrib proti morju se vije ozka cesta do obale, kjer so svoj ¢as
prebivalci lovili ribe ali odhajali na odprto morje na ribolov. Se danes ta obala nosi ime
Ribiska plaza, ki ima »futuristi¢ni« izgled s starimi navpic¢nimi lesenimi hlodi, med seboj

povezanimi, ki so bili in so $e danes privez nekoc za ribiSke ¢olne in danes gumenjake.

Ocarljivo naselje odlikuje urbana hortikultura, nasadi mediteranskega rastlinstva so le
redko tako ocarljivi kot prav v naselju Laura. Visoke palme, borovci, oleandri in nasadi
sivke o¢arajo z mogo¢nostjo in vonjem. Ceprav je to naselje strnjeno naselje ve¢inoma
pocitniskih his v zasebni lasti in pocitniSkih objektov za najem, ga odlikuje oblutek
domacnosti in e postanete reden gost, ga boste posvojili prav zaradi znanstev in
prijateljstev, ki ste jih navezali in se zaradi tega tudi vedno znova vracali na isto mesto.
Po drugi strani naselje nudi zatocisce tistimi, ki si Zelijo aktivnega oddiha. V zaledju

naselja Laura se nahajajo objekti hotela Kempinski s Sportnimi objekti, igris¢e za golf,

poti za kolesarjenje in obilo mozZnosti za ¢udovite sprehode.
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Slika 10: Ribiska plaza

(vir: http://www.smokvina.hr/si/kategorije/hrvaska/savudrija-crveni-vrh)

Slika 11: Turisti¢éno naselje Laura

(vir: http://www.meteo-europ.com/en/hr/istarska/crveni-vrh-pictures.html)
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Slika 12: Dva galeba

(vir: http://bansi.rtvslo.si/novica/2750)

Strnjeno naselje nudi tudi intimo. Obala se strmo dviguje proti naselju in neSteto ozkih
poti do obale nudi intimno izbiro lastne plaZze, s svojim pomolom, s svojim morskim
kotickom. Obcutek svobode, ki ga nudi pogled na odprto morje, kot bi gledali na
prostrano morje iz pecine, ki se dviga nad morjem, je posebno doZivetje, ki ga nudi t.i.
klif, na katerem je grajeno naselje. Razgled krasi tudi pogled na slovensko stran

Piranskega zaliva, s pogledom na silhueto slovenskega Pirana.
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Slika 13: Piranski zaliv
(vir: http://www.bicikel.com/forum/9131/?p=205)

Slika 14: Nebo nad Piranskim zalivom. Pogled iz naselja Laura

(Vir: OBLAKI http://www.panoramio.com/photo/18321499
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Slika 15: Galeb v letu

(vir: http://www.had.si/blog/2008/05/21/galeb-v-letu/)
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4.1.1.2 Apartmaji Oblak, s.p.

Apartmaji Oblak, s.p. se nahajajo v osr¢ju tega slikovitega naselja. Gostom nudijo dva

udobno opremljena apartmaja za 6 in 4 osebe.
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Slika 16: Kolaz slik apartmajev Oblak, s.p.; obala pod naseljem Laura

(foto: Matjaz Sluga ; levo spodaj vir: http://www.panoramio.com/photo/2317819)

Za slogan podjetja sem se odlocil, da posvojim uvodni stavek iz knjige Richarda Bacha

Jonatan Livingstone Galeb.

Bilo je jutro in novo sonce je skropilo zlato cez valcke blagega morja.

Richard Bach
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4.2 Inkubacija

Odlocil sem se, da bom za logotip izbral kombinacijo znaka in besednega graficnega
elementa. Za osnovo pri razvoju logotipa sem izbral podobo galeba, ki sem ga v fazi

nacrtovanja logotipa stiliziral. Za besedni del logotipa sem izbral tipografijo Myriad Pro.

Apartmaji Oblak

Slika 17: Izbrana tipografija — Myriad Pro

Slika 18: Miselni vzorec oblikovanja logotipa
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4.3 lluminacija ali inspiracija

Skice, ki so nastale v fazi inkubacije, sem prenesel na racunalnik in s pomocjo
programske opreme Photoshop oblikoval zamisli. Izbor barv je temeljil na odloditvi, da
uporabim barve morja in sonca, zato sem se odlodil za odtenek modre in rumene

barve.

Priznani psiholog Tugak (2001, 103) je zapisal. »Ce pogledamo v nebesno modrino, se
nam samo po sebi vsili mnenje, da je modra barva med vsemi najgloblja barva.
Spomnimo se samo na povezavo modre barve z nebesnimi daljavami, globinami ali
morskimi globinami. Pogled se pogrezne vanjo in beZi v neskonc¢nost, vedno globlje in

globlje kot v praznino.«

Za rumeno barvo je Tusak zapisal (2001, 108): » Rumena barva je najtoplejsa barva,
najgorecnejsa barva, najbolj ekspanzivna in kar sili ¢ez okvire in meje. Je kot sonce.
Rumena barva predstavlja mladost, moC in boZansko vecnost. Zato ni ¢udno, ¢e v

kombinaciji zlatorumeno kaZze na moc cesarjev in kraljev.«

c:0,m:0,y:0,k:100
r:35,9:31,b:32
c:81,m:55,yv:0.k0
r56,9112,b:183

c23 m314 vy 9529 k0
r254,g9:231,b:22

Slika 19: Izbrana barvna kombinacija
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Stiliziran galeb v rumeno modri barvni razliCici predstavlja galeba, ki svobodno leti

visoko na nebu obsijan s soncem in z odsevom morja na telesu.

Apartmaiji
Oblak

Slika 20: Barvni znak in logotip podjetja Apartmaji Oblak, s.p.

I . Apartmaii

o

Slika 21: Znak in logotip podjetja Apartmaji Oblak, s.p. v mreZi
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Apartmaji
Oblak

Slika 22: Crno-beli znak in logotip podjetja Apartmaji Oblak, s.p.

4.4 Verifikacija in implementacija

Primeri uporabe znaka in logotipa podjetja Apartmaji Oblak, s.p . so navedeni v prilogi

1 — Prirocnik celostne graficne podobe podjetja Apartmaji Oblak, s.p.
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5  ZAKUUCEK

Oblikovati ucinkovito in na trgu uspesno uveljavljeno celostno grafi¢no podobo je
zahtevna naloga. Oblikovanje celostne graficne podobe sega na podrocje marketinga
t.i. trznega komuniciranja, umetnosti in tehnike. Predpogoj za uspesno oblikovanje
celostne graficne podobe pa je vsekakor odlicno poznavanje podjetja, njegovega
poslanstva in vrednot, ki jih goji in okolja, v katerem deluje. Brez teh védenj uspesne
blagovne znamke ni.

Raziskovalna naloga prinasa novo celostno podobo podjetja Apartmaji Oblak, s.p.,
hkrati pa so prikazane tudi metode za uspesno oblikovanje celostne grafi¢ne podobe.
Izsledke literature smo implementirali na konkretnem primeru, izdelali smo logotip
podjetja ter zasnovali prirocnik celostne graficne podobe s primeru uporabe logotipa

na predmetih.
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PRILOGA

PRIROCNIK CGP PODJETJA APARTMAIJI OBLAK, s.p.

Apartmaji

Q |Oblak

Apartmaji
Oblak

LOGOTIP
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ZNAK IN LOGOTIP PODIJETJA APARTMAII OBLAK, S.P.
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e: Matjaz.Sluga@gmail.com

Apartmaji Oblak sp. 2014
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PISALO
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REKLAMNA MAIJICA
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Lokacija Rezerviraj si svoj apartmal

Rezerviraj si svojo soho!

Kontakt:

-

=
T .

gaidigmail.com
nova ulica &

Apartmaji Oblak.sp

ZASNOVA SPLETNE STRANI PODJETJA APARTMAII OBLAK, S.P.

(uporaba simbolnih slik; vir: internet)
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