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POVZETEK

VinogradniStvo v Sloveniji ima veliko vlogo, saj predstavlja eno izmed pomembnejsih
gospodarskih in tudi kmetijskih dejavnosti. Njegova vloga je zelo pomembna za razvoj

podeZelja in turizma na nasih tleh.

Z raziskovalno nalogo predstavljamo vinogradnistvo in dopolnilne dejavnosti ob treh vinskih
turisticnih cestah: Podpohorski vinski turisti¢ni cesti (VTC 17), Mariborski vinski turisticni
cesti (VIC 18), Gornje slovenjegoriSki vinski turistiéni cesti (VTC 19). Med lastnike
vinogradov ob teh treh vinskih turisti¢nih cestah je bila razdeljena anketa, s katero smo
ugotovljali osnovne podatke o vinogradnistvu, razlike med njimi glede na to, ob kateri vinski
turisti¢ni cesti se nahajajo, kak$ni so druzbeni in naravni vplivi na proizvodnjo vina in

prisotnost dopolnilnih dejavnosti poleg vinogradnistva.

Ugotovili smo, da med vinogradniki ob Podpohorski in Mariborski vinski turisticni cesti ni
ve¢jih razlik, se pa od njih v organizirani obliki sodelovanja bolj razlikujejo vinogradniki ob
Gornje slovenjegoriSki vinski turisticni cesti. Raziskovalno delo je pokazalo, da so
najpomembnejSi naravni dejavnik, ki vpliva na vinogradni$tvo, podnebne spremembe,
najpomembnejsi druzbeni dejavnik pa gospodarska kriza. Ugotovili smo tudi, da se za
gostinsko dopolnilno dejavnost (izletniska oziroma turisti¢na kmetija ter vinoto¢) ve¢inoma

odlo¢ajo srednji in veliki vinogradniki.

Z izdelavo raziskovalne naloge Zelimo tudi pomagati vinogradnikom, zato smo s pomocjo
dijakinje Ane Urleb ustvarili skupni za$¢itni znak, namenjen vecji prepoznavnosti

vinogradnikov ob vseh treh obravnavanih vinskih turisti¢nih cestah.



ZAHVALA

Za pomo¢ in podporo pri raziskovalnem delu ter izdelavi raziskovalne naloge se
zahvaljujemo mentorici, ki nam je pomagala pri iskanju informacij in razdeljevanju anket.

Prav tako se zahvaljujemo lektorici za pregled naloge.
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vinogradnikov. Tudi njim lepa hvala.
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se pojavila ob nastajanju te naloge.



1 UVOD

Raziskovalna naloga obravnava vinogradniStvo ob treh vinskih turisticnih cestah, ki se
nahajajo v vinorodnem podokoli$u Maribor. Prav tako v nalogi predstavljamo kako razvite so
turisticne in gostinske dopolnilne dejavnosti med vinogradniki ter kaksno je njihovo
medsebojno sodelovanje in povezovanje. Za obravnavo te teme smo se odlocili, ker je
vinogradni$tvo ena izmed prevladujocih kmetijskih dejavnosti v Sloveniji, vendar tudi zelo
zapostavljena, na nekaterih obmoc¢jih celo izginjajoa kmetijska panoga. Za obmocje
raziskovanja smo izbrali Podpohorsko vinsko turisti¢no cesto ali VTC 17, Mariborsko vinsko
turisti¢no cesto ali VTC 18 ter Gornje slovenjegorisko vinsko turisti¢no cesto ali VTC 19.
Kot Ze samo ime pove, vse te ceste zdruzujeta vinogradniStvo in turizem, drug razlog za
izbiro tega obmocja pa je predvsem prakticen, saj je za to obmocje javno dostopen seznam

vinogradnikov, na katerem je temeljila naSa raziskovalna metoda — anketiranje.

Cilji naloge so ugotoviti razsirjenost gostinskih turisticnih dejavnosti med vinogradniki
omenjenega obmocja, preuciti vplive na njihovo pridelavo, proizvodnjo in prodajo ter
medsebojno povezovanje med vinogradniki in njihove Zelje za prihodnost. Prav tako smo na
zacetku raziskovalnega dela razmiSljali o nacinih, kako izboljSati promocijo in reklamo

slovenskih vin ter izjemnih vinorodnih leg.

Metodi raziskovanja, ki smo ju uporabili pri prakti¢cnem delu raziskovalne naloge, sta metodi

sprasevanja, in sicer anketa ter intervju.

Raziskovalno podrocje je geografija, kjer smo se najbolj osredotocili na vinogradniStvo in
dopolnilne dejavnosti na kmetiji ob Podpohorski, Mariborski ter Gornje slovenjegoriski

vinski turisti¢ni cesti.
1.1 Raziskovalna vprasanja
Z raziskovalnim delom smo Zeleli odgovoriti na naslednja raziskovalna vprasanja:

1. Kako so medsebojno povezani vinogradnistvo in dopolnilne dejavnosti na kmetiji na
Podpohorski, Mariborski ter Gornje slovenjegoriski vinski turisti¢ni cesti in kaksna je

raz$irjenost ter struktura gostinske turisti¢ne dejavnosti med vinogradniki?



2. Kateri naravni in druzbeni dejavniki imajo najmo¢nejsi vpliv na pridelavo, proizvodnjo in

prodajo vina na Podpohorski, Mariborski ter Gornje slovenjegoriski vinski turisti¢ni cesti?

3. Kako so vinogradniki z obmo¢ij Podpohorske vinske turisticne ceste, Mariborske vinske
turisti¢ne ceste in Gornje slovenjegoriske vinske turisti¢ne ceste med seboj povezani oziroma

kaksno je njihovo sodelovanje?
1.2 Delovne hipoteze

Hipoteza 1: V strukturi vinogradov (velikost, koli¢ini pridelanega vina) in Zeljah,
nacrtih, povezanosti in sodelovanju anketiranih vinogradnikov ne bo ve¢jih razlik glede
na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se nahajajo (VTC 17, VTC 18 ali VTC 19). Vinske
turisti¢ne ceste 17, 18 in 19 se vse nahajajo v Vinorodnem podokolisu Maribor (glej sliko 2).
Zaradi tega sklepamo, da sta stanje in struktura vinogradov ter Zelje in sodelovanje
vinogradnikov zelo podobna, ne glede na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se nahajajo. Prav
tako se vse tri vinske turisti¢ne ceste za¢nejo pri Stari trti na Lentu. (Slovenska turisti¢na

organizacija, 2015)

Hipoteza 2: Najpomembnejsi vpliv na pridelavo, proizvodnjo in prodajo vina imajo po
mnenju anketiranih vinogradnikov podnebne spremembe kot naravni dejavnik in
gospodarska kriza kot druzbeni dejavnik. Po rezultatih javnomnenjske raziskave o
poznavanju problematike podnebnega segrevanja med Slovenci je razvidno, da sta po mnenju
Slovencev najvecja problema 21. stoletja podnebne spremembe in gospodarska kriza.
Podnebne spremembe, ki so bile v raziskavi na prvem mestu, so za kar 26,7 % anketirancev
najbolj zaskrbljujo¢ problem 21. stoletja, na drugem mestu je bil problem gospodarske krize s
13,3 %. (Muster, 2009)

Hipoteza 3: Prisotnost dopolnilne gostinske turisticne dejavnosti anketiranih
vinogradnikov je odvisna od velikosti njihovega vinograda, koli¢ine pridelanega
oziroma proizvedenega vina in prodanega stekleni¢enega vina. »Dopolnilne dejavnosti
kmetijam, ki z obstojeCo proizvodnjo ne dosegajo zadovoljivega dohodka, pomagajo

zagotoviti dodaten dohodek.« (Krasovec, 2015)
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2 TEORETICNI DEL

2.1 VinogradniStvo na Slovenskem

Za slovenske vinograde velja, da so odraz raznolikosti in pestrosti nase pokrajine. Nikjer
drugje na svetu ne najdemo na tako majhnem prostoru toliko pestrosti v pokrajini, ki so jih
oblikovali geografska lega, relief, podnebje in ¢lovekovi posegi v pokrajino. Raznolikost in
lepota se odrazata tudi v slovenskih vinih, od katerih so nekatera svetovno znana. (Prunk,

1994, pp. 150, 151)
2.1.1 Zgodovinski pregled

VinogradniStvo na Slovenskem ima starodavne korenine. O njem lahko govorimo Ze pred
prihodom Rimljanov na nasa tla, ko so na slovenskem ozemlju ziveli Iliri in Kelti. Slednji

veljajo tudi za iznajditelje sodov. (Kuljaj, 2005, p. 15)

O vinogradniStvu pri nas je pisalo ve¢ rimskih piscev, kot so Strabo, Plinij in Tacit. V drugi
polovici 9. stoletja se omenjajo prvi vinogradi po slovanski naselitvi. Listine iz naslednjega
stoletja omenjajo prve vinograde na Stajerskem. Z gotovostjo lahko trdimo, da so bili v tem

¢asu vinogradi zasajeni tudi Ze na Dolenjskem. (Kuljaj, 2005, p. 15)

Ugodne in daljnosezne posledice za Sirjenje trte je imela tudi katoliSka cerkev, ki je vino
vpeljala tudi v svojo liturgijo. Vinogradni$tvo je v visokem srednjem veku predstavljalo
temelj gospodarske moci razli¢nih redovnih skupnosti. Leta 1074 je bil ustanovljen
benediktinski samostan Admont na Gornjem Stajerskem in je bil najvedji vinogradniski
posestnik v Slovenskih goricah. Za razvoj vinogradniStva po Sloveniji so zasluzni predvsem
samostani. Na Ptuju so bili to minoriti, na Dolenjskem, natan¢neje na Bajnofu (1135), v
Kostanjevici na Krki (1243) so se razvoja vinogradnistva nacrtno lotili cistercijani, v Pleterju

(1404) pa kartuzijani. (Kuljaj, 2005, p. 15)

Vinogradniki na Slovenskem so se imenovali gorniki in so tvorili gorsko skupnost. Pravna in
druga razmerja med njimi so bila urejena ze v 13. stoletju z gorskim pravom in kasneje z
Gorskimi bukvami (1543) Stajerskega dezelnega kneza Ferdinanda. Gorske bukve je Andrej

Recelj, Zzupnik z Rake na Dolenjskem, leta 1582 prevedel v slovenski jezik in so bile v veljavi
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vse do prihoda Napoleona. Bogat vir o zgodovini vinogradni$tva je seveda tudi Slava

vojvodine Kranjske (1689) Janeza Vajkarda Valvasorja. (Kuljaj, 2005, pp. 15, 18)

Na napredek vinogradni$tva je konec 18. in na zacetku 19. stoletja moc¢no vplivalo
ustvarjanje kmetijskih druzb na Slovenskem. Leta 1843 je dr. Janez Bleweis zacel izdajati
Kmetijske in rokodelske novice. Matija Vertovc je naslednje leto izdal prvo slovensko
vinogradnisko knjigo Vinoreja. Leta 1871 je bila ustanovljena prva vinarska Sola v Mariboru,
deset let pred tem je bila ustanovljena prva vinarska Sola v vsej Avstro-Ogrski. Danes se Sola
v Mariboru imenuje Biotehni¢na Sola Maribor. Istega leta je bilo ustanovljeno prvo slovensko
vinogradnis$ko druStvo v Mariboru, temu so sledila Se druStva v Radgoni, Cmureku, Ormozu,
Ljutomeru, na Ptuju in v Brezicah. V tem Casu so nastajale tudi prve vinarske zadruge

(Maribor, Vipava, Ormoz, idr.). (Kuljaj, 2005, p. 18)
Nekaj pomembnih letnic o razvoju vinogradnistva v Sloveniji iz 20. in 21. stoletja:

e 1907
o 1. decembra je stopil v veljavo »Vinski zakon v Avstro-Ogrski«, kamor je
spadalo tudi ozemlje dana$nje Slovenije. Bil je natisnjen tudi v slovenskem
jeziku.
e 1929
o 9. decembra je vlada izdala »Vinski zakon Kraljevine Jugoslavije«.
e 1955
o Organizirano je bilo 1. mednarodno ocenjevanje in razstavljanje vin v
Ljubljani, ki Se danes velja za enega najuglednejSih mednarodnih ocenjevanj.
e 1975
o Prvo ocenjevanje vina na Pomurskem sejmu, ki je kasneje preraslo v drzavno
in mednarodno.
e 1979
o Po podatkih iz tega leta ima Slovenija 33.356ha kmetijskih zemljis¢.
e 1993
o Marca je bilo ustanovljeno Zdruzenje vinogradnikov Stajerske.
e 1996
o Organiziran je bil 1. slovenski vinogradnisko-vinarski kongres v Portorozu,
o ustanovljena je bila Zveza drustev vinogradnikov in vinarjev Slovenije —
VINIS;
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o okronana je bila prva slovenska vinska kraljica.
o 1997
o Razglasen je bil Zakon o vinu in drugih proizvodih iz grozdja in vina,
Podravski vinorodni rajon se preimenuje v vinorodno dezelo Podravije;
o vinorodna dezela Podravje je razdeljena na 7 vinorodnih okolisev (glej
poglavje 2.1.2).
e 2000
o Ustanovljena je bila Kmetijsko gozdarska zbornica Slovenija (KGZS) s
sedezem v Ljubljani.
e 2003
o Stara trta, ki raste v Mariboru, je vpisana v Guinesovo knjigo rekordov kot
najstarejsa trta na svetu.
e 2006
o Razglasen je bil »nov« Zakon o vinu, ki je zdruzil okoliSe v vinorodni dezeli
Podravje v dva okolisa (glej poglavje 2.1.2). (Vodovnik & Vodovnik Plevnik,
2007, pp. 11-28)

2.1.2 Rajonizacija vinogradniskega obmoc¢ja Slovenije
Vinorodna Evropa je razdeljena v cone. Slovenija je razdeljena v dve razli¢ni coni, in sicer:

e Cona B: vinorodna dezela Podravje in vinorodna dezela Posavje (sem spadajo tudi del
Nemcije, del Francije in Avstrija).
e Cona C II: vinorodna deZela Primorska (sem spadajo tudi del Francije, del Spanije in

del ltalije).

Vinorodna obmoc¢ja Slovenije se po Elaboratu o rajonizaciji vinogradniSskih obmocij

Slovenije iz leta 1979 v osnovi delijo na tri vinorodne deZele:

e Vinorodna dezela Podravje (obsega 11435 ha vinogradnih zeml;jisc)
e Vinorodna dezela Posavje (obsega 7405 ha vinogradnih zeml;iS¢)

e Vinorodna dezela Primorska (obsega 14526 ha vinogradnih zeml;iS¢)

Dezele se po zakonu delijo na okolise, ti se delijo na podokolise, ozje okolise in nazadnje na

posamezne vinorodne lege. Z Zakonom o vinu je v letu 2006 prislo do spremembe Stevila
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okoliSev v Vinorodni dezeli Podravje. Po stari razdelitvi, ki je bila v veljavi do 27. oktobra

2006, se je dezela delila na 7 okoliSev, in sicer:

e Mariborski vinorodni okolis
e Radgonsko-Kapelski vinorodni okoli$
e Ljutomersko-Ormoski vinorodni okoli$

e Vinorodni okoli§ Haloze

e Vinorodni okoli§ Srednje Slovenske gorice (med leti 1997 in 2001 Ptuj — Srednje

Slovenske gorice)

e Smarsko-Virstanjski vinorodni okoli$

e Prekmurski vinorodni okoli$ (med leti 1997 in 2001 Lendavske gorice — Gori¢ko)

Po novi razdelitvi se dezela deli na 2 okoli$a, ki sta:

e vinorodni okoli§ Stajerska Slovenija

¢ vinorodni okoli§ Prekmurje
Vinorodni okoli§ Stajerska Slovenija se naprej deli na:

e Vvinorodni podokoli§ Maribor

¢ vinorodni podokoli§ Radgona-Kapela

e Vinorodni podokoli§ Srednje Slovenske gorice
e Vvinorodni podokoli§ Ljutomer-OrmoZz

e Vvinorodni podokoli§ Haloze

e vinorodni podokoli§ Smarje-Virstan;
Vinorodni okoli§ Prekmurje se naprej deli na:

¢ Vvinorodni podokoli§ Lendava

¢ Vvinorodni podokoli§ Goric¢ko

e vinorodni podokoli§ Strehovsko-Dobrovniske-Kobiljske gorice

Vodovnik Plevnik, 2007, pp. 27-36)

(Vodovnik &
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Slika 1: Zemljevid vinorodnih okoliSev pred letom 2006
(http://www.winenews.com/graphics/Slovenia%20wine%20map.jpg dostop: 23. januar 2016)

2.1.2.1 Vinorodni podokoli§ Maribor
Vinorodni podokoli§ Maribor obsega 11 ozjih okoliSev:

e vinorodni ozji okoli§ Kozjak-Kamnica

e vinorodni 0zji okoli§ Svecina-Jurij

e vinorodni 0zji okoli§ Jarenina-Jakob

e vinorodni 0Zji okoli§ Spodnja Velka-Jurovski Dol
e Vvinorodni 0Zji okoli§ Partinje

e vinorodni ozji okoli§ Male¢nik-Celestrina

¢ Vvinorodni 0Zji okoli§ Korena

e vinorodni oZji okoli§ Hrastje-Pekre

e Vvinorodni 0Zji okoli§ Fram-Morje

e Vinorodni 0zji okoli§ Bistrica

e vinorodni 0zji okoli§ Konjice (Vodovnik & Vodovnik Plevnik, 2007, pp. 30-32)
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Opomba: Viri in literatura se za to obmocje zgolj nanaSajo na staro poimenovanje in delitev
vinorodnih obmocij, kar pomeni, da se nekaj naslednjih podatkov v nadaljevanju navezuje na
Mariborski vinorodni okolis, kot je bilo obmoc¢je vinorodnega podokoliSa poimenovano do

leta 2006.

Znacilnost mariborskega okolisa je velika raznolikost pokrajine in vin. Vendar pa je veliko
Stevilo sort prej ovira kot prednost pri organiziranem in povezanem nastopu na trgu, prednost

je zgolj v pestrosti ponudbe. (Kuljaj, 2005, p. 42)

Pomembno lo¢nico mariborskega vinorodnega okoliSe predstavlja reka Drava. Desno od
Drave je podokoli§ obronki Pohorja, kateremu na zahodu pripada tudi Selnica ob Dravi z
okolico, levo od Drave pa je podokolis Kozjak in gornje Slovenske gorice. (Prunk, 1994, pp.
151-152)

Tla mariborskega vinorodnega okoli$a so neenotna, saj so nastala na zelo raznoliki geoloski
osnovi. Obronki Pohorja leZijo na pohorskih prakameninah granita, tonalita, gnajsa, blestnika
in skrilavca rogovace. Na tem obmocju so tudi predeli lapornatega skrilavca, lapornatega
pescenjaka ter tla iz konglomerata drobirja. Tudi v drugem podokolisu so tla nastala iz
skrilavca rogovaca, lapornatega skrilavca in lapornatega pescenjak. Najbolj pa prevladujeta
ilovnati lapor in ilovica. Proti vzhodu pa lahko pogostokrat zasledimo tudi litovski apnenec,

zaradi katerega so na nekaterih obmocjih opazni ze kraski pojavi. (Prunk, 1994, p. 153)

Podnebje je na tem obmocju izjemno ugodno za rast vinograda. Trta namre¢ v predelih, kjer
ima idealne pogoje za rast (tj. mediteransko podnebje), ne daje vina najboljse kakovosti.
Najboljsa vina so proizvedena na posebnih legah, kjer je podnevi veliko sonca, med
dozorevanjem pa so temperature dovolj nizke za ohranjanje kislin in aromati¢nih snovi v
grozdju. (Prunk, 1994, pp. 153-154)

2.1.3 Vinske turisti¢ne ceste

Projekt Vino Cool zdruzuje 13 vinskih cest na slovenskem in avstrijskem Stajerskem. Namen
projekta je zdruzevati ljudi ob vinu, kulturi, kulinariki, vinogradnikih in soncu. Vinska
tradicija regije se okusi v sodobnih, v ve€ini belih vinih, ki sodijo v sam svetovni vrh. V

projektu je zdruZenih 6 slovenskih vinskih cest:

e Gornje slovenjegoriska vinska turisticna cesta
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e Mariborska vinska turisti¢na cesta

e Podpohorska vinska turisti¢na cesta
e Jeruzalemska vinska turisti¢na cesta
e Haloska vinska turisti¢na cesta in

e Smarsko — virstanjska vinska turisti¢na cesta;
ter 7 avstrijskih vinskih cest:

e Vinska cesta Schilcher

e Juznostajerska vinska cesta

e Vinska cesta Sausaler

e Vinska cesta Thermenland

e Jugovzhoda Stajerska vinska cesta Hiigelland
e Vinska cesta Klécher in

e Vzhodnostajerska rimska vinska cesta. (Vino Cool, brez datuma)
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Slika 2: Zemljevid Podpohorske, Mariborske in Gornje slovenjegori§ke vinske turisti¢ne ceste (Zavod za

turizem Maribor, 2007)
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2.1.3.1 Podpohorska vinska turisti¢na cesta (VTC 17)

Podpohorska vinska turisticna cesta poteka med RuSami in ZreCami in sega v osr¢je
Limbusko-Pekrskih goric na severni strani in vse do Dravijskih goric na juzni. Njen zacetek

je pri Stari trti na Lentu. (Rusevec, brez datuma)

Podpohorska vinska turisticna cesta ponuja izjemna izhodi$¢a za sprehode po vinorodnih
krajih. Pod Pohorjem so Race z ribniki in gradom, Fram z etnoloSko tradicijo, Slovenska
Bistrica z gradom in Slovenske Konjice, vrsto let najlepSe urejeni kraj v Sloveniji, s Starim
gradom, dvorcem Trebnik in cerkvijo sv. Jurija. Prav tako so na tem obmodju Stevilne
naravne znamenitosti kot so ruska vinska pot z vinogradniskim muzejem, Bistriski vintgar,
Krajinski park Ra&ki ribniki - PoZeg in Krajinski park Zabljek - VideZ s $tirimi ribniki. (Vino
Cool, 2010)

V Slovenski Bistrici poteka vsako leto prireditev Podobe bistriskih domacij z razstavo
kmecke kulinarike in vin, vezenin in zeliS¢ ter s prikazom starih obrti in obicajev. V
Slovenskih Konjicah se v novembru odvija Martinov teden s pokusino in blagoslovom mosta

ter mnogimi drugimi kulturnimi prireditvami. (Zavod za turizem Maribor-Pohorje, 2014)

Za to obmocje so posebej znaCilne bele vinske sorte: renski in laski rizling, sauvignon,

traminec, rumeni muskat in silvanec. (Zavod za turizem Maribor-Pohorje, 2014)
2.1.3.2 Mariborska vinska turisti¢na cesta (VTC 18)

Mariborska vinska turisti¢na cesta poteka od Maribora preko Kamnice s skoraj Seststo metrov
visokim sv. Urbanom vse do Nebove. Del ceste seze tudi na vzhodno obrobje Slovenskih
goric do obmocij Korene in Vurberka. Njen zacetek je pri Stari trti na Lentu. (Zavod za
turizem Maribor-Pohorje, 2014)

V Mariboru poteka vsako leto Festival Stare trte, ki je vrhunec prireditev Od rezi do
martinovanja. Vsako leto je 11. november ob 11. uri in 11 minut posvecen mostu, ki takrat
postane vino. (Vino Cool, 2010) Vinska znamenitost v Mariboru je prav tako Vinagova klet,

ki je ena izmed najvecjih kleti v Evropi. (urednistvo Travel.Over.Net, 2005)

Za to obmocje so posebno znalilne bele vinske sorte: laski in renski rizling, chardonnay,
rulandec, zeleni silvanec in rumeni muskat, kljub temu pa je najstarejSa med njimi kavcina ali

zametna ¢rnina, Stara trta, ki je stara ze preko 400 let. (urednistvo Travel.Over.Net, 2005)
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2.1.3.3 Gornje slovenjegoriska vinska turisti¢na cesta (VTC 19)

Gornje slovenjegoriska vinska turisticna cesta poteka od Maribora preko gornjega,
severozahodnega dela Slovenskih goric do obmocja ob meji z Avstrijo. Kot ostali dve cesti se

tudi ta za¢ne pri Stari trti na Lentu. (Zavod za turizem Maribor-Pohorje, 2014)

Ob vinski cesti si lahko ogledamo tudi prikupne kraje, kot so Sv. Jurij, Sveéina, Pla¢,
Kungota, Pesnica, Velka, Jarenina, Pernica in Jakobski dol. (Zavod za turizem Maribor-
Pohorje, 2014)

Tudi ob tej cesti potekajo razlicne prireditve, kot so Vincencovo v vinogradu svecinske
vinske kraljice, praznik pomladi v kleteh svecinskih vinogradnikov in na Andrejevem trgu v

Svecini ter jesenski Kmecki praznik v Svecini. (Vino Cool, 2010)

Za to obmocje so posebno znacilne bele vinske sorte: laski rizling, kerner, sauvignon,

traminec, rumeni muskat, zeleni silvanec in sivi pinot. (Vino Cool, 2010)
2.1.4 Naravni vplivi na proizvodnjo vina

Dobra kakovost vina je produkt razli¢nih dejavnikov, kot so: lega vinograda, prst, sorta
vinske trte, podnebni in vremenski dejavniki (padavine, temperatura, oson¢enje, pomladanska
pozeba...), letnik in kletarjenje. Kvalitetnega vina ne morem pridelati z dobrim kletarjenjem,
Ce je grozdje pridelano na slabi legi oziroma kakovostnega vina ne bomo pridelali, tudi ¢e je
pridelano na zelo dobri legi, ob slabem kletarjenju. Kakovostno dobro vino dobimo le, ¢e so

vse okolisCine pridelave v najboljSem medsebojnem razmerju. (Colnari¢ & Vrabl, 2011)
2.1.4.1 Podnebne spremembe

Vpliv podnebnih sprememb na pridelavo in proizvodnjo vina je zaenkrat najbolj opazen v
hladnejsih obmocjih, ki v preteklosti niso veljala kot dobro nosne vinorodne lege. Eden

izmed krajev, kjer je ta problem Se posebej prisoten je Velika Britanija. (C., 2013)

Otoplitev podnebja za povpre¢no stopinjo in pol (v primerjavi s temperaturami pred 40 leti)
na jugu Anglije ugodno vpliva na nekatere sorte grozdja, ki naceloma tam ne uspevajo.
Francoski pridelovalci grozdja sedaj kupujejo zemljo na jugu Anglije, saj je tamkajSnje
podnebje sedaj primerno tudi za pridelavo Sampanjca in bi lahko rekli, da se spreminja v

britansko razli¢ico pokrajine Champagne. (C., 2013)
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Poleg Anglezev izkorisCajo toplejSe podnebje tudi druge pokrajine. Med najboljSimi sto, po
mnenju revije Wine Spectator, sta tudi malbec iz Patagonije in rizlingi iz vinogradniske

pokrajine Finger Lakes v New Yorku. (C., 2013)

Segrevanje podnebja vpliva tudi v drugih vinorodnih krajih. V Italiji in Spaniji svoje
vinograde selijo na visje nadmorske visine, da bi s tem omejili koli¢ini alkohola in sladkorja
v vinu zaradi prevelike obsijanosti s soncem. V Franciji dvig temperature sili vinogradnike v
opuscanje obcutljivejSih sort grozdja in omejitev obrezovanja trt. Trgatve v Evropi se
povprecno zacenjajo dva tedna prej kot pred dvema ali tremi desetletji. Ugotavljajo tudi da
negativen vpliv segrevanja podnebja nima tako velikega u¢inka v vinorodnih dezelah, kjer

imajo razvite namakalne sisteme. (C., 2013)
2.1.4.2 Bolezni in $kodljivci vinske trte

Razne bolezni in drugi $kodljivci vinske trte najbolj vplivajo na koli¢ino pridelanega grozdja
in s tem posledi¢no na koli¢ino proizvedenega vina. Med najbolj razSirjene bolezni in
Skodljivee vinske trte spadajo peronospora, pepelovka, siva plesen oziroma grozdna gniloba,
pasasti grozdni sukac, prSice oziroma akarinoza in ¢rna pegavost. Vecja vecina od teh jih
»uspeva« v toplejSem podnebju, zaradi Cesar je njihov razmah v zadnjih letih povecan.

(Pinus, brez datuma)
2.1.5 Druzbeni vplivi na proizvodnjo vina

Druzbeni dejavniki, kot so migracije (odseljevanje) ljudi, gospodarska kriza in spremembe

cov v

pridelavo in proizvodnjo. (Daki¢, 2010)
2.1.5.1 Migracije

Skupna evropska kmetijska politika je tudi v slovenskem kmetijstvu prinesla spremembe.
Med drugimi ucinki, ki jih ima ta politika na slovensko kmetijstvo, je pospesila odseljevanje

ljudi, predvsem mladih, v upanju na ekonomsko boljse delovne razmere. (Lapajne, 2006)

Odseljevanje ljudi v mesta oziroma urbana obmocja povzroca zara$€anje kmetijskih zemljis¢
(Kmetijsko gozdarska zbornica Slovenije, brez datuma) in staranje kmeckega prebivalstva.
Tako je po podatkih iz leta 2014 delez prebivalstva, ki zivi od kmetijstva, zgolj 5 %.
(Wikipedija, prosta enciklopedija, 2014)
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2.1.5.2 Gospodarska kriza

Gospodarske razmere so se v Sloveniji po letu 2008 naglo poslabsale. Glavni razlog za to je
bila odvisnost domacega gospodarstva od izvoza. Drzave, v katere je Slovenija izvazala svoje

izdelke, so zaradi recesije zmanjsale svoja narocila. (Zorc, 2013)

Gospodarska kriza se je za vinogradnike zacela z upadom cen grozdja in velikim zniZanjem
izvoza ter posledi¢no povzrocila tudi rast stroskov pridelave, kot je na primer zviSanje cen
gnojil in fitofarmacevtskih sredstev. Kljub temu pa cene vina ostajajo Ze nekaj desetletij

nespremenjene. Skupaj z vsemi tem pa upada Se poraba vina na prebivalca. (Daki¢, 2010)
2.1.5.3 Spremembe kmetijskih zemljis¢

Velik problem za kmetijsko proizvodnjo predstavlja tudi velika zemljiSka razdrobljenost
kmetijskih povrsin. Kmetijske povrSine so razdeljene na Stevilne manjse parcele, ki so

veéinoma razprSena na vec razli¢nih lokacijah. (Senegacnik, 2013, p. 87)

V desetletjih po vojni so bile v Sloveniji izvedene $tevilne komasacije, to pomeni zdruzitev v
ve€ini majhnih in prostorsko zelo oddaljenih parcel, ki so pripadale razli¢nim lastnikom na
dolocenem obmocju v nov enoten kompleks. Zemljis€a tega kompleksa so bila potem
ponovno razdeljena med iste lastnike, tako da so ti dobili ve¢je in prostorsko bolj skupaj
leZeCe parcele. Komasacije zemljiS¢ so predstavljale reSitev problema razdrobljenosti parcel,
vendar se tega procesa v zadnjih letih ne izvaja ve¢, Ceprav bi to bilo e vedno potrebno.
(Senegacnik, 2013, p. 87)

2.2 Dopolnilne dejavnosti na kmetiji

»Dopolnilna dejavnost na kmetiji je dejavnost, ki omogoca boljSo rabo proizvodnih
zmogljivosti in delovnih moc¢i kmetije ter pridobivanje dodatnega dohodka na kmetiji.«

(Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano, 2015)

Uredba o dopolnilnih dejavnostin na kmetiji razdeljuje skupine in vrste dopolnilnih
dejavnosti, dolo¢a njihove znacilnosti in obseg, vsebino vloge za pridobitev dovoljenja za
opravljanje dopolnilne dejavnosti, vpis v register kmetijskih gospodarstev, podrobnejse
pogoje za opravljanje dopolnilnih dejavnosti, nadzor in sankcije za krsitve. (Ministrstvo za

kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano, 2015)
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Na kmetiji se lahko opravlja oziroma izvaja 10 razli¢nih skupin dopolnilnih dejavnosti na

kmetiji:

e predelava primarnih kmetijskih pridelkov;

e predelava gozdnih lesnih sortimentov;

e prodaja kmetijskih pridelkov in izdelkov s kmetij;

e vzreja in predelava vodnih organizmov;

e turizem na kmetiji;

e dejavnost, povezana s tradicionalnimi znanji na kmetiji, storitvami oziroma izdelki;

e predelava rastlinskih odpadkov ter proizvodnja in prodaja energije iz obnovljivih
virov;

e storitve s kmetijsko in gozdarsko mehanizacijo in opremo ter rocna dela;

e svetovanje in usposabljanje v zvezi s kmetijsko, gozdarsko in dopolnilno dejavnostjo
in

e socialno-varstvene storitve. (Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano, 2015)

Najvecji dovoljeni obseg dopolnilne dejavnosti je zapisan v 68. Clenu Zakona o kmetijstvu.
Dohodek od dopolnilne dejavnosti na polnoletnega druzinskega ¢lana ne sme presega ti 1,5
povprecne place na zaposlenega v Republiki Sloveniji v preteklem letu, na obmogjih, kjer
veljajo omejeni dejavniki za kmetijsko predelavo pa 3 povpre¢nih pla¢ na zaposlenega v
Republiki Sloveniji. Tako na primer turisticna dejavnost na kmetiji ne sme presegati 60
sedezev, 10 sob in dodatna lezis¢a. Na nekaterih kmetijah dopolnilne dejavnosti ostanejo
dopolnilne, na drugih pa lahko tudi prerastejo v glavno dejavnost kmetije, kar lahko pozitivno

vpliva na postopno prestrukturiranje slovenskega kmetijstva. (Kulovec, 2002, pp. 9-13)
2.2.1 Turisti¢ne dejavnosti

Turisti¢na dejavnost na kmetiji je ena izmed zahtevnejSih dopolnilnih dejavnosti na kmetiji in
jo opredeljujeta Zakon o kmetijstvu in Zakon o gostinstvu. Predpisi v teh dveh zakonih
dolo¢ajo minimalne tehni¢ne pogoje in minimalni obseg storitev za opravljanje turisticne
dejavnosti na kmetiji, pogoje glede kategorizacije, sanitarno zdravstvene pogoje za prostore,
naprave, opremo in osebe ter veterinarsko sanitarne pogoje za proizvodnjo Zivil zivalskega

izvora. (Krasovec, 2015)
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Kmetija, ki bi se rada usmerila oziroma se usmerja v turisticno dejavnost, mora biti urejena,
zagotavljati mora dovolj surovin za domaco ponudbo hrane in pijace ter mora imeti dovolj
delovne sile. Najbolj priporocljivo je, da se za turizem odloci in dela cela druzina, ki zivi na

kmetiji. (Krasovec, 2015)

Pogosto se za kmetije, ki se ukvarjajo s turisticno dejavnostjo, uporablja napacen izraz
kmecki turizem. Pravilno poimenovanje kmetije, ki se ukvarja s turizmom, je turisticna
kmetija. Turisticne dejavnosti na kmetiji delimo v dve skupini: gostinske in negostinske

turisti¢ne dejavnosti. (KraSovec, 2015)
2.2.1.1 Gostinske turisti¢ne dejavnosti na kmetiji
Oblike gostinske turisticne dopolnilne dejavnosti na kmetiji so:

e kmetija z nastanitvijo

e izletniSka (turisti¢na) kmetija
e vinotoc

e o0smicain

e plansarija. (Krasovec, 2015)

Kmetija z nastanitvijo lahko ponuja sobe, stanovanje oziroma apartma in prostor za

kampiranje za nastanitev. Imajo lahko razlicne vrste nastanitev, kot so nocitev z zajtrkom,
polpenzion, polni penzion in najem stanovanja oziroma apartmaja. Prostor za kampiranje
lahko nudi prostor za postavitev avtodomov, Sotorov, prikolic, hisic in osebnih avtomobilov

ali pa nastanitev v Ze postavljenih Sotorih, pocitniskih hiSicah in hiSicah. (KraSovec, 2015)

Izletniska (turisticna) kmetija ponuja hrano in pijaco, vendar ne nudi prenoCis¢. Kmetija

lahko nudi jedi iz domacega okolja, doma pridelane in predelane pijace, napitke,
ustekleni¢eno in mineralno vodo, s posebnim dovoljenjem lahko kmet nudi tudi kupljeno

pijaco. (Krasovec, 2015)

Vinoto¢ in osmica sta dve obliki strezbe in prodaje lastnega vina in drugih doma pridelanih

alkoholnih in brezalkoholnih pija¢. Razlikujeta se le v casovnem obdobju v katerem lahko to
kmetije poénejo, v vinotoCu prodaja in strezba hrane ter pijace poteka ¢ez vse leto, medtem
ko so osmice lahko odprte najve¢ dvakrat na leto do deset dni. Tradicija osmic izhaja iz Casa

Marije Terezije in je najbolj razSirjena na Primorskem. Razlika je tudi v ponudbi hrane,
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vinotoci lahko nudijo hladne prigrizke, doma¢ kruh in domace pecivo, osmice pa lahko poleg

vsega nastetega nudijo tudi eno krajevno znacilno jed. (KraSovec, 2015)

Plansarija lahko ponuja sir, mleko, mle¢ne izdelke in hladne prigrizke, doma pridelane
alkoholne in brezalkoholne pijace, tople in hladne napitke in eno domaco jed iz kotlicka. Na
plansariji se nudijo jedi in pijace le v ¢asu pasne sezone, ki jo potrdi pasna skupnost za tekoce

leto. (Krasovec, 2015)
2.2.1.2 Negostinske turisti¢ne dejavnosti na kmetiji
Oblike negostinske turisti¢ne dopolnilne dejavnosti na kmetiji so:

e 0gled kmetije in njenih znacilnosti ter ogled okolice kmetije,

e prikaz vseh del iz osnovne kmetijske in gozdarske dejavnosti,
e prikaz vseh del iz ostalih vrst dopolnilne dejavnosti na kmetiji,
e turisti¢ni prevoz potnikov z vpreznimi vozili,

e jezazivali,

e 7zi¢nice, vleCnice, sedeznice,

e oddajanje Sportnih rekvizitov in

e oddajanje povrsin za piknike.

Kot povedo imena, nastete oblike turisticnih dejavnosti ne vkljucujejo ponudbe hrane in

pijace. (KraSovec, 2015)
2.3 Oglasevanje in sodelovanje

Oglasevanje in povezovanje na obmoc¢ju ob vseh treh vinskih turisticnih cestah bomo
predstavili z nekaj primeri. Nacinov oglasevanja in sodelovanja je po vsej verjetnosti na tem

obmocju vec¢, vendar jih z nasim raziskovalnim delom nismo zasledili.
2.3.1 Primeri sodelovanja in povezovanja

Vinogradniki ob vseh treh vinskih turisti¢nih cestah, ki so obravnavane v tej nalogi, se med
seboj razli¢no povezujejo. Povezani so preko kmetijskih zadrug (v Vinorodni dezeli Podravje
jih je 8), Vinske druzbe Slovenije, d. o. o. in raznih vinogradni$ko-vinarskih drustev, ki so

lahko vklju¢ena v Zvezo drustev vinogradnikov Stajerske in Prekmurja in VINIS — Zvezo

25



drustev vinogradnikov in vinarjev Slovenije. (Vodovnik & VVodovnik Plevnik, 2007, pp. 194-
201)

Eden izmed projektov povezovanja vinogradnikov je tudi projekt Vino Cool, ki poteka na
slovenskem in avstrijskem Stajerskem. S tem projektom je na omenjenem podro&ju nastalo
13 vinskih turisti¢nih cest. Ve¢ o tem je zapisano v poglavju 2.1.3 Vinske turisticne ceste.

(Vino Cool, brez datuma)

Primer sodelovanja in povezovanja je tudi Mariborska vinska pot.

.................

DVERI & PAX
p— —— =

Vinski bar / vinoteka Dveri-Pax ol :
Ulica Vita Kraigherja 3, 2000 Maribor s 2000 Maribor Vojatnitka 8, 2000 Maribor > T s i
T +386 5127 4747 e : \.
Delovn Eas:

po - so: 10.00-22.00
ne in prazniki: 10.00-18.00

0 Parkirisce
6 Garazna hi3a

= Zdravstveni dom

M Mestna ob¢ina Maribor

@ Turisti¢no informacijski center

'{ Kulturno-zgodovinska znamenitost

m Cerkev
E Stara trta

Slika 3: Zadnja stran letaka Mariborska vinska pot (Turisti¢no informacijski center Maribor, brez
datuma)

Pot povezuje 3 vinoteke v Mariboru:

e Vinski bar oziroma vinoteka Dveri-Pax (tocka 1),
e Vinoteka Maribor VVodni stolp (tocka 2),
e Hisa Stare trte (tocka 3).

Mestne vinoteke ponujajo pokusino vina in tradicionalnih jedi, ki sodijo v Stajersko obmocje.

(Zavod za turizem Maribor-Pohorje, 2014)
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2.3.2 Primeri oglasevanja in reklame

Primeri oglaSevanja in reklame so razne spletne strani, ki so namenjene turistom v Sloveniji,

na primer | feel Slovenia (http://www.slovenia.info/?Ing=1); turistom v Mariboru in njegovi

okolici, kot je na primer Maribor Pohorje (http://maribor-pohorje.si/priporocamo.aspx) in

spletne strani razlicnih drustev vinogradnikov, ki jih ne uporabljajo zgolj za oglaSevanje,
ampak tudi za posredovanje novic med ¢lani druStva. Primer tak$ne spletne strani je Drustvo

vinogradnikov Miklavz na Dravskem polju (http://www.vinogradniki-miklavz.si/). (Zavod za

turizem Maribor-Pohorje, 2014) (Slovenska turisticna organizacija, 2015) (Drustvo

vinogradnikov Miklavz na Dravskem polju, 2010)

Eden izmed bolj poznanih programov oglaSevanja je tudi Festival Stare trte na Lentu v
Mariboru. Festival obicajno traja od zacetka oktobra do 11. novembra, ko se zakljuc¢i z
najvec¢jim martinovanjem na prostem. Reklama Stare trte na splo$no je tudi Hisa Stare trte in

letak, ki je zapisan v 3 razli¢nih jezikih. (Zavod za turizem Maribor-Pohorje, 2014)

Vinske turistiCne ceste ob vseh prej nastetih primerih oznacujejo tudi razlicne krajevne in
turisticne table. TakSne so tudi table turisticne ponudbe podeZelja, ki smo jih zasledili v
obcini Pesnica. Oznacujejo ve¢ kot 27 vinogradnikov in druge ponudnike razli¢nih turisti¢nih

zanimivosti na tem obmocju.
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TURISTICNA PONUDBA PODEZELJA

TOURIST OFFER OF THE COUNTRYSIDE
TOURISTISCHES LANDESANGEBOT

Slika 4: Tabla turisticne ponudbe podeZelja v Vajgnu 30, Vinogradnistvo Jarc in Marko (avtor
raziskovalne naloge)
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3 PRAKTICNI DEL

3.1 Metode raziskovanja

3.1.1 Anketa

Anketirali smo vinogradnike treh vinsko turisti¢nih cest. To so Podpohorska vinska turisti¢na
cesta (VTC 17), Mariborska vinska turisticna cesta (VTC 18) in Gornje slovenjegoriska
vinska turisticna cesta (VTC 19). Osnova za izbiro anketirancev so nam bili seznami
vinogradnikov (priloga 2, 3 in 4), ki so dostopni na spletnih straneh slovenia.info in Rusevec.
S pomocjo teh seznamov smo na spletu zbrali kontaktne informacije vinogradnikov.

Nadaljnje zbiranje anket ali anketiranje je potekalo v ve¢ stopnjah oziroma fazah:

1. 97 anketirancem od 150 na seznamih smo anketo dvakrat poslali po elektronski posti
(priloga 5 in priloga 6). Po drugem zaporednem posiljanju poste je nanjo odgovorilo
skupaj 19 vinogradnikov. Od tega jih je 14 anketo izpolnilo, 5 pa jih je zapisalo, da
vinograda ve¢ nimajo ali da ankete ne Zelijo izpolniti.

2. Ker prvi nacin, po pri¢akovanjih, ni uspel, smo 61 vinogradnikov, tj. vinogradnikov
Podpohorske vinske turisti¢ne ceste, osebno poklicali po telefonu in jih prosili, da
izpolnijo anketo, ki bi jim jo poslali na posredovani elektronski naslov. Na ta nacin
smo pridobili 1 anketo. Neuspeh je tudi razlog, zakaj s klicanjem nismo nadaljevali.

3. Naslednja faza zbiranja anket je potekala s pomocjo ge. Tadeje Vodovnik Plevnik,
zaposlene na Kmetijsko gozdarskem zavodu Maribor. Z njeno pomocjo smo razdelili
ankete na Lombergarjevih dnevih, 3. decembra 2015. Prav tako je ga. Tadeja sama
razdelila nekaj anket na izobrazevanjih manjsih vinogradnikov. Na ta nacin smo
pridobili Se 22 anket.

4. Nazadnje smo ankete razdelili §e osebno poznanim vinogradnikom in s tem pridobili

6 anket.

Skupno smo torej zbrali 43 anket vinogradnikov. Iz analize smo izlocili 6 anket, ker niso
bile korektno izpolnjene ali niso bile povsem izpolnjene in tako za naso raziskavo
popolnoma neuporabne. Zbiranje anket je potekalo od 6. oktobra 2015 do 26. januarja
2016.
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3.1.2 Intervju

Izvedli smo intervju z gospo Tadejo Vodovnik Plevnik, ki je zaposlena na Kmetijsko
gozdarskem zavodu Maribor. Za intervju z njo smo se odlocili iz dveh razlogov. Prvi razlog
je, da ga. Vodovnik Plevnik dela na podrocju vinarstva in je na tem podroc¢ju tudi glavna
kontaktna oseba. Ga. Vodovnik Plevnik nam je bila pri razdeljevanju anket v veliko pomo¢,
kar predstavlja drugi razlog za odlo¢itev, da z njo izvedemo S$e intervju. Intervju je bil
strukturiran, vendar smo na koncu intervjuja gospe dali tudi moznost, da doda svoje misli
oziroma mnenja. Povprasali smo jo o sodelovanju in izobrazevanju vinogradnikov, vplivih
gospodarske krize in podnebnih sprememb na proizvodnjo in prodajo vina, promociji in
reklami na vseh treh vinskih turisticnih cestah, primerjavi med njim ter o turisti¢nih in

gostinskih dejavnostih, za vpeljavo katerih se vinogradniki odlocajo.

3.2 Rezultati

3.2.1 Anketa

Na samem zacetku ankete smo anketirane vinogradnike prosili, naj zapisejo osnovne podatke
o vinogradniS$tvu pri njih. Zapisali so velikost vinograda, koli¢ino pridelanega vina letno,
koli¢ino prodanega stekleniCenega vina letno, leto zasaditve vinograda in leto pricetka
pridelave oziroma proizvodnje vina. Rezultate tega dela ankete smo zbrali v tri skupine (mali,
srednji in veliki vinogradniki). Mali vinogradniki so tisti, ki imajo vinograd, velik najve¢ 1,5
ha in ne pridelajo oziroma proizvedejo ve¢ kot 10.000 L vina letno, srednji vinogradniki so
tisti, ki so ve¢ji od manjsih (ali v velikosti ali po koli¢ini porizvedenega vina) in njihov
vinograd ne presega velikosti 6 ha ter ne pridelajo oziroma proizvedejo ve¢ kot 30.000 L vina
letno, veliki vinogradniki so tisti, ki so ve¢ji od srednjih vinogradnikov. Tako smo ob

posamezni vinski turisti¢ni cesti dobili naslednje podatke o vinogradnikih.

Rezultati so zbrani v tabelah. Ce anketirani vinogradnik dolodenega podatka ni zapisal, je na

predvidenem mestu zapisano: »/«.
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Mali vinogradniki

Tabela 1: Velikost, koli¢ina vina in starost malih vinogradnikov ob Podpohorski vinski turisti¢ni cesti

Velikost | Koli¢ina Koli¢ina prodanega | Leto Leto zacetka

vinograda | pridelanega stekleniCenega vina | zasaditve pridelave vina
vina letno letno vinograda

pribl. 20- | 1500 L 1000 L 1945 /

25 ar

28 ar 2500 L / 1938 1988

35ar 2000 L / 1958 1980

0,5 ha 3000 L / 1995 1998

0,5 ha 2300 L oL 1965 1965

1 ha 10000 L oL 1989 1990

1,5ha 3600 L oL 1962 1964

1,5 ha 10000 L 10000 L / 1979

Ob Podpohorski vinski turisti¢ni cesti je 8 anketiratiranih vinogradnikov, ki smo jih razvrstili

med male vinogradnike.

Tabela 2: Velikost, koli¢ina vina in starost malih vinogradnikov ob Mariborskih vinski turisti¢ni cesti

Velikost | Koli¢ina Kolicina prodanega | Leto Leto zacetka

vinograda | pridelanega steklenicenega vina | zasaditve pridelave vina
vina letno letno vinograda

0,13 ha 1000 L oL 1930 1960

0,7 ha 4000 L 800 L / 1982

Ob Mariborski vinski turisti¢ni cesti sta 2 anketirana vinogradnika, ki smo ju razvrstili med

male vinogradnike.
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Tabela 3: Velikost, koli¢ina vina in starost malih vinogradnikov v Gornje slovenjegoriski vinski turisti¢ni

cesti

Velikost | Koli¢ina Koli¢ina prodanega | Leto Leto zaletka

vinograda | pridelanega stekleni¢enega vina | zasaditve pridelave vina
vina letno letno vinograda

0,5 ha 4000 L 1000 L 1995 /

Ob Gornje slovenjegoriski vinski turisticni cesti je 1 anketiran vinogradnik, ki smo ga

razvrstili med male vinogradnike.

Srednji vinogradniki

Tabela 4: Velikost, koli¢ina vina in starost srednjih vinogradnikov ob Podpohorski vinski turisti¢ni cesti

Velikost | Koli¢ina Koli¢ina prodanega | Leto Leto zacetka

vinograda | pridelanega steklenic¢enega vina | zasaditve pridelave vina
vina letno letno vinograda

3 ha 4000 L / / /

3 ha 15000 L 3000 L 1960 1962

6 ha 25000 L 20000 L 1825 /

Ob Podpohorskih vinski turisticni cesti so 3 anketirani vinogradniki, ki smo jih razvrstili med

srednje vinogradnike.
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Tabela 5: Velikost, koli¢ina vina in starost srednjih vinogradnikov ob Mariborski vinski turisti¢ni cesti

Velikost | Koli¢ina Koli¢ina prodanega | Leto Leto zacetka

vinograda | pridelanega stekleni¢enega vina | zasaditve pridelave vina
vina letno letno vinograda

2 ha 4000 L oL 1940 1955

pribl. 25/ vse pridelano / 2003

ha

3,3ha 12000 L oL 1980 1980

Ob Mariborski vinski turisti¢ni cesti so 3 anketirani vinogradniki, ki smo jih razvrstili med

srednje vinogradnike.

Tabela 6: Velikost, koli¢ina vina in starost srednjih vinogradnikov ob Gornje slovenjegoriski vinski

turisti¢ni cesti

Velikost | Koli¢ina Kolicina prodanega | Leto Leto zacetka
vinograda | pridelanega steklenicenega vina | zasaditve pridelave vina
vina letno letno vinograda

2 ha 4000 L 1000 L 1927 1947

3ha / / 1800 1990

3,8 ha 25000 L pribl. 20000 L / /

4 ha 12000 L 12000 L 1915 1915

4 ha 25000 L 16000 L 1866 1990

5 ha 20000 L 15000 L 1940 1943

5 ha 25000 L 22000 L 1815 /

5,5 ha 10000 L 10000 L kon. 19. stol 1902

5,5 ha 22000 L 20000 L 1900 1900
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6 ha

30000 L

30000 L

1900

1967

Ob Gornje slovenjegoriski vinski turisti¢ni cesti je 10 anketiranih vinogradnikov, ki smo jih

razvrstili med srednje vinogradnike.

Veliki vinogradniki

Tabela 7: Velikost, koli¢ina vina in starost velikih vinogradnikov ob Podpohorski vinski turisti¢ni cesti

Velikost | Koli¢ina Koli¢ina prodanega | Leto Leto zacetka

vinograda | pridelanega steklenicenega vina | zasaditve pridelave vina
vina letno letno vinograda

10 ha 20000 L 1000 L / 1870

15 ha 30000 L 22000 L 1860 1983

70 ha 550000 L 650000 L 13. stol. 1945

Ob Podpohorski vinski turisti¢ni cesti so 3 anketirani vinogradniki, ki smo jih razvrstili med

velike vinogradnike.

Tabela 8: Velikost, koli¢ina vina in starost velikih vinogradnikov ob Mariborski vinskih turisti¢ni cesti

Velikost | Koli¢ina Kolicina prodanega | Leto Leto zacetka

vinograda | pridelanega steklenicenega vina | zasaditve pridelave vina
vina letno letno vinograda

5 ha 35000 L 25000 L 1880 1990

7,75 ha 35000 L 35000 L 1931 1987

12 ha 60000 L 30000 L 1972 1972

Ob Mariborski vinski turisti¢ni cesti so 3 anketirani vinogradniki, ki smo jih razvrstili med

velike vinogradnike.
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Tabela 9: Velikost, koli¢ina vina in starost velikih vinogradnikov ob Gornje slovenjegoriski vinski

turistiéni cesti

Velikost | Koli¢ina Koli¢ina prodanega | Leto Leto zaletka

vinograda | pridelanega steklenicenega vina | zasaditve pridelave vina
vina letno letno vinograda

6,5 ha 30000 L 15000 L pred 1918 1918

10 ha 60000 L / 1815 1815

12 ha 80000 L 80000 L 1980 1983

Ob Gornje slovenjegoriski vinski turisti¢ni cesti so 3 anketirani vinogradniki, ki smo jih

razvrstili med velike vinogradnike.

Graf 1: Primerjava anketiranih vinogradnikov, pri katerih je pridelava in prodaja vina del druzinske
tradicije, glede na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se nahajajo
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Skupni delez anketiranih vinogradnikov ob vseh treh vinskih turisti¢nih cestah, pri Katerih je

pridelava vina del druzinske tradicije, je 89 % od vseh anketiranih.
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Graf 2: Naravni dejavniki, ki po mnenju anketiranih vinogradnikov najbolj vplivajo na pridelavo in
prodajo vina, glede na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se nahajajo
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Podnebne Izrabljena in Pretiran razmah Drugo
spremembe ekolosko oporecna Skodljivcev
prst

Pri moznosti »Drugo« je eden izmed anketiranih vinogradnikov zapisal: »Bolezni vinske

trte,« drugi pa ni zapisal niCesar.

Za tem vprasanjem so anketirani vinogradniki odgovarjali tudi na vprasanje, kako oziroma na
kakSen nacin ti dejavniki vplivajo na pridelavo in prodajo vina. Odgovori so zdruZzeni V
skupine. Tisti, ki so kot prevladujo¢ naravni dejavnik oznacili »Podnebne spremembe, so

zapisali:

e pogostnejSe nepricakovane spremembe vremena (pretirano dezevje, toca, predolgo
trajajoCa suSa, pozeba, previsoke temperature) (24 anketirancev),

e zgodnejsa trgatev (3 anketiranci),

e vecji razmah bolezni (2 anketiranca),

e niodgovora (15 anketirancev).

Tisti, ki je kot prevladujo¢ naravni dejavnik oznacil »lzrabljena in ekolosko opore¢na prst,

ni zapisal niCesar.

Tisti, ki so kot prevladujo¢ naravni dejavnik oznacil »Pretiran razmah Skodljivcev«, S0

zapisali:
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¢ neucinkovita Skropiva (3 anketiranci),
e velika skoda (1 anketiranec),

e ni odgovora (3 anketiranci).

Tisti, ki so kot prevladujo¢ naravni dejavniki oznacili »Drugo«, pri tem vpraSanju niso

zapisali nicesar.

Opomba: V oklepajih je ob odgovorih zapisano $tevilo anketirancev oziroma anketiranih
vinogradnikov, ki so zapisali odgovor, ki ustreza dolo¢eni skupini odgovorov. Enako velja
tudi pri nadaljnjem nastevanju odgovorov.

Graf 3: Druzbeni dejavniki, ki po mnenju anketiranih vinogradnikov najbolj vplivajo na pridelavo in
prodajo vina, glede na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se nahajajo
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Razdrobljenost Odseljevanje ljudi  Gospodarska kriza Drugo
kmetijskih zemljis¢

Pri moznosti »Drugo«, so trije anketirani vinogradniki zapisali »Slaba kultura pitja vina,

eden je zapisal »Neposluh drzave«, dva pa nista zapisala ni¢esar.

Za tem vprasanjem so anketirani vinogradniki odgovarjali tudi na vpraSanje, kako oziroma na
kakSen nacin ti dejavniki vplivajo na pridelavo in prodajo vina. Odgovori so zdruzeni v
skupine. Tisti, ki so kot prevladujo¢ druzbeni dejavnik oznacili »Razdrobljenost kmetijskih

zemljisc, So zapisali:
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e slaba povezanost med posameznimi vinogradi (2 anketiranca),

e niodgovora (5 anketirancev).

Tisti, ki je kot prevladujo¢ druzbeni dejavnik oznacil »Odseljevanje ljudi«, je zapisal:

»Opuscanje obdelave vinogradov.«
Tisti, ki so kot prevladujo¢ druzbeni dejavnik oznacili »Gospodarska kriza«, so zapisali:

e manjsa kupna mo¢ (9 anketirancev),
e nizke cene vina (7 anketirancev),
e manj prodanega vina (4 anketiranci),

e niodgovora (9 anketirancev).

Tisti, ki so kot prevladujo¢ druzbeni dejavnik oznacili »Drugo«, niso zapisali ni¢esar.

Graf 4: Nadin prodaje vina anketiranih vinogradnikov glede na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se
nahajajo
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4 mVTC 19

Na domu Sami ga razvazamo Prodamo v trgovino, Drugo
gostilno, hotel in/ali
restavracijo, kjer ga
prodajo naprej

Pri moznosti »Drugo« sta dva anketirana vinogradnika zapisala »lzvoz«, ostali so zapisali

»Prodaja v lastni trgovini« in »Samo za lastne potrebe«, eden pa ni zapisal nicesar.
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Graf 5: Kupci oziroma ciljne lokacije prodanega vina anketiranih vinogradnikov glede na to, ob kateri
vinsKi turisti¢ni cesti se nahajajo
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0
Domacinom, Slovenskim turistom  Tujcem (v tujino) Drugo
prijateljem in (v/po Sloveniji)
sorodnikom

Pri moznosti »Drugo« so trije anketirani vinogradniki zapisali »V gostinski lokal, ostala dva

pa sta zapisala »Samo za lastne potrebe, in »Gostom na turisti¢ni kmetiji«.

Anketirani vinogradniki, ki so kot svoj odgovor tukaj izbrali »Tujcem (v tujino)«, S0 zapisali
tudi drzave, kamor najpogosteje prodajo vino. Devetkrat je bila zapisana Avstrija, sedemkrat
Nemdija, trikrat Belgija, dvakrat Hrvaska, Svica in ZdruZene drzave Amerike, po enkrat so

bile omenjene Bosna in Hercegovina, Ceska, Estonija, Francija, Nizozemska in Svedska.
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Graf 6: Primerjava Zelje o poveéani prodaji vina anketiranih vinogradnikov glede na to, ob kateri vinski
turisti¢ni cesti se nahajajo
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Delez anketiranih vinogradnikov ob vseh treh vinskih turisti¢nih cestah, ki si Zelijo pove€anja

prodaje vina, je 70 % od vseh anketiranih vinogradnikov.

Anketirani vinogradniki, ki so odgovorili z »Da,« so tudi odgovorili na vprasanje: »Kako bi
to (povecanje prodaje) storili?«. Ker so odgovarjali razli¢no, Smo odgovore zbrali v skupine
in jih porazdelili glede na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se anketirani vinogradniki

nahajajo. Odgovori so bili naslednji.
Podpohorska vinska turisti¢na cesta:

e razliCen reklamni in promocijski material (pano...) (3 anketiranci),
e uporaba druzbenih omrezij in medijev za promocijo (2 anketiranca),

e ni odgovora (9 anketirancev).
Mariborska vinska turisti¢na cesta:

e razli¢en reklamni in promocijski material (pano — reklamna tabla...) (1 anketiranec),
e vecja povezanost na posameznem vinogradniskem obmocju (1 anketiranec),

e uporaba druzabni omrezij in medijev za promocijo (1 anketiranec),
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ni odgovora (1 anketiranec).

Gornje slovenjegoriSka vinska turisti¢na cesta:

razlicen reklamni in promocijski material (pano, knjizica z vinogradnisko ponudbo
obmogja...) (5 anketirancev),

sodelovanje na razli¢nih vinskih sejmih, dogodkih povezanih z vinom in kulinariko (4
anketiranci)

vecdja povezanost na posameznem vinogradniskem obmocju (3 anketiranci),

uporaba druzbenih omrezij in medijev (televizija, radio) za promocijo (3 anketiranci),
zadovoljne stranke (1 anketiranec),

cenovno bolj dostopna reklama (1 anketiranec),

ni odgovora (1 anketiranec).

Graf 7: Primerjava anketiranih vinogradnikov, pri katerih sta pridelava in prodaja vina edini vir
zasluZka, glede na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se nahajajo
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Skupni delez anketiranih vinogradnikov ob vseh treh vinskih turisti¢nih cestah, pri katerih je

pridelava in prodaja vina edini vir zasluzka, je 24 %.
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Graf 8: Primerjava anketiranih vinogradnikov, ki se poleg vinogradni§tva ukvarjajo $e s kak§no drugo
dejavnostjo, glede na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se nahajajo
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Skupni delez anketiranih vinogradnikov ob vseh treh vinskih turisti¢nih cestah, ki se ob

vinogradnistvu ukvarjajo Se s kaksno drugo dejavnostjo je 68 %.

Anketirani vinogradniki, ki so odgovorili z »Da,« so tudi odgovorili na vprasanje: »S katero
drugo dejavnostjo se $e ukvarjate?«. Ker so odgovarjali razlicno, smo odgovore zbrali v
skupine in jih porazdelili glede na to ob kateri vinski turisti€ni cesti se anketirani

vinogradniki nahajajo. Dobili smo naslednje odgovore.
Podpohorska vinska turisti¢na cesta:

e kmetijska dejavnost (sadjarstvo, zivinoreja) in gozdarstvo (6 anketirancev),
e turistiCna dejavnost (5 anketirancev),

e zaposlitev oziroma delovno razmerje (3 anketiranci),

e 3portna dejavnost na kmetiji (1 anketiranec),

e lastna trgovina (1 anketiranec).
Mariborska vinska turisti¢na cesta:
e kmetijska dejavnost in gozdarstvo (2 anketiranca),
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e turisti¢na dejavnost (2 anketiranca),

e niodgovora (1 anketiranec).

Gornje slovenjegoriSka vinska turisti¢na cesta:

kmetijska dejavnost in gozdarstvo (8 anketirancev),

turisti¢na dejavnost (4 anketiranci),

zaposlitev oziroma delovno razmerje (1 anketiranec),

strojne usluge (1 anketiranec).

Graf 9: Primerjava Zelje anketiranih vinogradnikov o sodelovanju in povezovanju z drugimi
vinogradniki glede na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se nahajajo
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Skupni delez anketiranih vinogradnikov, ki si Zelijo veC sodelovanja oziroma povezovanja je
86 %, tistih, ki so s sodelovanjem oziroma povezovanjem zadovoljni, je 14 %, tistih, ki pa si

Zelijo manj sodelovanja, je 0 %.

Anketirani vinogradniki so na koncu ankete odgovarjali tudi na nekaj vprasanj odprtega tipa.
Prvo izmed teh vprasanj se je glasilo »Kako ste povezani z drugimi vinogradniki v
mariborskem vinorodnem podokolisu?«, drugo: »Kaj bi si v vasem vinogradni$tvu najbolj
zeleli spremeniti?« in tretje: »Kaksni so vasi nacrti za prihodnost?«. Ker so bili odgovori pri

drugem in tretjem vpraSanju v tem delu zelo podobni, smo jih med analizo zdruzili. Vse
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odgovore smo zaradi boljse preglednosti zbrali v skupine in jih porazdelili glede na to, ob

kateri vinski turisti¢ni cesti se anketirani vinogradniki nahajajo. Odgovori so naslednji.

Vprasanje: »Kako ste povezani z drugimi vinogradniki v mariborskem vinorodnem

podokolisu?«
Podpohorska vinska turisti¢na cesta:

e drustvo (3 anketiranci),

e zgolj poznanstvo in druzenje (2 anketiranca),
e skupna blagovna znamka (1 anketiranec),

e dobro (1 anketiranec),

e slabo (1 anketiranec),

e nismo povezani (3 anketiranci),

e ni odgovora (3 anketiranci).
Mariborska vinska turisti¢na cesta:

e razni dogodki in srecanja (3 anketiranci),

e zadruga (1 anketiranec),

e sodelovanje pri kletarjenju (1 anketiranec),
e slabo (1 anketiranec),

e nismo povezani (2 anketiranca).
Gornje slovenjegoriska vinska turistina cesta:

e drustvo, sekcija, zadruga ali zavod (6 anketirancev),
e razni dogodki in srecanja (2 anketiranca),

e skupna blagovna znamka (1 anketiranec),

e skupna polnilna linija (1 anketiranec),

e dobro (1 anketiranec),

e slabo (2 anketiranca),

e ni odgovora (1 anketiranec).
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VprasSanji: »Kaj bi si v vaSem vinogradniStvu najbolj Zeleli spremeniti?« in »Kaksni so vasi

nacrti za prihodnost?«

Podpohorska vinska turisti¢na cesta:

obnovitev vinogradov (4 anketiranci),

posodobitev kleti in kletarske opreme (3 anketiranci),
zvisanje cen vina (3 anketiranca),

veCja prisotnost na tujih trgih — izvoz (2 anketiranca),
izboljSanje kvalitete vin (2 anketiranca),

povecanje pridelave oziroma proizvodnje vina (2 anketiranca),
povecanje velikosti vinogradov (1 anketiranec),
izboljSanje podpore s strani drzave (1 anketiranec),
nakup polnilnice za steklenice (1 anketiranec),
izbolj$anje tehnologije — modernizacija (1 anketiranec),
ni¢ — nadaljevati z obstoje¢im (5 anketirancev),

ni odgovora (3 anketiranci).

Mariborska vinska turisti¢na cesta:

obnovitev in posodobitev vinogradov ter opreme (5 anketirancev),
zmanjSanje sortnega sestava (1 anketiranec),

izboljsanje tehnologije — modernizacija (1 anketiranec),

zniZanje stroSkov pridelave in proizvodnje vina (1 anketiranec),
povecanje prodaje vina (1 anketiranec),

vedja prisotnost na tujih trgih — izvoz (1 anketiranec),

vecdja povezanost in sodelovanje z drugimi vinogradniki (1 anketiranec),
prehod na ekolosko pridelavo (1 anketiranec),

prenos znanja in izkuSenj na naslednike (1 anketiranec),

zmanjSanje vinograda (1 anketiranec),

ni¢ — nadaljevati z obstoje¢im (1 anketiranec).
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Gornje slovenjegoriska vinska turisticna cesta:

e povecanje prodaje vina (8 anketirancev),

e posodobitev kleti in kletarske opreme (4 anketiranci),

e zviSanje cen vina (4 anketiranci),

e vecja povezanost in sodelovanje z drugimi vinogradniki (3 anketiranci),
e izboljSanje kvalitete vin (3 anketiranci),

e izboljsanje delovnih pogojev (3 anketiranci),

e Dboljsa prepoznavnost in promocija (2 anketiranca),

e obnovitev vinogradov (2 anketiranca),

e pridobiti ve¢ tujih strank (2 anketiranca),

e vecja prisotnost na tujih trgih — izvoz (2 anketiranca),

e povecanje pridelave oziroma proizvodnje vina (2 anketiranca),
e prehod na ekolosko pridelavo (2 anketiranca),

e zmanjSanje sortnega sestava (1 anketiranec),

e ureditev turisti¢nih kapacitet (1 anketiranec),

e okrepitev vinogradniske panoge (ni primarna) (1 anketiranec),
e prenos znanja in izkusenj na naslednike (1 anketiranec),

e izboljsanje tehnologije — modernizacija (1 anketiranec).



3.2.1.1 Gostinske dopolnilne dejavnosti

Graf 10: Delez anketiranih vinogradnikov ob vseh treh vinskih turistiénih cestah, ki se poleg

vinogradni§tva ukvarjajo $e z gostinsko dopolnilno dejavnostjo
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Graf 11: Gostinske dejavnosti anketiranih vinogradnikov glede na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se

nahajajo
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Struktura vinogradov anketiranih vinogradnikov, ki so se odlocili za dolofeno gostinsko

dopolnilno dejavnost, je predstavljena v naslednjih tabelah.

Kmetija z nastanitvijo

Tabela 10: Struktura vinogradov anketiranih vinogradnikov, ki imajo tudi kmetijo z nastanitvijo
(gostinska dopolnilna dejavnost)

Skupina | Vinska Velikost | Koli¢ina Koli¢ina Leto Leto
turisti¢na | vinograda | pridelanega | prodanega | zasaditve | zadetka
cesta vina letno stekleni¢e- | vinograda | pridelave

nega vina vina
letno

mali 17 0,5 ha 3000 L / 1995 1998

srednji 19 5 ha 25000 L 22000 L 1815 /

veliki 19 6,5 ha 30000 L 15000 L pred 1918 | 1918

IzletniSka (turisti¢na) kmetija

Tabela 11: Struktura vinogradov anketiranih vinogradnikov, ki imajo tudi izletni§ko oziroma turisti¢no

kmetijo (gostinska dopolnilna dejavnost)

Skupina | Vinska Velikost | Koli¢ina Koli¢ina Leto Leto
turisti¢na | vinograda | pridelanega | prodanega | zasaditve | zaletka
cesta vina letno steklenice- | vinograda | pridelave

nega vina vina
letno

mali 17 1 ha 10000 L oL 1989 1990

mali 17 1,5 ha 3600 L oL 1962 1964

srednji 19 2 ha 4000 L 1000 L 1927 1947

srednji 18 pribl. 25|/ vse / 2003

ha pridelano
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srednji 17 3 ha 4000 L / / /
srednji | 17 3ha 15000 L 3000 L 1960 1962
srednji | 19 5ha 20000 L 15000 L 1940 1943
veliki 18 7,75 ha 35000 L 35000 L 1931 1987
Vinoto¢

Tabela 12: Struktura vinogradov anketiranih vinogradnikov,

ki imajo tudi vinoto¢ (gostinska dopolnilna

dejavnost)

Skupina | Vinska Velikost | Koli¢ina Koli¢ina Leto Leto
turisti¢na | vinograda | pridelanega | prodanega | zasaditve | zadetka
cesta vina letno steklenice- | vinograda | pridelave

nega vina vina
letno

srednji 18 3,3 ha 12000 L oL 1980 1980

srednji 19 4 ha 12000 L 12000 L 1915 1915

veliki 19 12 ha 80000 L 80000 L 1980 1983

veliki 17 70 ha 550000 L 650000 L | 13. stol. 1945
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Graf 12: Delez obiska turistov iz tujine na gostinskih dejavnostih anketiranih vinogradnikov ob vseh treh
vinskih turisti¢nih cestah
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Anketirani vinogradniki, ki so odgovorili z »Da«, so nasteli tudi drzave, od koder prihajajo
turisti. Devetkrat so anketirani vinogradniki zapisali Avstrijo in Nemd&ijo, trikrat Cesko in
Nizozemsko, dvakrat so zapisali Italijo in Zdruzene drzave Amerike, enkrat Avstralijo,

Hrvasko, Madzarsko, Slovasko in Svico.
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3.2.2 Intervju

Z intervjujem smo dobili podatke o delu gospe Tadeje Vodovnik Plevnik in njen pogled na
izobrazevanje, sodelovanje in promocijo vinogradnikov, naravne in druzbene dejavnike, ki

vplivajo na vinogradniStvo pri nas ter turisti¢ne in gostinske dejavnosti vinogradnikov.

Izvedeli smo, da je med vinogradniki prisotna pripravljenost za sodelovanje, ki pa ima
razli¢ne oblike organiziranosti, da je promocija vin v celotni deZeli Podravje precej slaba in
bi bilo potrebnega ve¢ dela na tem podro¢ju, da se posledice gospodarske krize kazejo
predvsem v znizani kupni moci ter da so posledice podnebnih sprememb za vinogradnike
predvsem pozitivne narave. Po njenem mnenju sta glavna razloga za vpeljavo turisti¢ne ali
gostinske dopolnilne dejavnosti poleg vinogradnistva predvsem Zelja po veéjem dobicku in

zelja po prodaji vina na domu.

Intervjuvanka je odgovorila na vsa predvidena vprasanja, na koncu intervjuja pa je ob

moznosti, da doda kaj po svoji Zelji, to odklonila. Celoten intervju je v Prilogi 7 (str. 67-70).
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4 RAZPRAVA

Z raziskovalnim delom smo dosegli cilje raziskovalne naloge, odgovorili na raziskovalna
vprasanja ter potrdili oziroma ovrgli hipoteze. Na tem mestu pa velja opozoriti, da vsi
dosezeni cilji, odgovori na vprasanja in zakljucki glede hipotez temeljijo na zbrani literaturi,
rezultatu intervjuja in na rezultatu ankete, katerega vzorec obsega le 37 anket. Rezultati bi ob

vecjem vzorcu lahko bili drugacni.

Hipoteza 1: V strukturi vinogradov (velikost, koli¢ini pridelanega vina) in Zeljah,
nadrtih, povezanosti in sodelovanju anketiranih vinogradnikov ne bo ve¢jih razlik glede
na to, ob kateri vinski turisti¢ni cesti se nahajajo (VTC 17, VTC 18 ali VTC 19).

Ob Podpohorski vinski turisti¢ni cesti ali VTC 17 se nahaja 7 malih (Tabela 1), 3 srednji
(Tabela 4) in 3 veliki vinogradniki (Tabela 7) glede na naso delitev. 12 anketiranih
vinogradnikov si zeli ve¢ sodelovanja z drugimi, medtem ko so 3 zadovoljni s trenutnim
stanjem (Graf 9). Delez zadovoljnih je 25 %. V organizirani obliki sodelovanja (drustvo,
zadruga...) so z drugimi vinogradniki povezani 4 anketirani vinogradniki, ostali navajajo
slabo sodelovanje, sodelovanje zgolj na redkih srecanjih ali pa sodelovanja med vinogradniki
sploh ni. Zelje in nacrti anketiranih vinogradnikov ob Podpohorski vinski turistiéni cesti so
veCinoma usmerjeni v obnovo vinogradov, kleti in kletarske opreme ali pa so s trenutnim

stanjem zadovoljni in zelijo samo nadaljevati obstojece stanje.

Ob Mariborski vinski turisti¢ni cesti ali VTC 18 se nahajata 2 mala (Tabela 2), 3 srednji
(Tabela 5) in 3 veliki vinogradniki (Tabela 8) glede na naso delitev. 7 anketiranih
vinogradnikov si zeli ve¢ sodelovanja z drugimi, le eden je zadovoljen s trenutnim stanjem
(Graf 9). Delez zadovoljnih je 14,3 %. Prav tako je le en anketirani vinogradnik povezan v
organizirani obliki — zadrugi, ostali sodelujejo le na raznih srec¢anjih in dogodkih ali pa sploh
ne. Zelje in nadrti anketiranih vinogradnikov ob Mariborski vinski turistiéni cesti so
vecinoma usmerjeni v posodobitev in obnovitev vinogradov in potrebne opreme, eden celo

omenja zmanjSanje sortnega sestava ali tudi vinograda.

Ob Gornje slovenjegoriski vinski turisti¢ni cesti ali VTC 19 se nahaja 1 mali (Tabela 3), 10
srednjih (Tabela 6) in 3 veliki vinogradniki (Tabela 9) glede na naso delitev. 13 anketiranih
vinogradnikov si Zeli ve¢ sodelovanja z drugimi, le eden je zadovoljen s trenutnim stanjem

(Graf 9). Delez zadovoljnih je 7,7 %. V organizirani obliki sodelovanja je z drugimi
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vinogradniki povezanih kar 8 od 14 anketiranih vinogradnikov. Ostali sodelujejo zgolj na
raznih sre¢anjih in dogodkih ali pa sploh ne. Zelje in nadrti anketiranih vinogradnikov ob
Gornje slovenjegoriSki vinski turisti¢ni cesti so najbolj usmerjeni v povecanje prodaje vina,
zviSanje cen vina in obnovitev vinogradov, kleti ter kletarske opreme. Anketiranega

vinogradnika, ki bi zapisal, da si Zeli zgolj nadaljevati z obstoje¢im, na tem obmocju ni.

Ob Podpohorski vinski turisti¢ni cesti obéutno prevladujejo mali vinogradniki, medtem ko ob
Gornje slovenjegoriski vinski turisticni cesti prevladujejo srednji vinogradniki. Ob
Mariborski vinski turistini cesti SO vinogradniki po velikost dokaj sorazmerno razporejeni. V
organizirani obliki sodelovanja je povezanih 30,8 % anketiranih vinogradnikov ob
Podpohorski vinski turisti¢ni cesti, 14,3 % ob Mariborski vinski turisti¢ni cesti in 57,1% ob
Gornje slovenjegoriSki vinski turisti¢ni cesti. Najve¢ji delez s sodelovanjem med
vinogradniki zadovoljnih anketiranih vinogradnikov je ob Podpohorski vinski turisti¢ni cesti
(25 %), manj jih je ob Mariborski vinski turisti¢ni cesti (14,3%) in najmanj ob Gornje
slovenjegoriski vinski turistini cesti (7,7%). Prevladujoe Zelje in nalrti anketiranih
vinogradnikov ob Podpohorski vinski turisti¢ni cesti in Mariborski vinski turisti¢ni cesti SO
skoraj enake, medtem ko si anketirani vinogradniki ob Gornje slovenjegoriski vinski

turisti¢ni cesti Zelijo predvsem povecanje prodaje vina in zviSanje cen vina.

NaSo hipotezo lahko le delno potrdimo, saj opazimo da med anketiranimi vinogradniki ob
Podpohorski vinski turisti¢ni cesti in Mariborski turisti¢ni cesti res ni ve¢jih razlik, medtem
ko se Gornje slovenjegoriska vinska turistiéna cesta od ostalih dveh razlikuje. Na tem
obmodju se Zelje vinogradnikov namre¢ precej razlikujejo od zelj vinogradnikov ob ostalih
dveh cestah, dosti boljsa je tudi povezanost med vinogradniki, ¢eprav so vinogradniki ob tej

cesti najmanj zadovoljni s trenutnim stanjem.

Hipoteza 2: Najpomembnejsi vpliv na pridelavo, proizvodnjo in prodajo vina imajo po
mnenju anketiranih vinogradnikov podnebne spremembe kot naravni dejavnik in

gospodarska Kkriza kot druzbeni dejavnik.

Kot prikazuje Graf 2, je kar 31 anketiranih vinogradnikov iz vseh treh vinskih turisti¢nih cest
zapisalo, da so podnebne spremembe najpomembnejSi naravni dejavnik, ki vpliva na
pridelavo, proizvodnjo in prodajo vina. Podnebne spremembe se po mnenju anketiranih
vinogradnikov kazejo v pogostejSih nepricakovanih vremenskih spremembah, zgodnejsi

trgatvi in razmahu bolezni vinske trte.
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Graf 3 prikazuje, da je po mnenju anketiranih vinogradnikov gospodarska kriza
najpomembnejsi druzbeni dejavnik, ki vpliva na pridelavo, proizvodnjo in prodajo vina.
Gospodarska kriza se kaze v slab$i kupni moc¢i, manjsi koli¢ini prodanega vina in nizki

odkupni ceni vina.

Te trditve potrjujeta tudi ¢lanek D. C., ki opisuje mo¢ne vplive podnebnih sprememb v Veliki
Britaniji (C., 2013) in ¢lanek v ¢asopisu Finance.si L. Daki¢, ki trdi, da je gospodarska kriza

glavni razlog za upad kupovanja vina med potro$niki (Daki¢, 2010).

Hipotezo smo potrdili tudi s pomoc¢jo intervjuvanke, ki meni, da so podnebne spremembe
mocen naravni dejavnik, ki vpliva na pridelavo, proizvodnjo in prodajo vina Ze od leta 2000
ter da je gospodarska kriza zagotovo pomemben druzbeni dejavnik, ki vpliva na pridelavo,

proizvodnjo in prodajo vina.

Hipoteza 3: Prisotnost dopolnilne gostinske turisticne dejavnosti anketiranih
vinogradnikov je odvisna od velikosti njihovega vinograda, koli¢ine pridelanega

oziroma proizvedenega vina in prodanega stekleni¢enega vina.

Med anketiranimi vinogradniki iz vseh treh obravnavanih vinskih turistiénih cest se
pojavljajo 3 oblike gostinske turisticne dejavnosti. Te tri oblike so: kmetija z nastanitvijo,

izletniSka oziroma turisti¢éna kmetija in vinotoc.

Kmetijo z nastanitvijo kot dopolnilno gostinsko dejavnost na kmetiji ima en mali, en srednji
in en veliki (anketirani) vinogradnik. Delezi vseh vinogradnikov, ki imajo kot gostinsko
dopolnilno dejavnost kmetijo z nastanitvijo, so v tem primeru: 33,3 % mali vinogradniki,

33,3 % srednji vinogradniki in 33,3 % veliki vinogradniki.

Izletnisko oziroma turisticno kmetijo kot gostinsko dopolnilno dejavnost na kmetiji imata 2
mala, 4 srednji in 2 velika (anketirana) vinogradnika. Delezi vseh vinogradnikov, ki imajo kot
dopolnilno gostinsko dejavnost izletnisko oziroma turisti¢no kmetijo, so naslednji: 25 % mali

vinogradniki, 50 % srednji vinogradniki in 25 % veliki vinogradniki.

Vinoto¢ kot dopolnilno gostinsko dejavnost na kmetiji imata 2 srednja in 2 velika
(anketirana) vinogradnika. Delezi vseh vinogradnikov, ki imajo kot gostinsko dopolnilno
dejavnost vinoto¢, so v tem primeru: 0 % mali vinogradniki, 50% srednji vinogradniki in 50

% veliki vinogradniki.
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Ce upostevamo le izletniske oziroma turisti¢ne kmetije in vinoto¢e lahko na$o hipotezo
potrdimo, saj imajo v teh dveh primerih eno izmed teh dveh oblik gostinske dopolnilne
dejavnosti v skupno najmanj 75 % srednji in veliki vinogradniki. Ob tem velja omeniti tudi
trditev intervjuvanke, ki meni, da na odlocitev za gostinsko dopolnilno dejavnost vplivata
tudi primerna koli¢ina in kakovost vina. Prisotnost kmetije z nastanitvijo kot gostinske
dopolnilne dejavnosti med (anketiranimi) vinogradniki pa ni odvisna od velikosti njihovega
vinograda, koli¢ine pridelanega oziroma proizvedenega vina in prodanega steklenicenega
vina. V tem primeru je prisotnost gostinske dopolnilne dejavnosti enakomerno razporejena
med vse tri skupine (mali, srednji in veliki) vinogradnikov. S tem smo hipotezo delno

potrdili.
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5 ZAKLJUCEK

Z raziskovalnim delom smo ugotovili, da so najmocnejSi naravni dejavnik, ki vpliva na
vinogradni$tvo ob vseh treh obravnavanih vinskih turisti¢ni cestah, podnebne spremembe. Te
imajo na rast grozdja in proizvodnjo vina pozitivne kot tudi negativne ucinke.
Najpomembnejsi druzbeni dejavnik pa je v tem primeru gospodarska kriza, ki ima najvecji

vpliv predvsem na kupno moc¢ prebivalstva ter odkupno ceno vina (ta je namre¢ precej nizka).

Ob Podpohorski in Mariborski vinski turistiéni cesti se spopadajo tudi s preslabimi
moznostmi organiziranega sodelovanja, ki pa so ob Gornje slovenjegoriski vinski turisti¢ni
cesti nekoliko boljse. Kljub temu vinogradniki ob Gornje slovenjegoriski vinski turisti¢ni
cesti izrazajo vecje nezadovoljstvo. Ob tem se nam poraja vpraSanje, zakaj se ravno to

obmocje tako razlikuje.

Ugotovili smo tudi, da se z gostinsko dopolnilno dejavnostjo ukvarja 41 % vseh anketiranih
vinogradnikov. Za gostinski dopolnilni dejavnosti izletniSka oziroma turisticna kmetija in
vinoto¢ se odlocajo ve€inoma srednji in veliki vinogradniki, ki imajo za takSno dejavnost tudi

zadostno koli¢ino pridelanega oziroma proizvedenega vina.

Mozne izboljSave nasega raziskovalnega dela vidimo v $teviléno vecjem vzorcu anketiranih
vinogradnikov, kar bi po naSem mnenju dalo tudi boljSe in natancnejSe rezultate.
Raziskovalno delo bi lahko v bodoce razsirili tudi na celotno vinorodno dezelo Podravije,
celotno Slovenijo ali pa celo na vinske turisti¢ne ceste v Avstriji, ki so del projekta Vino

Cool.

V uvodu nase naloge smo zapisali, da je na$ cilj tudi pomagati vinogradnikom pri ve¢;ji
prepoznavnosti in promociji. Zato smo se odlocili, da s pomocjo dijakinje Ane Urleb
ustvarimo skupni zascitni znak vseh treh obravnavanih vinskih turisti¢nih cest (Priloga 8). Ta
znak naj bi vinogradnikom omogocal vecjo prepoznavnost med ljudmi. Prav tako obstaja

moznost izdelave ucne poti in aplikacije za pametne telefone.
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6 DRUZBENA ODGOVORNOST

Druzbena odgovornost nas nagovarja, da pripomoremo k trajnostnemu razvoju in ob tem ne
pozabimo na svojo odgovornost za vpliv, ki ga imamo na druzbo, transparentnost, eti¢no
obnaSanje, spoStovanje drugih, mednarodne norme obnaSanja, pravni red in clovekove

pravice.

Z naSim raziskovalnim delom bi radi posebno opozorili na trajnostni razvoj slovenskega
kmetijstva, predvsem vinogradniStva. Upamo, da bo naSe raziskovalno delo dajalo pozitiven
vpliv na druzbo in jo spodbujalo k odgovornemu ravnanju, da bodo ljudje sprejemali
odlo¢itve z vedjim upoStevanjem moznih posledic na druzbo. Ugotavljamo, da so
vinogradniki nezadovoljni s trenutnim stanjem, kar lahko v bodoce vodi v Se ve¢je opuscanje
te kmetijske panoge. Vinogradnistvo je ena izmed pomembnejsih kmetijskih panog, ki ima na
Slovenskem zelo dobre naravne pogoje in zato je edino prav, da ga ohranjamo in ne
uni¢ujemo. S to nalogo Zelimo opozoriti na tezave, s katerimi se soo¢ajo vinogradniki, in

hkrati opomniti ljudi na vse moznosti, ki nam jih narava v Sloveniji podarja.
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PRILOGE

Priloga 1: Anketa

ANKETA

Pri pouku geografije sem se odlo¢ila, da bom izdelala raziskovalno nalogo na temo

vinogradni$tva v mariborskem vinorodnem podokoliSu in njegove povezave s turizmom.

Prosim vas, da naslednjo anketo izpolnite korektno. Anketa je anonimna.

Spol:

1.

M 7z Starost:

Pod katero vinsko turisti¢no cesto spada vasa dejavnost?
a) Mariborska vinska turisti¢na cesta (VTC 18).
b) Podpohorska vinska turisti¢na cesta (VTC 17).
c) Gornje slovenjegoriska vinska turisti¢na cesta (VTC 19).

Velikost vasega vinograda:

Koli¢ina pridelanega vina letno:

Koli¢ina prodanega steklenicenega vina letno:

Al je pridelava vina pri vas del druzinske tradicije? DA NE

Kdaj ste vi (oz. vasi predniki) prvi¢ zasadili vinograde?

Od kdaj pridelujete vino?

Kateri naravni dejavnik pri vas najbolj vpliva na pridelavo in prodajo vina?
a) podnebne spremembe
b) izrabljena in ekolosko oporecna prst
C) pretiran razmah Skodljivcev

d) drugo:

Kako oziroma na kak$en nadin?
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5. Kateri druzbeni dejavnik pri vas najbolj vpliva na pridelavo in prodajo vina?
a) razdrobljenost kmetijskih zemljis¢
b) odseljevanje ljudi
c) gospodarska kriza

d) drugo:

Kako oziroma na kak$en nadin?

6. Kako oziroma na kak$en nacin prodajate vino?
a) nadomu
b) Sami ga razvazamo.
c) Prodamo v trgovino, gostilno, hotel in/ali restavracijo, kjer ga prodajo naprej.
d) drugo:

7. Komu oziroma kam prodate vino?
a) domacinom, prijateljem in sorodnikom
b) slovenskim turistom (v/po Sloveniji)
c) tujcem (v tujino)

d) drugo:

Ce ste obkrozili C, nastejte drzave, kamor najpogosteje prodate vino:

8. Ali bi si zeleli prodajo povecati? DA NE

Ce ste odgovorili z DA: Kako bi to storili?

9. Ali je pridelava in prodaja vina vas (oziroma vase druzine) edini vir zasluzka?
DA NE
10. Ali se ob vinogradnistvu in/ali vinarstvu ukvarjate Se s kakSno drugo dejavnostjo?

DA NE

Ce ste odgovorili z DA: Katero?

11. Ali imate tudi katero izmed gostinskih dopolnilnih dejavnosti? DA NE
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Ce ste pri tem vprasanju obkrozili DA, izpolnite naslednja tri vprasanja,
Ce ste obkrozili NE, nadaljujte z odgovarjanjem na 15. vpraSanje.
12. Katero gostinsko dejavnost imate?
a) kmetija z nastanitvijo
b) izletniska (turisticna) kmetija
C) vinoto¢
d) osmica
e) plansarija
13. Stevilo obiskovalcev letno:

14. Ali obiskovalci prihajajo tudi iz tujine? DA NE

Ce ste odgovorili z DA: Nastejte drzave, od koder najpogosteje prihajajo obiskovalci.

15. Kako ste povezani z drugimi vinogradniki v vinorodnem podokolisu Maribor?

16. Ali bi si zeleli sodelovanja?
VEC MANJ SEM ZADOVOLJEN (obkrozite)

17. Kaj bi si v vasem vinogradniStvu najbolj Zeleli spremeniti?

18. Kaksni so vasi nacrti za prihodnost?

Hvala za sodelovanje!
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Priloga 2: Seznam vinogradnikov Podpohorske vinske turisti¢éne ceste

(VTC 17)

Fakulteta za kmetijstvo in biosistemske vede - Posestvo Meranovo
Vinogradnistvo Dusan Sfiligoj-Kodevar
Vinogradnistvo in vinoto¢ Dusan Jaunik
VinogradniStvo Milan Kocutar
Vinogradnistvo Peter Kramer

Vinoto¢ Sega

Izletniska kmetija Mikuz - M-vino
Izletniska kmetija Safari¢

Vinoto¢ Fajfar

Izletniska kmetija Ledinek

Izletniska kmetija Ortan

Vinoto¢ Vrecl

Izletniska kmetija Grasi¢

Turistiéna kmetija Angelca Stern Pri Kovaéniku
Izletniska kmetija Uranjek - Pri baronu
Izletniska kmetija Kobalej-Bauhnik
IzletniSka kmetija Papez
Vinogradnistvo Pokriva¢ Tomislav-Jakl
VinogradniStvo Alojz Hojnik
VinogradniStvo Matej Hojnik
Vinogradnistvo Poto¢nik

Izletniska kmetija Janzic¢
VinogradniStvo Zorjan

VinogradniStvo Gregoric¢
Vinogradnistvo Gorca Svabovih

Hisa vin FreSer

Vinoto¢ Kropec

Vinogradnistvo Andreja Spes Drozg
Vinogradni$tvo Anton Leskovar

Klet Bistrica

Vinogradnistvo in sadjarstvo Podlesnik
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Vinogradnistvo Kiker

VinogradniStvo Bogatic¢

Vinogradnistvo Marijan Skorjanc
VinogradniStvo Videcnik Vlado
Vinogradni§tvo in sadjarstvo Brglez-Sparovec
Vinogradnis$tvo in sadjarstvo Sadek
VinogradniStvo JevSenak Ignac
Vinogradnistvo Goléer Franc-ZuZej

Vinska klet Zlati gri¢ z vinorodnimi Skalcami
Vinoto¢ Cugmas

Izletniska kmetija Marguc

Vinogradnistvo in sadjarstvo Zaloznik
Turisti¢na kmetija Arbajter

Turisti¢na kmetija UrSka

Izletniska kmetija Ancka

Izletniska kmetija Ravni¢an

Turisticna kmetija ArzenSek

Turisticna kmetija Gri¢nik

Turisti¢na kmetija KovSe-Kocnik

Turisti¢na kmetija Lo¢nikar

Turisti¢na kmetija Ram8ak

Turisti¢éna kmetija Pa¢nik

Izletniska kmetija Kukovic

Izletniska kmetija Lopan

IzletniSka kmetija Ga¢nikov hram

IzletniSka kmetija Kroslovi

Pletarstvo KalSek z lastno vinsko kletjo
Izletniska kmetija, vinogradnistvo in turizem Lovrenci¢ - domacija Debeljak (Poljcane)
Vinogradnistvo Cresnar

Skofijska vinska klet (Slovenska turisti¢na organizacija, 2015) (Rusevec, brez datuma)



Priloga 3: Seznam vinogradnikov Mariborske vinske turisti¢ne ceste (VTC

18)

Turisti¢na kmetija Emil - z nastanitvijo
Turisti¢na kmetija pri Mateju - z nastanitvijo
Turisticna kmetija z nastanitvijo Frida Bracko

Turisti¢na kmetija z nastanitvijo Pri Ratu

Izletniska kmetija Bajc Anica
Izletniska kmetija Dobaj-Bobic
Izletniska kmetija Koren - Pri Koros¢u
IzletniSka kmetija Krampl-Jan¢
Izletniska kmetija Ljudmila DvorSak
Izletniska kmetija Lorbek-Sabnik
Izletniska kmetija Marku§

Izletniska kmetija Mihael Kovacic¢
IZletniSka kmetija Slani¢

Izletnigka kmetija Zunko
Protnerjeva hiSa Joannes

IzletniSka kmetija Cvetka

IzletniSka kmetija Jurcek

Izletniska kmetija ValiSer

Izletniska kmetija Pri starem Kovacu
Vinoto¢ Alojz Mak

Vinoto¢ Ana RoZman

Vinoto¢ Anderli¢ Franjo

Vinoto¢ Angela Knuplez

Vinoto¢ Cizerl Maja

Vinoto¢ Darja Protner

Vinoto¢ Dugonik Branko

Vinoto¢ DuSan Savi¢

Vinoto¢ Franc Bruncek

Vinoto¢ Hauptman

Vinoto¢ Ivan Celcer

Vinoto¢ Jost
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Vinoto¢ Valentan
Vinoto¢ Vlado Mak
Vinogradi Horvat
Vinogradnistvo Cerée
Vinogradnistvo Hlade
Vinagova klet
Vinoteka Rozmarin

Vinogradnistvo Sabec Alojz (Slovenska turisti¢na organizacija, 2015)
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Priloga 4: Seznam vinogradnikov Gornje slovenjegoriske vinske turisti¢ne

ceste (VTC 19)

Dopler-Krsnik

Druzinska kmetija Protner

Izletniska kmetija Gorjup

Izletniska kmetija Marjan Petek

Izletniska kmetija Pusa

Izletniska kmetija Viljem Gaube

Izletniski turizem Ivan Perko

turizem na kmetiji Angela Pojbic¢

Kmetija Bogomir Gornik

Kmetija Ivan in Brigita Kren

Kmetija Ivan Purgaj

Kmetija Maks Jarc

Prodaja vina Anton Perko

Prodaja vina Branko Bauman

Prodaja vina Karl Krsnik

Prodaja vina Milan Ferk

Sadjarstvo in vinogradniStvo Alojz Valdhuber
Sadjarstvo in vinogradni$tvo Ivan in Betka Kren
Turisti¢éna kmetija Simon in Jelka Kozar
Vinarstvo in sadjarstvo Ignac Jamnik
VinogradniStvo Alfonz Divjak
VinogradniStvo Alojz Gaube
VinogradniStvo Danilo Vracko
Vinogradnistvo Erna Serbinek
VinogradniStvo Franc Vrezner
Vinogradnistvo in klet Mirko Ockerl
Vinogradnis$tvo in Sadjarstvo Marjan Vdovic¢
Vinogradni$tvo Ivan Dreisiebner
VinogradniStvo Ivan El$nik

Vinogradnistvo Ivan Vracko

Vinogradnistvo Ivo Senekovic¢
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Vinogradnistvo Jurij Hlupic¢
VinogradniStvo Karel Fabijan
Vinogradnistvo Kraner-Plateis
VinogradniStvo Kristina Valcl
VinogradniStvo Leber Rajko
VinogradniStvo Leber-Vracko
Vinogradni$tvo Marija, Alojz Jarc
Vinogradnistvo Miran Zmavc
VinogradniStvo Miroslav Trojner
Vinogradnistvo Pavel Lavrenci¢
VinogradniStvo Peter Jamsek
Vinogradni$tvo Roman Mulec
Vinogradnistvo Sre¢ko Crnko
VinogradniStvo Tomo Hlebi¢
Vinogradnistvo, kletarstvo in sadjarstvo Serbinek-Kuster
Vinoto¢ Jakob Leber

Vinoto¢ Janko Ornik

Vinoto¢ Marijan Holer

Vinoto¢ Milena Vrezner

Vinska klet Dveri-Pax (Slovenska turisticna organizacija, 2015)
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Priloga 5: Prva elektronska posta vinogradnikom
Pozdravljeni!

Pri pouku geografije smo se odlocili, da bomo izdelali raziskovalno nalogo na temo
vinogradni§tva v mariborskem vinorodnem podokoliSu. Zato vas prosimo, da izpolnite

priloZeno anketo.

Anketa je anonimna. Podatki iz ankete bodo uporabljeni zgolj v namene te raziskovalne

naloge.

Anketa je napisana v Wordovem dokumentu, zato vas naproSamo, da vsak svoj odgovor

zapiSete ob rdeci veliki tiskani O (O:).
Izpolnjeno anketo nam, prosim, posljite na ta elektronski naslov.
Zahvaljujemo se in vas lepo pozdravljamo!

(6. oktober 2015)
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Priloga 6: Druga elektronska posta vinogradnikom
Pozdravljeni!

Ponovno se na vas obraCamo s prosnjo, da nam odgovorite na sporocilo, ki smo vam ga
poslali pred tremi tedni. V tistem sporoc¢ilu smo vas prosili, da izpolnite anketo, ki jo
potrebujemo za izdelavo raziskovalne naloge. Ce ne bomo dosegli zadostnega $tevila oddanih

oziroma korektno izpolnjenih anket, bo naloga izgubila svojo vrednost.

Z nalogo zelimo doseci ve€jo povezanost in prepoznavnost vinogradniStva v Mariboru in
njegovi okolici. V ta namen imamo v nacrtu tudi izdelati reklamno gradivo, ki bo namenjeno

turistom za lazjo orientacijo.

Anketa je anonimna. Podatki iz ankete bodo uporabljeni zgolj v namene te raziskovalne

naloge.

Anketa je napisana v Wordovem dokumentu, zato vas naproSamo, da vsak svoj odgovor

zapiSete ob rdeci veliki tiskani O (O:).

Izpolnjeno anketo, prosim, posljite na ta elektronski naslov. V primeru, da imate kakrS$nakoli

vprasanja, nas lahko kontaktirate na telefonsko $tevilko.
Iskreno se zahvaljujemo in vas lepo pozdravljamo!

(27. oktober 2015)
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Priloga 7: Intervju z gospo Tadejo Vodovnik Plevnik

Pozdravljeni! Najprej bi vas prosila, da se predstavite in mi poveste nekaj o svojem

delu.

Moje ime je Tadeja Vodovnik Plevnik. Zaposlena sem na Kmetijsko gozdarskem zavodu
Maribor kot svetovalka, specialistka za vinarstvo in pridelavo sadjevca. Moje osnovno
poslanstvo je svetovalno izobrazevalne narave. Tako nudim vinogradnikom, vinarjem in
sadjarjem strokovno pomo¢ pri pridelavi vina in sadjevca, najve¢ preko osebnih svetovanj in
predavanj. Organiziram in izvajam tudi razne seminarje in te¢aje. Objavljam aktualne ¢lanke
in nasvete v strokovnih revijah, na spletu, radiu in na televiziji. Sem tudi pokusevalka vina z
licenco in tako ocenjujem vina po ZOV-u, na lokalnih, regijskih, drzavnem in mednarodnih

ocenjevanjih.

Izobrazevanje in sodelovanje vinogradnikov

Kako poteka vase delo oziroma sodelovanje z vinogradniki?

Moje sodelovanje z vinogradniki je na osebni ravni in preko organiziranih predavanj. Zelo

dobro sodelujem z vinogradnisko vinarskimi drustvi, v katera so v¢lanjeni vinogradniki.
Menite, da so vinogradniki pripravljeni sodelovati med seboj?

Seveda so, poznamo pa razli¢ne oblike sodelovanja, povezovanja in organiziranosti. Nekatere
imajo izklju¢no gospodarsko poslovne interese, druge pa le povezujejo pridelovalce na
nekem obmocju, v cilju posredovanja strokovnih informacij, preverjanja kakovosti vina in

druzenja. Tako srecamo naslednje oblike organiziranosti:

e kmetijske in vinarske zadruge,

e Vinska druzba Slovenije,

e Zdruzenje druzinskih vinogradnikov - vinarjev Slovenije,
¢ vinogradnisko-vinarska drustva,

e VINIS - Zveza vinogradnisko-vinarskih drustev Slovenije.
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Od ve¢ kot 140 vinogradnikov, Ki se nahajajo ob 3 vinskih turisticnih cestah sem zbrala
vzorec le nekaj cez 40 anket. Menite, da je ta vzorec glede na pripravljenost za

sodelovanje vinogradnikov realen oziroma pri¢akovan?

Tak rezultat me preseneca in zalosti. Priakovala bi ve¢jo odzivnost, saj je tema raziskovalne

naloge zelo aktualna in se dotika ravno njih.

Ali ta vzorec po vaSem mnenju predstavlja dejansko pripravljenost za sodelovanje

vinogradnikov?

Seveda ne. Verjetno bi bilo potrebno pri tistih vstopiti v osebni kontakt, saj so nekateri v

danaS$njem ¢asu manj zaupljivi.

Primerjava med tremi vinskimi turisti¢nimi cestami

Ali med vinogradniki ob Podpohorski, Mariborski in Gornje slovenjegoriski vinski
turisticni cesti opazite razlike (v njihovem delu, uspeSnosti sodelovanju in

povezovanju)?

Ne, ve¢ ali manj se vsi trudijo sodelovati v eni od oblik organiziranosti. Je pa res, da jih

glavnina sodeluje v druStvih, manj pa v poslovnih zdruZenjih.

Promocija in reklamiranje

Kaksno je vaSe mnenje o promociji na teh treh vinskih cestah?

Glede promocije so seveda se velike rezerve. Veliko veé bi se moralo delati na tem.
Menite, da mariborski vinorodni podokoli$ potrebuje ve¢ reklame/promocije?
Ne samo mariborski podokolis, tudi celotna Vinorodna deZela Podravije.

Gospodarska kriza

KaksSen je vpliv gospodarske krize na proizvodnjo, prodajo in pripravljenost za

sodelovanje ter delo vinogradnikov?

Gospodarska kriza se pozna predvsem v padcu kupne moci in tako slabsi prodaji vina. Bi pa

ravno zaradi krize lahko prislo do vecjega povezovanja in sodelovanja med vinogradniki.
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Poleg gospodarske krize predstavlja velik problem tudi starostna struktura vinogradnikov, saj
je veliko starejSih in mnogi nimajo primernih naslednikov, ki bi nadaljevali z

vinogradni$tvom, tako je Zal kar nekaj vinogradov opuscenih.

Podnebne spremembe

KaksSen vpliv imajo podnebne spremembe na proizvodnjo oziroma pridelavo vina v

zadnjih letih?

Na vinogradniStvo imajo podnebne spremembe ugoden vpliv, saj je vinska trta rastlina sonca

in povecano Stevilo sonénih ur vpliva pozitivno na dozorelost grozdja in kakovost vina.

Kdaj menite, da so se pokazali prvi moc¢ni vplivi podnebnih sprememb na kakovosti

vina?
V novem tisocletju, po letu 2000.
KakS$ne so spremembe?

S tem ko se segreva ozracje in imamo manj padavin, grozdje prej dozoreva in dosega
nadpovprecne sladkorne stopnje, ob nizjih skupnih kislinah in tako so vina vi§je kakovosti,

bogatejsa in bolj harmonic¢na.
Ali mislite, da bi lahko podnebne spremembe imele tudi pozitiven vpliv?
Za vinogradnistvo vsekakor, saj smo imeli od leta 2000 kar 7 odli¢nih vinskih letnikov.

Turisti¢ne in gostinske dejavnosti

Kateri je poglavitni razlog, da se vinogradniki odlocajo tudi za turisticno oziroma

gostinsko dejavnost?

Glavni razlog je seveda prodaja vina, saj bi vsak rad glavnino vina prodal doma, na lastnem

dvoriscéu.
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Kateri vinogradniki se bodo po vaSem mnenju prej odlocili za vpeljavo taksSne

dejavnosti (glede na koli¢ino pridelanega vina, velikost vinograda, ...)?

Za vinoto¢, turizem ali gostinstvo se najve¢ odlocajo tisti, ki so za te dejavnosti tudi ustrezno

usposobljeni.

Ali koli¢ina pridelanega vina in velikost vinograda vplivata na odlo¢itev o vpeljavi

takSne dejavnosti?
Za tako dejavnost je seveda potrebno imeti primerno koli¢ino in kakovost vina.

Ce Zelite lahko tudi $e dodate kaj, kar vi menite, da bi bilo koristno, da izvemo glede na

nase raziskovalno delo.

Mislim, da ste s temi vpraSanji zaob$li vse pomembne tematike, ki so povezane z

vinogradnistvom.
Najlepsa hvala za vase odgovore!

(Vodovnik Plevnik, 2016)
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Priloga 8: Skupni zas¢itni znak vseh treh vinskih turisti¢nih cest
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