»Mladi za napredek Maribora 2013«
30. sreCanje

RADVANISKA TRZNICA

TURIZEM

INOVACHSKI PREDLOG

Avtor: NELI KULIL, KRISTINA SAJOVIC, ALJA GRLICA
Mentor: RIBANA VIGNAR

Gola: OG LUDVIKA PLIBERGKA MARIBOR

Maribor, februar 2013


ursak
Text Box


Avtor: NELI KUČIČ, KRISTINA SAJOVIC, ALJA GRLICA

Mentor: RIBANA VIŠNAR

Šola: OŠ LUDVIKA PLIBERŠKA MARIBOR




KAZALO

LUVOD ...ttt ettt a ettt bt e ettt 4
1.1 RADVANIE ..ot veee et s et sae et s st s s et es s asssas s s s assesasae s s sssesnanssnansesanassssnensans 4
1.2 PREDSTAVITEV IZBRANE TEME IN STRUKTURA NALOGE ......ovuvueverereceerceeeeecaeseseesesesesseseneenans 5
1.3 OPREDELITEV VIROV, UPORABLIENIH V RAZISKAV .......ooveeeeerereerereeserereiesesaesesesesessassesensns 6
1.4 UPORABLJENA METODOLOGIJA PRI IZDELAVI RAZISKOVALNE NALOGE ........coevvveerereerecenne. 7
1.5 OPREDELITEV MOTIVOV ZA IZBIRO PREDLAGANE TEME ......coveeveeereceeeesceeeeesesee e, 8
1.8 HIPOTEZE «.ooeoveveeeveceeeeeteee sttt et sa et s e st e s s s s s ssas s s ses s s esas s nsesassanans 8

2 USTVARJIALNI DEL NALOGE .......ooiiicieeeeeveeete s ses s sas st sis s ssnsasenssnens 9
2.1 PREDSTAVITEV TRZNICE .....vuoeieieeveteteteeeete ettt sttt s et s ae s s s s st s s s s asassesenas 9
2.2 RAZISKAVA (OMEJITVE IN POTEK RAZISKAVE)........ovuevevereereeeeeesiresesessesesssssessssssssssesessssssensns 9
2.3 1ZDELKI, KI SE NA TRZNICI PRODAJAJO ......evvreeeeeeeeeeeeeeeeseesae s sesessesessssssesassssssssesassssensnsns 9

2.3.1 EKO IZDELKI IN ZDRAVA PREHRANA ......ocveevveevereeeeverserssessesssessssssessssssesassassssassnans 9
2.3.2 PONUDBA NA TRZNICL.....cveveevereeererreserererereeeseesesevesessssesesesesasssssesesasassssesesesessans 10
24 INTERVIU oottt sttt s s s e s s esss s st esen s saesasesnans 11
24T INTERVIU Lot sassa s s s s ssssesansassssassssssassasansananes 11
242 INTERVIU 2ooeveeeeeeveeeeseeeve s sassa s sas s ssssesansasansassssssassasassasaes 13
2A.3INTERVIU 3o sassas s st ssassassesansasassassssssassasansanaes 13
2.5 OBISKANOST TRZNICE .....vovoveverececeeseesesseseesessesessesssssssssssessssssssssesassssasssssssssssessssssassessasans 15
BT 7Y o) o BT 15
2.5. 2 PLAKAT «.ooveeeeeveeeeveevereeeseese s vs s sss s s s ss s s sassssssassassesassassssasssssssassasansananes 15
2.5.3ZLOZENKA.......oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeetevevess e v v st v s s e a s s s s s e st sasess s esesesannans 16
2.5 4 ZEMULIEVID.....coveeeeeveeeeseeeeevseessis e sessssas s ssssass s s sssssansassssansasssssnsssssassasansanaes 16
255 TABLA ..ottt sttt 16
2.6 DOGAJANIE NA TRZNICH ...ovveveeeeeeeeeeseseseeseseess s sessssesss s ssssssasassss s ssssssssesssssassasssnans 16
2.6.1 OSNOVNA SOLA........oeeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeetevevse e esesesasssaesesesessassssssesasesasassesesesassans 17
2.6.2 TEMATSKE DELAVNICE IN DELAVNICE ZA OTROKE ......oovevvvereereeeseeresesseessessessrenans 17



2.7 TEMATSKE DELAVNICE IN DELAVNICE ZA OTROKE.......coiviiiiiiiiiiiiieicici i, 17

2.7 PUST oottt vttt n st s s s st r s saranan 17
2.7.2 STOINICA NASE SOLE ... v s ansanas 17
2.7.3BOZICIN NOVO LETO ..o savav s sas s sesessasassnsnsanas 18
2.7.4 1ZREZOVANJIE BUC .....ooeeeeeeeeeeveeeeveesieveesveessevesassessss s sssssasssssansssassssssassessansssanen 18
2.7.5 VALENTINOVO........oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeseveesssesessvesssesessssesssssesssssssssasssssssassssssssessassasanas 18
2.7.6 JESENSKA PRAZNOVANJA (KOSTANJEV PIKNIK)........vovevrevereererereererereeeeresssrereseresassesanns 18
2.7.7 MARTINOVANIE c...oveeeeveeeeeeeveeevereseveessevsssvesssevessesessss s ssssssssasssssasasssssassassassasanas 18
2.7.8 NASE ZIVALL ..ot sssav s st s s s sasanansanas 18
2.7.9 KNJIZNI SEJEM IN DOBRODELNOST .....ovveeereeeereeveeesierersesesssesessssssesssssssssssesssssssassssanes 18
2.7.10 HUMANITARNE AKCIJE, ZBIRANJE PRISPEVKOV IN POPUSTI......coovvvevererreverrerererrerenen 18

2.8 TRADICIONALNA HRANA . .....covieeeereeeeeseseetesesae s sesasaessaesesasae s s sssesaesesassessasssssaesesenans 19
2.8.1 BABICINA STOINICA ....oveeeeeeeeeeveeeeeeereeveesvevssesesaesevsss s sssssassssssssasassssesassasssnsasanan 19
2.8.2 GOSTILINE V RADVANIU ....o.ooveeveeeeeeeeeseeresvevsseveseiesessssesssssessssssessssssassssesassessansasanas 20

2.9 ANKETA c.ooeeeeeecee ettt as et s et s s e st n e e s sa et esasa s s s e st asana et esa e st nanaesnantanenens 22

3 UMESTITEV IDEJE V SEDANJI PROSTOR IN CAS ......co.ovvivvivieieieesersssses s 28
B SKLEPNI DEL ...oovicecteeeeeeeeee ettt sttt s st ene st en s snaesans 29
SVIRIIN LITERATURA ..ottt tes st tss st enas s sas s st ensn s s sasnenaans 30
B PRILOGE ..ottt ettt et sttt s et an st enen s e s s e 31
6.1 ANKETNI VPRASALNIK ....evverecvseee e seeecteseseeaesessesesesaesessssesessesssssssessssesensesesssesssassessanens 31
6.1 POVZETEK V ANGLESCINI IN SLOVENSCINI <..cucvveieieeriecieiie e 32
6.2.1 POVZETEK IN KLJUCNE BESEDE .........oovovveeveereveraereviessiesassevessssesessssesssesessssssessssasassssns 32
6.2.2 POVZETEK V ANGLESCINI ... sevesseievassesessssessse s sasassesssssssasassssans 32



1 UVvOD

V varnem zavetju neokrnjenega Pohorja leZi pre¢udovito Radvanje, na§ domaci kraj; sredi
Radvanja pa lep, a prazen trg s stojnicami, ki ne obratujejo. Toda vsako soboto trznica ozivi.
Tam se zberejo prijateljski krajani, ki trznico spremenijo v topel, prijazen kraj in svoje izdelke
ponujajo cel dopoldan. Kako to ne bi pritegnilo domacinov! Vec¢ina jih cilja na izdelke visoke
kakovosti. Na trznici so pa povrh vsega izdelki $e iz domace proizvodnje! Vzdusje na trznici
je prav nalezljivo dobro, kot da bi se vsako soboto znova prerodila. Srea kar odseva z
obrazov prodajalcev, vse do nasmejanih kupcev. Vse to sem s prijateljicama na lastne o€i
videla tudi sama. Navdusilo nas je prav vse na trznici, kjer so proizvodi naravni in domaci.
Nismo se mogle upreti in kupile smo kar precej stvari. Odlocile smo se, da bomo trznico in
na$ kraj Radvanje raziskale $e bolj, zato smo tudi pripravile to turisti¢no raziskovalno nalogo.
Vemo, da bi se v Radvanju in na Radvanjski trznici dalo narediti $e ve¢ in upamo, da bomo s
turisti¢no raziskovalno nalogo in nekaterimi predlogi popestrile radvanjsko vzdusje.

Pri pripravi inovacijskega predloga smo raziskovale teren, anketirale ljudi, odkrivale, kaj
zelijo izboljsati, tudi same pa smo predlagale nekaj sprememb.

Slika 1: Trznica v Radvanju (fotografirala Alja Grlica, september 2012)

1.1 RADVANJE

Radvanje je mestna Cetrt Maribora. Je kraj s priblizno 8 tiso¢ prebivalci. Vecina le-teh je
zaposlenih v mestu, nekaj pa se jih ukvarja z obrtjo in kmetijstvom. Do druge svetovne vojne je
bilo Radvanje samostojna ob¢ina, ki je segala vse od Nove vasi do vznozja Pohorja, sedaj pa je
znano kot ena izmed mestnih etrti Maribora. Kljub temu pa s svojimi znamenitostmi pritegne
veliko turistov. Nekatere izmed teh so: Radvanjski grad, Vzpenja¢a, Betnavski grad, Villa Rustica
... Seveda pa ne smemo pozabiti na vsakoletno smucarsko tekmovanje Zlata Lisica. Pred turisti
se lahko pohvalimo z naso Radvanjsko trznico, na kateri se prodajajo svezi, naravno pridelani
izdelki. Trznica vsak teden privabi turiste, saj je pomemben del Radvanja, a menimo, da jih
privabi premalo. Zato bi rade popestrile dogajanje na trznici z organiziranjem razli¢nih nastopov,
vecjim oglasevanjem ...



f&hr:\: Toplak Photography

Slika 2: Radvanje (http://tonetoplakphotography.blogspot.com/2011/03/pohod-na-
pohorje-spodnje-radvanje.html, 21. 9. 2012, ob 13.53)

1.2 PREDSTAVITEV IZBRANE TEME IN STRUKTURA NALOGE

V leto$njem inovacijskem predlogu smo raziskovale radvanjsko trznico, saj ima zanimivo lego v
sredis$¢u Radvanja in ima velik potencial, vendar ni dovolj znana. Zato smo se odlocile raziskati
trznico in jo V turisticni raziskovalni nalogi predstaviti Sir$§i mnozici ter oblikovati nacrt, kako bi
radvanjska trznica postala bolj obiskana in oglasevana. Mnenje ljudi nam je v veliko oporo, saj
racunamo, da bomo prav od njih dobile glavno podporo in potrditev, da razmisljamo in delamo v
pravi smeri.

Inovacijski predlog sestavlja opis Radvanja, trznice in ponudbe na njej ter naSe predloge.
Vkljucile smo nekaj specialitet najbolj znanih restavracij in gostiln, nase predloge, kako bi trznica
lahko postala bolj zanimiva, intervjuje z osebami, ki so povezane s trznico in anketo, ki smo jo
izvedle med prebivalci Radvanja. Raziskovale smo, kaksna trznica je Radvanjska trznica, kako jo
oglasujejo, kakSen je obisk ter ali ima trznica dostop za invalide. Pozanimale smo se tudi, kaj
obiskovalci in prodajalci menijo o oglasevanju trznice, kaj o ponudbi ... Izvedele smo, da je
trznica po mnenju Radvanjcanov premalo oglaSevana, zato smo izdelale zlozenko, s katero smo
zelele ljudem podati osnovne informacije o trznici in zagotoviti ve¢ji obisk. Z ucenci nase Sole
smo se dogovorile, da bi lahko organizirali razli¢ne nastope na trznici, pozanimale smo se tudi, ¢e
bi na Soli lahko potekal krozek, pri katerem bi ucenci vsak teden obiskali trznico, kjer bi ljudem
podajali osnovne informacije o njej ter pomagali invalidom, slepim ... Lokalno radijsko postajo
smo prosile, ¢e bi lahko na radiu vrteli oglas, ki bi povecal obisk Radvanjske trznice. Prodajalce
smo vpraSale, Ce bi bili pripravljeni narediti stojnico bolj primerno tujcem ter ljudem s posebnimi
potrebami, saj bi tako zagotovili ve¢ji obisk. Ugotovile smo, da so vsi prodajalci in obiskovalci
zelo zainteresirani za spremembe, zato smo se odlocile izboljsati naso trznico.


http://tonetoplakphotography.blogspot.com/2011/03/pohod-na-pohorje-spodnje-radvanje.html
http://tonetoplakphotography.blogspot.com/2011/03/pohod-na-pohorje-spodnje-radvanje.html
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Slika 3: Radvanjska trznica (fotografirala Kristina Sajovic, september 2012)

1.3 OPREDELITEV VIROV, UPORABLJENIH V RAZISKAVI

Temelj naSega raziskovanja predstavlja metoda anketiranja ljudi na trznici. Podatke smo iskale
tudi v knjigah, sprasevale ljudi, iskale po internetu in revijah. Delale smo ve¢inoma na terenu,
kjer smo fotografirale okolico ter teren, anketirale, raziskovale in nato vse ustrezno obdelale. Cilj
naSe turistine raziskovalne naloge je povecati obisk trznice, predstaviti trznico $ir§i mnozici s
primernim oglaSevanjem ter jo narediti primerno za $ir$i krog ljudi. Tudi same smo Zzelele
prispevati k oglaSevanju, zato smo se najprej pri prodajalcih in obiskovalcih trznice pozanimale,
kaksno je oglasSevanje, kako so bili oni seznanjeni s trznico, kaj menijo o oglaSevanju ... Ker smo
ugotovile, da trznica ni dobro oglaSevana (v Radvanju ni tabel, ki bi oglasevale trznico, ni
prospektov ...) smo same naredile zlozenko, ki oglaSuje trznico in obiskovalce seznanja z
informacijami o njej. Zanimalo nas je, kasne izdelke na trznici prodajajo, zato smo opravile nekaj
intervjujev. lzvedle smo tudi anketo, v kateri so anketiranci predvsem povedali, kaj kupujejo na
trznici, kako pogosto jo obiskujejo, ali bi jim bilo vse¢, ¢e bi trznica potekala veckrat na teden ...
Ker je na$ cilj narediti trznico primernej$o za ve¢ji krog ljudi, smo ugotavljale tudi, ali ima
trznica urejen dostop za invalide, ¢e so na trznici table za slepe ...

Slika 4: Radvanjski trg in trznica (fotografirala Kristina Sajovic, oktober 2012)



1.4 UPORABLJENA METODOLOGIJA PRI IZDELAVI
INOVACIJSKEGA PREDLOGA

Pri izdelavi naloge smo uporabljale razli¢ne metode dela:
- anketo,

- delo na terenu (fotografiranje, preucevanje, anketiranje),
- pisni viri (splet, literatura).

Ob ustvarjanju inovacijskega predloga smo se ve¢inoma posluzevale metode anketiranja, poleg
tega pa smo tudi fotografirale proucevani teren, se pogovarjale z ljudmi in jih intervjuvale ter
uporabljale nekatere pisne vire. Pozanimale smo se, kaj je ljudem vSe¢ in kaj bi Zeleli spremeniti,
dodati. Intervjuvale smo obiskovalce, da bi videle, kaj si oni Zelijo izboljSati na trznici. Ogledale
smo si trznico in ugotavljale, ¢e ima urejen dostop za invalide, skuSale smo ugotoviti, ¢e bi na
trznici lahko postavili table za slepe, pozanimale smo se, ¢e bi si prodajalci vzeli ¢as in prodajali
dvakrat tedensko, ¢e bi bilo to mozno. Raziskovale smo tudi, kako je trznica oglaSevana in kako
bi me lahko pripomogle k temu. Izdelale smo naért, kako bi oglasevale trznico in prosile uéence
naSe Sole, da naredijo plakate, ki bi sluzili kot oglasi. Dogovorile smo se tudi za postavitev
Ludvikove stojnice, na kateri bi prodajale izdelke ucencev.

Slika 5: Trznica (fotografirala Kristina Sajovic, september 2012)



1.5 OPREDELITEV MOTIVOV ZA 1ZBIRO PREDLAGANE TEME
Motivi za izbiro teme so:

- povecati Stevilo obiskovalcev na trznici;

- organizirati prireditve na trznici, da bi bila bolj zanimiva;

- spodbuditi oglasevanje trznice;

- zagotoviti dostop ter moznost nakupovanja invalidom ter slepim;
- povecati obseg trznice;

- se povezati s strankami in po njihovih Zeljah oblikovati trznico.

1.6 HIPOTEZE

Hipoteza 1: Radvanjska trznica je premalo oglasevana.
Hipoteza 2: Domacini trznice ne poznajo dovolj dobro.
Hipoteza 3: Obiskovalci ne obis¢ejo trznice, ker se tu ne odvija druzabno dogajanje.

Hipoteza 4: Domacini si Zelijo, da bi bila trznica vecja in atraktivnejSa.

Slika 6: Radvanjski trg (fotografirala Kristina Sajovic, oktober 2012)



2 USTVARJALNI DEL INOVACIJSKEGA PREDLOGA
2.1 PREDSTAVITEV TRZNICE

Radvanjska trznica je trznica, ki se odvija na Radvanjskem trgu enkrat tedensko, vsako soboto.
Na trznici je 12 stojnic, na katerih prodajalci prodajajo izkljuéno BIO izdelke. Trznica je dokaj
dobro obiskana, Ceprav si prodajalci zelijo, da bi bilo obiska ve¢. Obisk je posledica dejstva, da
trznica ni oglasevana. Obiskujejo jo predvsem prebivalci Radvanja, nekateri kupujejo le na
trznici, drugi pa tu kupujejo le obCasno. Trznico organizira Turisticno drustvo Radvanje.

2.2 RAZISKAVA (OMEJITVE IN POTEK RAZISKAVE)

Raziskovalno nalogo smo opravile s pomoc¢jo anketiranja in intervjuvanja. Z navedenima
metodama smo se pozanimale o podatkih o trznici in povprasale ljudi, kako bi trznico spremenili
ter jo izboljsali. Pozanimale smo se tudi o njihovih Zeljah in predlogih. Intervjuvale smo ljudi, ki
S0 povezani s trznico ter se pozanimale o oglasevanju in obisku trznice.

2.3 IZDELKI, KI SE NA TRZNICI PRODAJAJO
2.3.1 EKO IZDELKI IN ZDRAVA PREHRANA

EKO izdelki oz. ekoloski izdelki so pridelki, ki so pridelani in predelani na ¢im bolj naraven
nacin, zato imajo vi§jo prehransko vrednost. So brez dodatkov kemi¢nih sestavin.
V vsakdanjem Zivljenju skoraj ni ve¢ izdelka, ki ne bi imel oznake EKO. Zato moramo biti pri

nakupu EKO izdelka $e posebej previdni, saj ni nujno, da je izdelek z oznako EKO ekoloskega
izvora. Najbolj zanesljivo kupovanje EKO izdelkov je na trznici. Tudi na Radvanjski trznici
prodajajo EKO izdelke.

Trznice vsebujejo veliko zdrave hrane. Res je, da so cene malo vi§je, so pa izdelki zato veliko
kvalitetnejsi kot v trgovini.

Vsak dan naj bi jedli Zita, zitne izdelke, sadje in zelenjavo, mle¢ne izdelke, semena, stro¢nice,
ore$cke, namesto son¢ni¢nega pa naj bi uporabljali oljéno olje. Nekajkrat ne teden naj bi si
privoscili perutnino, ribe, jajca in slas€ice. Goveje, ovcje in svinjsko meso pa naj bi si privoscili
le nekajkrat na mesec. Ampak tako se prehranjuje zelo malo ljudi.

Veliko ljudi hodi v restavracije s tako receno "fastfood" oz. hitro hrano. Ta hrana pa ni zdrava, Saj
vsebuje preve¢ mascob in ogljikovih hidratov.

Ce se zelimo pravilno, zdravo prehranjevati, je najbolje, da se odpravimo po nakupih nekam, kjer
smo lahko prepricani, da je hrana zdrava in pridelana doma in ne v tovarni. Ko smo zacele
raziskovati trznico, nas je skrbelo, da hrana na njej ni EKO, da ni domacega izvora, a smo kmalu
ugotovile, da lahko prodajalcem na Radvanjski trznici zaupamo. Zato smo prepri¢ane, da bi se
lahko vsi ljudje po nakupe odpravili na Radvanjsko trznico.



Slika 7: EKO pridelki na stojnici (fotografirala Kristina Sajovic, oktober 2012)

2.3.2 PONUDBA NA TRZNICI

Na trznici prodajajo razli¢na zivila. Glede na to, kaj se na njih prodaja, je trznica razdeljena na
ve¢ stojnic. Mesna stojnica ponuja klobase, pecenice, zrezke ... Prodajalci, ki prodajajo predvsem
sadje in zelenjavo, ponujajo fizol, solato, paradiznik, krompir, brokoli, grozdje, jabolka, buce,
korenje, cvetaco ... Na stojnicah lahko najdemo tudi jajca, sir, med, krusne izdelke, pecivo,
zelis¢a, gobe, kis, olje, razne sokove ... Vsi izdelki so ekolosko pridelani in ponavadi vzgojeni na
prodajalCevi kmetiji ali vrtu, zato se skozi leto vrste in koli¢ina prodajanih Zzivil spreminjajo.

Na trznici ponujajo:

Milka Koren: ekolosko pridelana zelenjava, semena in sadike zelenjadnic, zdravilnih zeliS¢ in
diSavnic.

Borut Cerkveni¢: posuSena zeli$¢a, Caji, sokovi, kis, olja, tinkture.
Zelena direktiva: izdelki industrijske konoplje (olje, moka, semena, pogace).
Katica Vindis: sezonska zelenjava in sadje, sadike.

Marija Slegl in Gregor Zugman: domada sezonska zelenjava in sadje, kisla repa in zelje, domagi
kruh.

Tomaz Cimerman: salame, zaseka, ocvirki, kruh, domaca sezonska zelenjava, bu¢no olje, domaca
moka.

Franc Kropf: testenine, jajca, sezonska zelenjava in sadje.
Otilija Verti¢: sezonska zelenjava, fizol, orehi, le$niki, semena stro¢nic.

Cebelarstvo Sauperl: med, mati¢ni mleéek, cvetni prah, medeni liker, pene¢a medica, sveée iz
cebeljega voska, propolis, osebna in poslovna darila.

David Repi¢: jajca, rezanci, domaca sezonska zelenjava in sadje, buc¢no olje, kis, sokovi, vloZzena
zelenjava.

Klavdija Began: kruh, pekovski izdelki, slas¢icarsko pecivo.
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Vesna Knuplez: sezonska zelenjava in sadje, gibanice, drobno pecivo, kis, vloZena zelenjava in
sadje, sadni sokovi.

Slika 8: Stojnica (fotografirala Kristina Sajovic oktober 2012)

2.4 INTERVJIU

241 INTERVJU 1

Odlocile smo se, da bomo naredile intervju z eno 0d prodajalk na Radvanjski trznici. Gospa, ki
smo jo intervjuvale, je nasa Solska kuharica in Ze vrsto let prodaja svoje domace pridelke na
Radvanjski trznici.

Kaj prodajate na trznici?

Prodajam predvsem sadje in zelenjavo, poleg tega pa e meso, pecivo, razli¢ne pijace ...

Katerih zivil najvec prodate?
Najve¢ prodam zelenjave in peciva.

Imate stalne stranke?
Da.

Koliko ljudi na dan povprec¢no obisce vaso stojnico?
Okrog 50.

Kaksne so vaSe cene?
Moje cene so zelo razli¢ne, izdelki stanejo od 1 do 10 evrov, vendar so moje cene nizje
od cen drugih prodajalcev.

Glede na kaj oblikujete svoje cene?
Svoje cene oblikujem glede na kolicino izdelka, ki ga prodajam, in povprasevanje.
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Ste zadovoljni s prodajo?
O Da.

= Kaj ljudje najbolj is¢ejo in katere izdelke najraje kupujejo? Jim je cena bolj pomembna
kot kvaliteta?

O Najbolj iskana je zelenjava, vendar vecini kupcev na trznici cena ni bolj pomembna od
kvalitete.

Ali je trznica dobro obiskana?
O Da.

Kaksnega izvora so Zivila, ki jih prodajate?
O Vsazivila so ekoloSkega izvora, pridelana/narejena so doma.

Ce bi trznica potekala dvakrat tedensko, bi prodajali dvakrat tedensko?
O Da, hi.

Zakaj ljudje kupujejo na trznici?
O Ker vedo, da se lahko zanesejo na prodajalce, ker so zivila pridelana doma in ker so vsa
zivila eko.

Ali poznate kaksno staro jed, ki se je kuhala prej, zdaj pa je mladi ne poznamo vec?
O Da, npr. einmocht, kelj, einpren, eintopf ...

Nam lahko razlozite, kaj je to ? Kaksne jedi so to?
O To so stare jedi, ki smo jih jedli v¢asih. Eintopf, einmocht in einprein so vrste juh, kelj pa
je ohrovt s krompirjem.

Ste doma jedli kaj takSnega?
O Da, smo.

Lahko vsak prodaja na trznici?
O Da, lahko, po dogovoru s turisti¢énim drustvom Radvanje.

Se vam zdi trznica dobro oglaSevana?
O Ne, zdi se mi, da je trznica slabo oglaSevana in Zelim si, da bi bila bolje.

= Zahvaljujemo se gospe Knuplez za sodelovanje!

2.4.2 INTERVJU 2

Opravile smo tudi nakljucni intervju z eno izmed obiskovalk trznice. Gospa Irena Klop¢i¢ nam je
prijazno pomagala.

= Kako pogosto obiskujete trznico?
o Trikrat mesecno.
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Zakaj kupujete prav na tej trznici?
Ker vem, kakSnega izvora so izdelki in Zelim kupovati izdelke, ki so domacega izvora.

Ali kupujete pri stalnih prodajalcih?
Vecinoma da.

Ali se vam zdi trznica dobro organizirana?
Da, vendar se mi zdi, da bi lahko potekala veckrat.

Ali bi kaj spremenili, dodali?
Zelim si, da bi bila ponudba na trnici veja.

Kaksne se vam zdijo cene?
V redu, niso previsoke in ¢eprav so vi§je kot v trgovinah, sem zaradi kakovosti izdelkov
pripravljena placati tudi vi§jo ceno.

Ce bi trznica potekala dvakrat tedensko, bi jo obiskovali dvakrat tedensko?
Menim, da bi jo obiskovala, vendar najverjetneje ne redno.

Se vam zdi trznica dobro oglasevana?
Ne, zdi se mi premalo oglaSevana.

Ce bi na trznici organizirali nastope in delavnice, bi vam to bilo v§e&? Bi trznico raje
obiskovali?

Da, menim, da bi organiziranje tak$nih nastopov povecalo obisk trznice in bi privabilo
ljudi.

Zahvaljujemo se gospe Klop¢ic¢ za sodelovanje!

243 INTERVJU 3

Odlocile smo se narediti intervju s tajnico Turisti¢nega drustva Radvanje, gospo Minko Godec.

O

Kdaj ste zaceli organizirati trznico in kdo jo organizira?
Trznico v Radvanju smo prvi¢ organizirali spomladi leta 2010, uradna otvoritev je bila
10. maja 2010. Organizira jo Turisti¢no drustvo Radvanje.

Kako ste trznico oglasevali na zacetku?

Na zacetku smo vse krajane Radvanja o delovanju trznice obvestili z letakom, ki ga je
prejelo vsako gospodinjstvo. Sedaj se posluzujemo oglasevanja s pomocjo zlozenke,
spletne strani, Radvanjskih novic, facebook-a, trznice same. Najbolj u¢inkovita reklama
pa je seveda beseda krajanov, ki trznice ne obiskujejo le zaradi nakupa ponujenih
izdelkov, temvec¢ tudi zaradi srecanja s sokrajani.

Ali lahko na trznici prodaja vsak? Ce da, kako lahko zaéne? Obstaja za prodajo na trznici
posebno dovoljenje?

Za prodajo na trznici ima vsak prodajalec sklenjeno pogodbo s Turisti¢énim drustvom
Radvanje. S podpisano pogodbo jamci za upoStevanje sprejetega trznega reda. Vsak, ki bi
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zelel na trznici prodajati, mora stopiti v stik z drustvom in prodaja lahko le po dogovoru
in sklenjeni pogodbi.

= Potrebujejo prodajalci za prodajo kaksno potrdilo o izvoru izdelkov, ki jih prodajajo?
o Prodajalci imajo za svoje delovanje in prodajo dokumentacijo, ki ustreza zakonskim
merilom. Drustvo ima kopije njihovih dovoljenj prilozene k podpisanim pogodbam.

= Alije trZznica Ze polna, ali bi na njej lahko prodajalo $e ve¢ ljudi?

o Turisti¢no drustvo Radvanje je samo poskrbelo za izdelavo in seveda za stroSke izdelave
stojnic. Ta zalogaj je bil za nas kar velik in zato imamo na voljo do sedaj le deset stalnih
prodajnih mest na stojnicah. Trenutno na trznici prodajajo tudi trije prodajalci, ki
prodajajo na mizah. Veliko je povpraSevanja po dodatnih prodajnih mestih, vendar jim do
izdelave dodatnih stojnic Zzal ne moremo ugoditi. Izdelavo novih dodatnih stojnic imamo
v nacrtu za letosnje leto, seveda ¢e bomo zmogli ta stroSek, saj se recesija pozna tudi pri
nas.

= Ali trznico danes $e oglasujete?
o Trznico oglasujemo pri vseh nasih aktivnostih. Izdelan imamo tudi reklamni pano, ki je
na prostoru trznice. Delovanje je predstavljeno tudi na nasi spletni strani.

= Je obisk trznice velik? Ali bi si zeleli, da bi bil ve¢ji?

o Obisk trznice je zaenkrat po besedah prodajalcev zadovoljiv. Obisk je odvisen od
vremena, potreb in seveda ponudbe. V ¢asu poletja, ko so vrtovi polni lastne zelenjave,
potreba po sezonski zelenjavi in sadju upade. Na trznici pa je ponudba zelo raznolika, od
sezonskega sadja, zelenjave, do suho mesnih in pekovskih izdelkov. Zaradi pestre
ponudbe je tudi obisk ve¢ ali manj enakomerno razporejen. Krajani so trznico zelo dobro
sprejeli in je kraj, kjer se sre¢ujejo ne glede na to, ali kaj potrebujejo ali ne. In to je bil
tudi v osnovi namen organiziranja trznice v Radvanju. Mislim, da smo z dobrim delom
dosegli nas cilj. Seveda pa to ne bi bilo mogoce brez posameznikov, ki za trznico skrbijo.
Do nedavnega je zanjo skrbela ga. Karmen Valenti, sedaj ga. Ljubica Ferlinc. Na trznici
prodajata tudi ga. Koren in g. Cerkvenig, ki sta polna znanja o izdelkih in to prenasata
tudi na kupce, ki k njima zelo radi zahajajo po nasvete. Najve¢ doprinesejo seveda
prodajalci s svojo dobro ponudbo, prijaznostjo in kakovostjo izdelkov, ki so pridelani
doma, torej domaci. Ne smemo pa pozabiti tudi na tiste ¢lane drustva, ki poskrbijo za sam
prostor in njegovo urejenost. Ob tej priloznosti bi Zelela reci vsem tem hvala.

= Se na trznici skozi leto odvijajo kaksne prireditve, na primer tematske delavnice, nastopi
otrok? Ce da, menite, da to vpliva na obisk trznice? Ce ne, menite, da bi z organiziranjem
prireditev na trznici lahko povecali obisk?

o 'V preteklem obdobju je bilo kar nekaj tak$nih dejavnosti in jih nacrtujemo tudi v bodoce.
Zavedati pa se moramo, da je vsako delovanje odvisno od prostovoljnega dela ¢lanov in
drugih podpornikov drustva. Navsezadnje so tu stanovalci, ki jim s svojimi dejavnostmi
kratimo mirno bivanje v nasem kraju. Vse dodatne aktivnosti absolutno vplivajo na boljso
obiskanost trznice, hkrati pa seveda zahtevajo delovanje v skladu z zakonom dolo¢enimi
predpisi. Samo drustvo na trgu skozi vse leto organizira veliko dejavnosti in tudi s tem
povecuje obisk in prepoznavnost trznice v Radvanju in §irsi okolici.

Zahvaljujemo se gospe Godec za sodelovanje.
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Slika 9: Plakat Turisti¢nega drustva Radvanje (fotografirala Kristina Sajovic, oktober 2012)

2.5 OBISKANOST TRZNICE

Radvanjska trznica poteka enkrat tedensko, vsako soboto. Na njej prodajalci skozi celo leto
prodajajo eko zivila. Trznico obiskujejo predvsem starejsi, veliko je obiskovalcev starih ob 35-60
let, malo pa je mlaj$ih od 35 let. Ceprav obiskovalcev ni malo in so prodajalci dokaj zadovoljni s
tedenskim zasluzkom, se nam zdi, da v okolici trznice zivi Se veliko ljudi, ki bi Radvanjsko
trznico obiskali, ¢e bi vedeli zanjo. Pripravile smo nekaj predlogov, s katerimi bi lahko povecali
obisk.

2.5.1 RADIO

Menimo, da bi z oglasom na radiu pripomogli k prepoznavnosti trznice. Tudi same smo poklicale
na Radio City, ki ga v Mariboru poslusa veliko ljudi, in povprasale o stroskih in u¢inkih reklame
na radiu. Ugotovile smo, da bi z zbiranjem sredstev za reklamo na trznici lahko placali reklamo in
pripomogli k prepoznavnosti trznice.

2.5.2 PLAKATI

Metoda oglasevanja s plakati je cenejsa, a vseeno mislimo, da bi bila u¢inkovita. U¢enci nase Sole
so pripravljeni narediti plakate o Radvanjski trznici in jih izobesiti po nasi Soli. Te plakate bi
lahko obesili tudi v Radvanjskem vrtcu in Radvanju. Tako bi starSe, otroke in Radvanj¢ane
opozorili na trznico.

2.5.3 ZLOZENKA

V okviru turisti¢ne raziskovalne naloge smo naredile zlozenko. Le-ta podaja bralcem osnovne
informacije o trznici in jo obenem oglasuje. Menimo, da bi v prihodnosti lahko delili nase
zloZenke ljudem v Radvanju, da bi lahko nekaj o trznici tudi prebrali in se tja morda tudi
odpravili.

254 ZEMLJEVID

Poleg zlozenke bi lahko turistom v Radvanju ter tudi doma¢inom nudili zemljevide. Na le-teh bi
lahko bila ozna¢ena pot do trznice od $ole, ki jo obiskujemo me. Tako bi domacine opomnili na
dejstvo, da imamo v Radvanju svojo trznico, turistom pa bi pokazali pot do nje.
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Slika 10: Zemljevid (povzeto po Aleksander Jankovi¢, univ.dipl.ing.arh.)

255 TABLA

Postavili bi lahko table, s katerimi bi oglasevali trznico. Table bi izdelali sami in jih postavili po
Radvanju. Tako bi opomnili domacine na trznico in jo oglasevali. Na table bi lahko prilepili tudi
zgoraj omenjeni zemljevid.

RADVANISKA £
T=20IcA e
ccpom, §IE0
1 L
‘. } i

Slika 11: Primer table (narisala Neli Ku¢i¢)

2.6 DOGAJANJE NA TRZNICI

Zavedamo se, da bi razli¢ni nastopi in delavnice, skratka, na splosno dogajanje na trznici, lahko
povecalo obisk trznice in jo naredilo bolj zanimivo za obisk. Po mnenju strank, ki smo jih
intervjuvale, bi nastopi in delavnice na trznici pritegnili mnozice. Zbrale smo nekaj predlogov,
kako bi popestrile dogajanje na trznici.

2.6.1 OSNOVNA SOLA

Ucenci nase $ole ob nekaterih priloznostih nastopajo na Radvanjskem trgu. Ce bi nastopali
veckrat, na primer enkrat mesecno, bi s tem nedvomno popestrili dogajanje na trznici in privabili
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gledalce. U€enci bi imeli moznost pokazati svoje talente, obenem pa bi prispevali k boljSemu
razpolozenju in vzdu§ju na trznici.

2.6.2 TEMATSKE DELAVNICE IN DELAVNICE ZA OTROKE

Nas predlog je, da bi na trznici lahko organizirali tudi tematske delavnice in delavnice za otroke.
Potekale bi lahko enkrat mesecno in se nanasale na praznike v posameznem mesecu, na primer
izrezovanje buc, izdelovanje pustnih mask ...

2.7 TEMATSKE DELAVNICE IN DELAVNICE ZA OTROKE
2.7.1 PUST

- izdelovanje pustnih mask na Radvanjski trznici (delavnice za otroke),
- prodaja pustnih izdelkov na pustni dan (npr. krofi),
- praznovanje pusta na trznici.

2.7.2 STOIJNICA NASE SOLE

- prodaja izdelkov, ki jih bi ucenci naredili v Soli.
- zbiranje denarja za Solski sklad.

V okviru nase Sole bi lahko na Radvanjskem trgu prodajali tudi uc¢enci nase Sole. Mislimo, da bi
tudi z organiziranjem stojnice naSe Sole lahko povecali obisk trznice, saj bi tako trznico obiskali
tudi starsi otrok, ki bi na trznici prodajali. Poleg tega bi na trznici bilo ve¢ ponudbe. V okviru
nasSe Sole bi lahko na stojnici prodajali izdelke, ki bi jih u¢enci izdelali v Soli. Na stojnici bi lahko
prodajali tematske izdelke, npr. za bozi¢ bozi¢ne voscilnice ... Ucenci bi izdelke izdelali v Soli,
izkupicek od prodaje pa bi namenili za Solski sklad. Prav tako bi na trznici lahko nastopali uc¢enci
nase Sole. Nastopi bi po mnenju prodajalcev in obiskovalcev dvignili priljubljenost in obisk
trznice. Na stojnici bi lahko tudi zbirali denar za nakup Solskih pripomockov ... Tudi same smo v
okviru pripravljanja raziskovalne naloge izdelale nekaj izdelkov, ki bi jih uéenci na stojnici lahko
prodajali. En izmed njih je zlozenka. Le ta oglasuje Radvanjsko trznico in podaja osnovne
informacije o njej. Zlozenko bi lahko prodajali na Solski stojnici prav tako pa bi jo lahko tudi
delili v Radvanju, saj bi tako oglasevali trznico.

2.7.3 BOZIC IN NOVO LETO

- prodajanje tradicionalnih bozi¢nih izdelkov na trznici,
- delavnice za otroke- pisanje pisem Bozicku, izdelava daril,
- praznovanje bozi¢a in novega leta na Radvanjskem trgu.

2.7.4 1ZREZOVANJE BUC

- prodaja buc pred nocjo ¢arovnic na trznici,
- izrezovanje buc¢ na no¢ ¢arovnic,
- delavnice za otroke- risanje grozljivih risb, izdelovanje kostumov ...

2.7.5VALENTINOVO
- prodajanje voscilnic na trznici,
- prodajanje Lectovih src.
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2.7.6 JESENSKA PRAZNOVANJA (KOSTANJEV PIKNIK)
- prodajanje in pecenje kostanjev na trznici,
- prodaja jesenskih pridelkov (npr. buc ...),
- prodajanje kostanjevih jedi,
- degustacija jedi.

2.7.7 MARTINOVANJE
- prodajanje grozdja na trznici,
- stiskanje grozdja na Radvanjskem trgu,
- predstavitev in degustacija vin,
- Martinovo rajanje.

2.7.8 NASE ZIVALI

- postavitev stojnice, na Kkateri bi ljudje podajali osnovne informacije o posameznih
zivalskih vrstah,
- sodelovanje z veterinarjem na stojnici, ki bi odgovarjal na vprasanja obiskovalcev.

2.7.9 KNJIZNI SEJEM IN DOBRODELNOST
- postavitev stojnice, na kateri bi zbirali rabljene knjige in jih prodajali po nizkih cenah;
- zbiranje starih igra¢, Solskih pripomockov, oblacil na stojnici, ki bi jih darovali
dobrodelnim organizacijam.

2.7.10 HUMANITARNE AKCIJE, ZBIRANJE PRISPEVKOV IN
POPUSTI

- zbiranje prispevkov za humanitarne akcije na trznici;

- prodajanje izdelkov katerih del denarja, ki bi ga ob prodaji zbrali, bi bil namenjen v
dobrodelne namene;

- organiziranje znizanj cen in popustov na trznici.

Na trznici bi lahko organizirali popuste in akcije ob razli¢nih dnevih, saj bi znizanja cen privabila
obiskovalce. Prav tako bi lahko na trznicah organizirali akcije, ob katerih bi kupec ob nakupu
blaga prejel brezplacno darilo ali dodatek.

2.8 TRADICIONALNE JEDI

2.8.1 BABICINA STOJNICA

Na trznici bi lahko stala tudi babi¢ina stojnica. To bi bila stojnica, na kateri bi prodajali stare,
tradicionalne jedi. Ob raziskovanju trznice smo ugotovile, da na njej kupuje veliko starejsih ljudi.
Ko smo jih anketirale, smo izvedele, da Se vedno jedo domaco hrano, ki so jo jedli v¢asih. Glede
na to, da zivimo v kraju, ki je znan po nekaterih tradicionalnih jedeh in glede na to, da smo bile
ob raziskovanju Radvanjske trznice v stiku tudi z ljudmi, ki vedo veliko o tradicionalni hrani, smo
se odlocile del nase turisti¢ne raziskovalne naloge nameniti tudi domacim, tradicionalnim jedem
in hrani.
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Tradicionalna hrana, torej hrana, ki so jo jedli nasi predniki, je pri nas razsirjena veliko bolj, kot si
sploh predstavljamo. Starejsi ljudje jo Se vedno jedo doma in znanje o tej hrani prenasajo na
potomce. Pozanimale smo se o nekaterih izrazih, ki so jih ljudje vc€asih uporabljali za
poimenovanje razli¢nih jedi. Spodaj naStete jedi bi lahko prodajali na babicini stojnici. Tako bi
ohranjali obicaje in kulturo nasih prababic in pradedkov, obenem pa bi ucili mlade o tej hrani.

Hrana, ki so jo véasih jedli in izrazi, ki so se uporabljali za poimenovanje le-te:

ajnmohc: obara

zelezna zupa: krompirjeva juha
prenosnica: prezganka
ajerspajz: pecena jajca
moletni: palacinke
ozejenizganki: Zganci iz krompirja in moke
plehosnica: gibanica

klecnprot: sadni kruh

zabo: zaseka

sedenca: kislo mleko

nudl¢i: ribana kasa

2.8.2 GOSTILNE V RADVANJU

V Radvanju se nahaja veliko gostiln, ki ponujajo razli¢no hrano. Veliko jih ponuja tudi
tradicionalno, domaco hrano. Gostilne bi se s to hrano lahko predstavile na trznici in jo nudile za
degustacijo. To bi vsekakor poskrbelo za dobro vzdusje na trznici in vi§ji obisk, saj bi ljudi
najverjetneje zanimala tradicionalna hrana, ki jo gostilne ponujajo. Slo bi za stojnico, kjer bi
ljudje izmenjevali recepte, imena za tradicionalno hrano, izkusnje in spomine. Tako bi ohranjali
obicaje in kulturo in se drug o drugem veliko nauili.

Tradicionalna oziroma za nase obmo¢je znacilna hrana, ki bi jo gostilne lahko predstavile:

Gostilna Pri kostanju:

pohorska omleta
pecenica z zeljem
domaca klobasa
domaci narezek
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Slika 12: Gostilna Pri kostanju (fotografirala Kristina Sajovic, november 2012)

Gostilna Postela:

- gobova juha z ajdovimi Zganci
- prazeni jurcki z ajdovo kaso
- ajdovi struklji s proseno kaso

Slika 13: Znak Gostilne Postela (fotografirala Kristina Sajovic, november 2012)
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Gostisée Merano:

- narezek iz tunke z zaseko
- Stajerska sezonska solata

Slika 14: Gostis¢e Merano (z interneta: http://www.trivago.si/maribor-530396/hotel/garni-
merano-1217286/slika-i6638541, 26. 1. 2013, 19.24)

Gostilna Pri lipi:

- koline

- Stajersko vino
- meso iz tunke
- krvavice

Slika 15: Gostilna Pri lipi (fotografirala Kristina Sajovic, november 2012)
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2.9 ANKETA

Anketirale smo priblizno 20 moskih in 25 Zensk. Ugotovile smo, da je najve¢ ljudi, ki prihaja na
trznico, starih med 40 in 70 let, najmanj obiskovalcev je tistih, ki so stari pod 25 let.

Slika 16: Prazna trznica (fotografirala Kristina Sajovic, september 2012)

Vprasanje 1: Kaj kupujete na trznici?

Graf 1:
14
B Moski
| W /enske
odgovor A odgovor B odgovor C odgovor D

a) Zelenjavo

b) Sadje

c) Meso

d) Mesano (jajca, pijace, med, olje, kis, semena ...)
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Vecina obiskovalcev na trznici kupuje zelenjavo, veliko ljudi (predvsem starejsih) pa na trznici

kupuje mesana zivila, predvsem olje, kis, pijace ter med.

Vprasanje 2: Zakaj kupujete ravno na trznici?

Graf 2;

14

12

10

m Moski

B Zenske

odgovor A

odgovor B

odgovor C

a) Zaradi kvalitete
b) Zaradi vzdugja
c) Zaradi lokacije

Vecina ljudi kupuje na trznici zaradi kvalitete izdelkov, vendar pa veliko ljudi pride na trznico,
ker imajo med vikendom cas in je trznica blizu njihovega doma ali pa zato, ker jim je na trZnici
vSe¢ vzdu§je. Veliko jih je namre¢ povedalo, da imajo ob sobotnem obisku ¢as za pogovor s

prijatelji, ki jih tam srecajo, ali pa s prodajalci.
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Vprasanje 3: Kaks$ne se vam zdijo cene izdelkov?

Graf 3:
16
B Moski
m Zenske
odgovor A odgovor B
a) Visoke
b) Normalne

Vecini obiskovalcev (predvsem mlaj$im generacijam) se zdijo cene na trznici normalne, vendar

se nekaterim ljudem, predvsem starejim, zdijo cene rahlo visoke. Ceprav se zavedajo, da je

kvaliteta tista, ki vpliva na ceno, si Zelijo, da bi bile cene malce dostopnejse.

Vprasanje 4: Ali imate na trZnici svojega prodajalca, pri katerem kupujete?

Graf 4:
16
14
o Moski
12
10 B Zenske————
8
6
4 .
2 .
0 = T T T
DA NE
a) DA
b) NE
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Vecina ljudi na trznici nima svojega prodajalca. Vecina obiskovalcev obis¢e vse stojnice.

Vprasanje 5: Ali pazite na ceno izdelkov, ki jih kupite?

Graf 5:
12
B Moski
B Zenske
a) DA
b) NE

Priblizno polovica anketirancev je na vprasanje odgovorila z DA. To so predvsem starejsi, ki si,
kot je pokazala anketa, Zelijo nizjih cen, saj se jim velikokrat zdi, da na trznici porabijo veliko
denarja za nakup, obenem pa koli¢ina nakupljenega blaga ni velika. Druga polovica anketirancev
pa je na to vprasanje odgovorila z NE. To so predvsem mlajSe generacije kupcev, ki se zavedajo,
da je na trznici kvaliteta izdelkov res visoka in so za kvaliteto pripravljeni placati tudi visje
zneske denarja.
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Vprasanje 6: Kaj najraje kuhate doma?

Graf 6:

12

10

B Moski

odgovor A

odgovor B

B Zenske

odgovor C

a) Zelenjavne jedi (zelenjavne juhe, testenine z zelenjavo ...)
b) Mesne jedi (mesne juhe, meso ...)
€) Mesano (juhe, mesne jedi z zelenjavno prilogo ...)

Veliko ljudi kuha doma mesane jedi, kot so razliéne juhe in meso z zelenjavno prilogo, kar nekaj
jih pa kuha tudi izklju¢no zelenjavne jedi, npr. zelenjavne juhe, testenine z zelenjavo. Zelo malo

ljudi pa doma kuha mesne jedi.
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Preglednica anketiranih

| | | MOSKI |Z”ENSKE |

0-25 25-40 40-60 60-90 J0-25  25-40 40-60 60-90
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3 UMESTITEV IDEJE V SEDANJI PROSTOR IN CAS

- Osnovna Sola Ludvika Pliberska Maribor
- Radvanjski trg

- Turisti¢no drustvo Radvanje

- gostis¢a v Radvanju
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4 SKLEPNI DEL

Turisti¢na raziskovalna naloga je namenjena izbolj$anju Radvanjske trznice. Ustvarile smo jo, ker
zelimo popestriti dogajanje na Radvanjski trznici, jo narediti bolj zanimivo in povecati njen obisk.
Vse ideje vkljucene v turisti¢ni raziskovalni nalogi so izvedljive. Izvedba nasih predlogov bi
pozitivno vplivala na vse domacine in turiste. Turisti¢no raziskovalno nalogo smo pripravile, ker
si zelimo uresniciti teznje sokrajanov po vedji, lepsi in bolje obiskani trznici. Nasa turisti¢na
raziskovalna naloga je nedvomno druzbeno odgovorna, saj bi pozitivno vplivala na vse ljudi, ki
so v rednem stiku z Radvanjsko trznico.
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6 PRILOGE
6.1 ANKETNI VPRASALNIK

Spol: Z M
Starost: let

. Kaj kupujete na trznici?
. Zelenjavo

. Sadje

. Meso

. MeSano

o0 O -

. Zakaj kupujete ravno na trznici?
. Zaradi kvalitete

. Zaradi vzdus§ja

. Zaradi lokacije

o o O N

98]

. Kaksne se vam zdijo cene izdelkov?
. Visoke
b. Normalne

job]

4. Ali imate na trznici svojega prodajalca, pri katerem kupujete?
DA
b. NE

o

5. Ali pazite na ceno izdelkov, ki jih kupite?
DA
b. NE

o

6. Kaj najraje kuhate doma?
a. Zelenjavne jedi

b. Mesne jedi
¢. Mesano
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6.2 POVZETEK V SLOVENSCINI IN ANGLESCINI

6.2.1 POVZETEK IN KLJUCNE BESEDE

Turisti¢no raziskovalno nalogo smo ustvarile, da bi osvestile ljudi o delovanju
Radvanjske trznice in popestrile dogajanje na njej. Zelimo jo narediti bolj zanimivo in
povecati njen obisk. Vse ideje vkljucene v turisti¢ni raziskovalni nalogi so izvedljive.
Izvedba nasih predlogov bi nedvomno pozitivno vplivala na vse domacine in turiste v
Radvanju. Turisti¢no raziskovalno nalogo smo pripravile, ker si zelimo uresniciti teznje
sokrajanov po vecji, lepsi in bolje obiskani trznici.

Nasa turisti¢na raziskovalna naloga je druzbeno odgovorna, saj bi pozitivno vplivala na
vse ljudi, ki so v rednem stiku z Radvanjsko trznico.

6.2.2 POVZETEK V ANGLESCINI

Our research work in the field od of tourism was done in order to let people know about
the open market in Radvanje, and other activities connected to it. We would like to make
it more interesting, and therefore increase the number of customers. We strongly believe
that all our ideas included in the research work can be carried out and would positively
contribute on the quality of locals' life, as well as the tourist offer. We follow the locals’
dream of a more beautiful, bigger, and more frequently visited open market.

Our research work is of a social value due to its positive influence on the people in
regular touch with the market.
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