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Povzetek

V inovacijskem predlogu bom predstavil podrocje oblikovanja celostne graficne podobe. V
prvem, teoretichem delu bom predstavil teorijo pristopa k oblikovanju, zgodovino
oblikovanja, uspesSno celostno graficno podobo, tipografije, barve in izpostavil
najpomembnejse elemente pri njeni koncni obliki. Celostna grafi¢na podoba je temelj vizualne
komunikacije podjetja s svojimi strankami in je eno najmocnejsSih marketinskih orodij. Lahko
jo obravnavamo kot grafi¢ni vmesnik med proizvajalcem in potroSnikom. Izdelal sem celostno
grafi¢no podobo za druzbo Econo in se predvsem posvetil logotipu, kot klju¢nemu graficnemu

elementu celostne grafi¢ne podobe.



1. Teoreticni del

1.1 Opredelitev dela

Izziv, ki ga bom raziskal in razresili je celostna grafi¢na podoba druzbe Econo. Druzba Econo je
gospodarska druzba in se uvrs¢a na podrocje proizvodnje in trgovanje mobilnih naprav. Ker je
na tem podrocju veliko konkurence, Zelim izdelati prepricljivo celostno graficno podobo
podjetja in njegovih proizvodov s poudarkom na logotipu druZbe, ki bo simbol komuniciranja
s potencialnimi kupci in bo pomagal pritegniti kupce in ustvariti pozitivno in privlacno podobo

proizvodov in podjetja.

1.2 Namen in cilj

Namen raziskovalne naloge je prouciti elemente graficnega oblikovanja in celostne grafi¢ne
podobe proizvodov in podjetja. Kot najpomembnejsi element podobe sem izbrali logotip, ki
mu bom posvetili najve¢ pozornosti. Najprej sem temeljito proucili trzis¢e na katerem deluje
druzba Econo in potencialne kupce njenih proizvodov. Z analizo teh elementov sem si
pomagal odlikovati podobo druzbe. Cilj raziskovalne naloge je oblikovati zasnovo celostne

grafi¢ne podobe druzbe Econo. Nadaljnji cilj raziskovalne naloge je izdelati priroénik CGP.



1.3 Oblikovanje

»Oblikovanje je interdisciplinarna dejavnost, ki vkljuuje Sirok spekter znanj s podrocja
tehnike, druzboslovja, naravoslovja in umetnosti ter ima Siroko polje delovanja, od podrocja
izdelkov do storitev, pa tudi interierja in arhitekture. Gre za dejavnost, ki v soglasju z drugimi

sorodnimi disciplinami poudarja vrednote in kakovost Zivljenja.«

(Aluo, kaj je oblikovanje, 27.01.2015)

1.4 Graficno oblikovanje

»Grafi¢no oblikovanje je ustvarjalni proces - najbolj pogosto vkljucujejo stranko in oblikovalca
in se obi¢ajno zakljuci z produkcijsko obliko (tj., tiskalniski izpis, programerski izdelek, itd). Izraz
"grafi¢no oblikovanje" se lahko nanasa tudi na Stevilne umetniske in strokovne discipline, ki
se osredotocajo na vizualno komunikacijo in predstavitve. Razlicne metode se uporabljajo za
ustvarjanje in zdruzZevanje besed, simbolov, slik, da bi ustvarili vizualno predstavitev idej in
sporocil. Grafi¢ni oblikovalec lahko uporabi tipografije, vizualne komunikacije in razliéne

tehnike postavitev strani za izdelavo nekega izdelka.

Obicajna raba graficnega oblikovanja vkljuCuje identitete (logotipi in blagovne znamke),
spletne strani, publikacije (revije, ¢asopisi in knjige), oglase ter embalazo izdelkov. Tipi¢no
lahko nek izdelek kot celota vsebuje logotip ali drugo umetnisko delo, organizirano besedilo
in Ciste oblikovne elemente, kot so oblike in barve.« (Wikipedija, Graficno oblikovanje,

27.01.2015)

1.4.1 Grafi¢no oblikovanje danes

Zivimo v svetu, nasi¢enem z mediji, kjer nas nenehno bombardirajo s informacijami in podatki.

Grafi¢no oblikovanje nas ozavesca, kaj se dogaja okoli nas.

»Verjetno danes nikamor ne morete oditi, brez da bi srecali takSne in drugacne vizualne
komunikacije. Prav vse je tako ali drugacée oblikovano - od plastenke s pija¢o do vase najljubse

revije, prometnih znakov, ...


http://sl.wikipedia.org/wiki/Grafi%C4%8Dno_oblikovanje

Graficno oblikovanje je torej najbolj nepogresljiv del nasega obstoja, brez katerega si v

sodobnem svetu enostavno ne znamo predstavljati Zivljenja.«

(Grativa, vizualne komunikacije, 27.01.2015)

1.4.2 Zgodovina graficnega oblikovanja in izum tiska

»Grafi¢no oblikovanje (umetnost podajanja sporocil) je bilo vedno del nas, Ze od jamskih
poslikav naprej. Eden od razlogov risanja bi lahko bilo dobesedno opisovanje

Zivali kot navodilo za uporabo kaj lahko lovijo in

kaj se morajo izognili . Drugi namen bi lahko bilo, da prinasajo sreco

s simbolom zajemanja zivali na steno. Risbe so Izdelane le z

zapeceno palico in barvnim pigmentom, ti lepo izvrSeni modeli

bi bili motivacija lovcem da prezivetje.« (Chapter 1: About graphic design, 27.01.2015)

»Razvoj tiska se je zacel Zze 200 let pr.n. st., ko so v Aziji izumili tisk na lesenih plos¢ah. Sprva
se je uporabljal na blatu, kasneje pa na papirju. V Koreji so leta 1403 v kraljevski vlivalnici €rk
naredili bolj razsirjeno obliko tiska s premiénimi kovinskimi ¢rkami in tako 1409 z njim natisnili
prvo knjigo. V Evropi je tiskanje s premicnimi kovinskimi érkami izumil Johannes Gutenberg.
Takrat se je zacel hiter razvoj tiska in se ni spremenil nekaj stoletij. Kovinske ¢rke so ro¢no
vstavljali drugo ob drugi, prebarvali s tiskarsko barvo in v roéni stiskalnici odtisnili vsak list
posebej. Prvi tiskarski stroj je izdelal nemski tiskar Koenig. Tiskovna forma se je sama
premikala in odmikala od tiskala in je tako v eni uri naredila ve¢ kot 1100 odtisov. Ta postopek
se imenuje odsetni tisk. Danes pa se uporablja digitalni tisk, s katerim je kakovost boljsa.«

(Fakulteta za naravoslovje in matematiko, izum tiska, 27.01.2015)

1.5 Celostna graficna podoba

»Celostna grafi¢na podoba je temelj vizualne komunikacije podjetja s svojimi strankami in je
eno najmocnejsSih marketinskih orodij. Lahko jo obravnavamo kot grafi¢ni vmesnik med
proizvajalcem in potrosnikom.« (Blaz Erzeti¢, Celostna graficna podoba in njen pomen v

marketingu, 27.01.2015)


http://grativa.si/arhiv-novic/50-kaj-zajema-graficno-oblikovanje
http://www.erzetich.com/cgp.pdf

1.5.1 Opredelitev celostne graficne podobe

Celostna podoba simbolne identitete organizacije je strateSko najmocnejSe orodje pri
vzpostavljanju stikov z potrosniki storitev, izdelkov ali idej, ki jih ustvarja organizacija. Urejanje
celostne grafiéne podobe pa je strokovno zelo zahteven in prefinjen posel, kar jih pozna

komunikologija.

Celostna grafiéna podoba mora ponazarjati in govoriti kaj podjetje je med zaposlenimi, toraj
znotraj podjetja in tudi zunaj podjetja. IzraZzati more strategijo, poslanstvo in vizijo podjetja.
Celostna grafi¢na podoba mora biti preprosta, da je razumljiva SirSemu krogu ljudi, saj z tem
vpliva na prepoznavnost blagovne znamke in na ugled podjetja. Lociti mora tudi podjetje od

konkurence.

Celostna graficna podoba je del identitete podjetja, s tem se vizualno izraza. Je prvi in
najmocnejSi element, ki privabi stranko in je tudi klju¢ do prepoznavnosti. »Grafi¢no
oblikovanje je pomemben del vizualnih komunikacij. Primarni elementi celostne grafi¢cne
podobe so oblika in barva logotipa, izbor barv, znadilnih za podjetje, izbor pisave, oblika Ziga,
vizitke, oblika dopisne dokumentacije, spletne strani in podobno.« (Kreativne ideje, celostna

grafi¢na podoba, 27.01.2015)

1.6 Oblikovanje celostne graficne podobe

1.6.1 Identiteta, organizacija in imidz

»V prirejeni obliki referenéni trikotnik vzpostavlja odnose med organizacijo, njenim imidZzom
in celostno graficno podobo kot kljuénimi stvarmi, ki odlo¢ajo o ekvivalentni menjavi izdelkov,
storitev ali idej, ki jih ustvarja organizacija. Vsaka organizacija ima svojo identiteto, imidz v
oceh ljudi iz svojega notranjega ali zunanjega okolja in simboli identitetni sistem.« (1995,

Repovs)


http://www.kreativne-ideje.si/graficno-oblikovanje/celostna-graficna-podoba/#cgp1

IMIDZ
podstava, impresija
posameznika o organizaciji

resniden
IDENTITETNISISTEM ORGANIZACUA
izdelki, storitve, vedenje itd. njeja realna identiteta
na simbolni ravni objekti, subjekti

Slika 1 Referencni trikotnik (Repovs 1995)

Realna identiteta organizacije je to, kar organizacija je: njena zgodovina in razvoj, stavbe, stroji
in naprave, zaposleni s svojimi kompetentnostmi, nacin organiziranosti in vodenja, vedenje

zaposlenih zunaj in notri organizacije, delavni prostori in rituali (Repovs, 1995)

Identiteta je edinstvena sposobnost organizacije, celoten splet funkcionalnih izkusSeni],
spretnosti, znanj, talentov, ki razlikujejo eno organizacijo od druge in dolo¢ajo njeno

sposobnost ustvarjanja vrednosti na njen lastne nacine. (Repovs, 1995)

Imidz je predstava osebe, javnosti o objektu ali subjektu. » Ideja o imidZu se je prvi¢ pojavila v
petdesetih letih, ko je David O'Gilvy govoril o tem, da potrosniki ne kupujejo izdelkov, ampak
blagovno znamko.« (Repovs 1995). Imidz podjetja pomeni osebnost podjetja. Dandanes ima

imidz v podjetjih veliko vlogo.

Simbolni identitetni sistem je realna identiteta organizacije, prevedena na simbolno raven.

Sestavljajo ga verbalni in graficni simboli, ¢rkopisi, barve in ostale likovne strukture,
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razporejene po povrsinah komunikacijskih sredstev na samosvoj, prepoznaven in razlikovalen

nacin. (Repovs, 1995)

1.7 Simbol in logotip organizacije
1.7.1Simbol

»Simbol organizacije je najosnovnejSa stalnica celostne graficne podobe. Glede na ostale
likovne elemente, ki so razporejeni po likovnem ozadju, vzbuja najve¢ pozornosti. Pri likovnih
in barvnih strukturah simbola naj bi grafi¢ni oblikovalci upostevali pomene, ki reprezentirajo

poslovno, mog, filozofijo, cilje in kulturo organizacije.

Logotip je ime organizacije ali blagovne znamke, ki je izpisano z znacilnimi ¢rkami. (Repovs,

1995)
Klju€ne lastnosti dobrih simbolov po Repovsu (1995, str.105-106) so:

- Udljivost: Simbol je naucen, kadar ga lahko priklicemo v spomin in ga natancno
opisemo ali nariSemo.

- Prepoznavnost: Lastnost simbola, ki se meri s ¢asom, ki je potreben, da simbol
prepoznamo v mnoZici drugih.

- Razlikovalnost: Likovne, strukture, ki ga razlikujejo od drugih simbolov, kar prepredi
zamenjave.

- Berljivost: Simboli ne smejo povzroditi dvoma o tem, za katero besedo ali zlom v
simbolu gre. Berljivost se preizkusa z ¢asom, ki je potreben z éasom za branje.

- Referencnost: Je zmozZnost predstavljati stvari, dogodke in ideje.

1.7.2 Logotip

»Namen vsakega logotipa je, da z njim ustvarite dober vtis na potencialne ali obstojece
stranke. Poleg privlaéne podobe je predvsem pomembno, da si stranke vas logotip zapomnijo,
saj vas le-ta loci od ostalih podjetij na trgu. Dober logotip ima lahko pomembno vlogo pri
pridobivanju konkurencéne prednosti pri oglasevanju in trzenju vasega podjetja.« (2011, Saba

Resnik, Mladi podjetnik, Pomen logotipa za uspeh podjetja)
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http://mladipodjetnik.si/novice-in-dogodki/novice/kako-pomemben-je-logotip-za-uspeh-vasega-podjetja

»Blagovna znamka (angleSko TRADE mark) je pravica industrijske lastnine, s katero se zavaruje
kakrsen koli znak ali kombinacija znakov (objekt varstva), ki jih je mogoce graficno prikazati in
ki v gospodarskem prometu omogocajo razlikovanje enakega ali podobnega blaga oziroma
storitev enega podjetja od blaga ali storitev drugega podjetja ter imajo bistven vpliv na

konkurencnost.

Znak lahko predstavljajo besede (vklju¢no z osebnimi imeni), ¢rke, Stevilke, figurativni
elementi, tridimenzionalne podobe (vklju¢no z obliko blaga ali njihove embalaze) ali

kombinacije barv.

Blagovna znamka je ime, izraz, simbol, oblika ali kombinacija nastetih lastnosti, namenjena
prepoznavanju izdelka in razlikovanju od konkurencnih izdelkov.« (Mladi Podjetnik, Mladi

podjetnik, Registriranje blagovne znamke, 27.01.2015)

@0@

1800 1906 1918

W

@ @\ RENAULT @
RENAULT RENAULT

Slika 2 Razvoj logotipa Renault od 1900 — 2007

Kot vidimo je zacetni znak Renaulta zelo zakompliciran in zahteven, tezko si ga je zapomniti.
Tako se je znak razvijal skozi celo 20. Stoletje, vse do danes. Znak danes je zelo poenostavljen,
lahek za zapomnit, edinstven. Okolje v danasnjem casu je zelo dinamicno, logotipi hitro

zastarajo, zato jih je potrebno prilagajat ¢asu, da v novi podobi dobijo vrednote podjetja.
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http://mladipodjetnik.si/podjetniski-koticek/poslovanje/kako-in-zakaj-registrirati-blagovno-znamko
http://mladipodjetnik.si/podjetniski-koticek/poslovanje/storitve/registracija-blagovne-znamke-patenta
http://mladipodjetnik.si/podjetniski-koticek/poslovanje/kako-in-zakaj-registrirati-blagovno-znamko

1.8 Barve

Med temeljne graficne elemente pri oblikovanju celostne graficne podobe oziroma logotipa
uvrs¢amo barve in tipografijo. » Barve so pomemben del vizualnega nagovora znotraj celostne
grafi¢ne podobe. Barve same po sebi in tudi v odnosu z drugimi barvami pripomorejo k vedji

ucCinkovitosti, prepoznavnosti, razlik ovalnosti, berljivosti in referenénosti logotipa.

Slika 3 Aditivho meSanje barv

»Pravila aditivnega mesanja barv veljajo za mesanje svetlobnih Zarkov razli¢nih valovnih
dolZin. Valovne dolZine in barve se seStevajo, zato se v prekrivanju rdecega, zelenega in
modrega svetlobnega snopa pojavi bela svetloba.

Pravila aditivnega mesSanja imenujejo tudi modelRGB, po kraticah angleskih besed za tri
svetlobne Zarke: red, green, blue (rdeca, zelena, modra). Model RGB velja npr. za seStevanje
valovnih dolzin odbite svetlobe na ocesni mreznici, za reklamne svetlobne napise ter za
televizijske in racunalniske zaslone. Po nacelih modela RGB delujejo tudi digitalne TV in
videokamere, video projektorji in opti¢ni bralniki. Vse barve in odtenki na svetlecih zaslonih
so torej posledica to¢kovnega mesSanja treh obarvanih svetlobnih virov: rdece, zelene in
modre. Na fotografijah so prikazane loCene rdece, zelene in modre komponente v barvni

digitalni fotografiji.« (eucbeniki, barve, 27.01.2015)
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http://eucbeniki.sio.si/kemija3/1195/index1.html

Slika 4 subtraktivno mesanje barv

»Pravila subtraktivnega mesSanja barv veljajo za meSanje snovi, npr. barvil in pigmentov.
Valovne dolzZine in barve se pri tem odstevajo.
Ob mesanju rdecega, rumenega in modrega pigmenta se vsa svetloba absorbira, odbite

svetlobe ni, kar oko zaznava kot ¢rno barvo.

V tehniki so na osnovi subtraktivhega mesanja barv postavili model CMYK (kratice za
barve cyan,magenta, yellow in key — black), ki je osnova za barvni tisk v tiskarnah ter tudi za

brizgalne in laserske tiskalnike.

Na fotografijah so prikazane lo¢ene barvne komponente za tisk po modelu CYMK.« (eucbeniki,

subtraktivne barve, 27.01.2015)

Slika 5 Ittnov barvni krog

»lttnov barvni krog je eden izmed slikarskih krogov, ki urejajo razmerja med barvami.
Prikazuje razmerja med primernimi, sekundarnimi in terciarnimi barvami ter njihovo
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http://eucbeniki.sio.si/kemija3/1195/index1.html
http://sl.wikipedia.org/wiki/Barva
http://sl.wikipedia.org/wiki/Barva

medsebojno povezanost. V barvnem krogu je skupno 12 barv. Z meSanjem primarnih barv
(modre, rdece in rumene) dobimo sekundarne barve (oranina, zelena, vijoli¢na) z

mesanjem primarnih in sekundarnih barv dobimo terciarne.

Za barve, ki so si v barvnem krogu sosednje pravimo, da so v harmoniji oz. da so harmonicne.
Njihova kombinacija je vedno uspesSna. Dober primer so odtenki rumene, oranZzno-rumene in
oranzne barve. Barve, ki so si v barvnem krogu nasproti so komplementarne. Njihove
kombinacije so izstopajoce, glede na uporabo lahko hitro postanejo motece. Z mesanjem dveh
komplementarnih barv dobimo sivo. Barvni kontrasti se med seboj razlikujejo tudi glede na
kvaliteto barv, svetlo-temni kontrast in koli¢inski kontrast.« (wikipedija, barvni krog,

27.01.2015)
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http://sl.wikipedia.org/wiki/Modra
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1.9 Tipografija

»Tipografija je postopek urejanja ¢rk, besed in besedila za skoraj vsak kontekst, ki si ga lahko

zamislite- tipografija je povsod. Tipografija je vizualna manifestacija jezika, ki uporablja vse

njegove izrazne in prakti¢ne lastnosti in se nahaja med umetnostjo in znanostjo.

Tipografsko sporocilo mora poleg samoumevne lepote izrazati pomen. Pomen in izrazanje

pomena sta temelja tipografske dejavnosti tako na ravni posameznih besed kot tudi daljsih

kot tudi daljsih razdelkov besedila. Temu re¢emo jezikovni pomen, saj je zasidran v jeziku.«

(2011, Grafi¢no oblikovanje, str.62)

Crka je v tipografij znak. Pisava je niz znakov ali ¢rk doloene oblike. Ena oblika pisave ima po

navadi vec razlicic in te razliCice druZijo druZino te pisave.

Ime druzine: Myriad Pro

Zaloznik: MS sistemski font

Mpyriad Pro - Bold Cond

d Italic

Aa

Myriad Pro - Condensed

abecdefghijklmnoprsstuvwzigxy
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVWZZQXY
0123456789!"#5%&/()=*

Aa

Myriad Pro - Regular

abccdefghijkimnoprsstuvwzzqxy
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVWZZQXY
01234567891"#5%8&/()=7*

Aa

Myriad Pro - Semibold

abccdefghijklmnoprsstuvwzzgxy
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVWZZQXY
0123456789!"#5%8&/()=7*

Aa

Myriad Pro - bold

abccdefghijklmnoprsstuvwzzqgxy
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVWZZQXY
0123456789!"#5%&/()=7*

Aa

abcédefghijklmnoprsstuvwzzqxy
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVWZZQXY
0123456789 #$%8&/()=7*

Slika 6 Pisava iz druzine Myriad Pro
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1.10 Adobe illustrator

»Adobe illustrator je strokovno kakovosten grafi¢ni program. Njegove aplikacije so zelo
razliéne, od ustvarjanja spletnih grafik, plakate, logotipov in ilustracij... Ceprav je program
zapleten in zahteva veliko ¢asa, da ga resni¢no obvladas , je zelo enostaven za ucenje osnov

in ustvarjati delo s profesionalnim videzom.«(whitman, adobe illustrator, 27.01.2015)

2. Prakticni del

2.1 Oblikovanje logotipa druzbe Econo

V prvi fazi sem pridobil ¢im vec informacij o druzbi, ki Zeli imeti prenovljeno, oziroma v nasem
primeru, novo celostno graficno podobo. Seznanil sem se tudi z novostmi na podrocju
grafi¢nega oblikovanja. V fazi inkubacije sem prouceval odnose med zbranimi informacijami.
Ta faza je najpogosteje najpomembnejsa faza pri ustvarjalnem premagovanju problemov.
Naslednja faza je iluminacija (razsvetljenje, rojstvo ideje) ali inspiracija (navdih). Jaz sem svoj
navdih dobil v toku dela. Ideja se je porodila kar sama. Ko zamisel razvijemo, testiramo,

ocenimo in sprejmemo, sta na vrsti verifikacija in implementacija.

2.2 Osnutki

Slika 7 Primer logotipa

Slika 8 Primer logotipa 2
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econo

Slika 9 Primer logotipa 3

ECONO

Slika 10 Primer logotipa 4

2.3 Konc¢ni logotip

ec’no

Slika 11 Logotip druzbe Econo

Logotip sem izdelal v programu Adobe illustrator. Ta program sem si izbral zato, ker mi je
najljubsi in ga dobro poznam ter menim, da je najbolj primeren za oblikovanje logotipov. Ko
se mi je ideja porodila v glavi sem najprej izdelal nekaj skic. Po premisleku sem izbral meni
najbolj primerno. Pri odloditvi me je vodilo spoznanje, da je ta izvedba najbolj kompaktna,

primerna in se dobro zaznava.

Beseda Econo pomeni ekonomicno, ekolosko, var¢no. Iz tega sem izpeljal zgodbe proizvodov,

ki bodo nosili ta logotip. Posebej izrazna je zelena barva logotipa in njegove mehke in zlite
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linije. Posebno pozornost sem posvetil osrednjemu znaku €rki »o«, ki je zapolnjena z barvo in
je v njej upodobljen elektri¢ni vtikac, ki ponazarja, energijo, tehnologijo in daje proizvodom, ki
se bodo oznacevali z logotipom vsestransko uporabnost v Zivljenju slehernika. Po moji oceni

sem s centrom »o« da logotipu razpoznavno mo¢, saj pritegne pogled.
2.4 Barve

Zelena barva ima veliko vlogo pri logotipu. Proizvodi podjetja so ekoloski in ekonomicni, ker
uporablja podjetje pri njihovi proizvodnji energijo solarnih elektrarn in drugih naravnih virov.
Izdelki so tudi ergonomsko oblikovani in prijazni do ¢loveka. Uporabniki jih bodo lahko
uporabljali tudi v prostem ¢asu. To pomeni, da je zelena barva pravilna odloditev, ker deluje

sproscujocCe in pozitivno vpliva na ljudi.

2.5 Tipografija

Kar nekaj problemov sem imel z izbiro tipografije. Odlocil sem se za DruZino ¢rk Myriad Pro,
ker te ¢rke govorijo same po sebi. So berljive in se razlikujejo od drugih pisav. Prav te ¢rke dajo
logotipu originalnost. Crke so zelo nezne in se kar zlivajo druga v drugo. Menim ,da so najboljsa

izbira za predstavitev podjetja in njegovih proizvodov Econo.

2.6 Simbol

Simbol elektri¢nega vtikaca, ki sem ga umestil v srednjo ¢rko »o« predstavlja center v logotipu.
S tem sem usmeril pozorno in dosegel osnovno prepoznavnost podjetja in dolocil uporabno
vrednost proizvodov, ki jih to podjetje proizvaja. Hkrati pa simbol vti¢nice na zelenem polju
nakazuje na razmisljanje o ekoloskih vrednotah in zeleni energiji. Izdelal sem ga tako, da sem
sredinsko ¢rko »o« zapolnil z zeleno barvo. Nato sem S »pen toolom« izdelal preprost
elektri¢ni vtikac. Vstavil sem ga v ¢rko »o« in z funkcijo »pathfinder — minus front« vrezal vtikac

v Crko »o«.
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Produkt

Slika 12 Prikazan postopek izdelave simbola

2.7 1zdelava Logotipa

Idejo sem izvedel in jo pripeljal do Zivljenja. To sem storil s programom Adobe illustrator in
mojim predznanjem programa. Najprej sem izdelal simbol, nato sem izbral pisavo. Med ¢rkami
sem naredil malo vecji razmak kot so v originalu. Simbol sem s ¢rkami poravnal tako, da se je

vse ujemalo. Nato sem izbral svetel odtenek zelene barve, ki mi je najbolj ustrezal.

| ]

Slika 13 Logotip v mreii
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2.8 Negativ logotipa

Funkcija tega je da se negativ lahko koristi za izdelavo $ablone. Sablona je uporabna za izvedbo
logotipa v razli¢cnih tehnikah, ki jih navadni logotip ne omogoca. Negativ logotipa sem dobil na

nacin, da sem v illustratorju naredil pravokotnik in v njega vrezal znak/logotip druzbe Econo.

ewno

Slika 14 Negativ logotipa

Pravokotnik ne sme biti manjSi od spodaj navedenih mer. Za prikaz odmikov od robov sem

uporabil érko »e« iz logotipa ki sem jo obarval v érno barvo. S tem sem zadevo poenostavil in

pri tem uporabil lastno zamisel. Prikaz je nazoren:

L 130mm
18 mm

J
| 18 mm

ENA ENOTA

Y,

50mm

\

Slika 15 negativ logotipa mere
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ewno
VVVVV

Slika 16 Negativ logotipa mere 2

2.9 Pismo

Logotip Druzbe Econo sem postavil na najbolj vidno mesto na pisemski ovojnici. Na ta nacin
bo lahko vsak prejemnik pisnega sporocila, ki ga bo prejel po posti, takoj razpoznal
poslovnega partnerja. Ker ima logotip tudi estetsko vrednost in je vSecen, pisemska ovojnica

predstavlja poslovnega partnerja v dobri lu¢i, tako kot esteta kot tudi partnerja, ki ve kaj zeli.
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Zadnji del pisma sem pobarval v zeleno, da doda pismo nekaj novega.

299x110 299x110

Slika 17 Pismo druzbe Econo

3. Druzbena odgovornost

Celostna graficna podoba mora v svojem sporocilnem sistemu biti naravnana tako, da je
druzbeno odgovorna, ker imajo podjetja in njihovi proizvodi vpliv na ljudi, organizacije in
naravo. To pomeni da grafi¢ni oblikovalec ne sme z informacijami, ki imajo vpliv na druzbo in
okolje delovati Skodljivo do ¢lovestva in narave. Informacija, ki jo v svet nosi cgp podjetja in
produkta mora biti zanesljiva in mora prispevati k trajnostnem razvoju narave, ki je pogoj za
obstoj ¢lovestva. Moj pristop k izdelavi cgp je uposteval ta nacela druzbene odgovornosti, saj
javnost informiram o prednostih izdelkov, ki so ekoloski in izdelani s pomoc¢jo naravnih virov.
Na ta nacin druzbiin ljudem sporo¢am, da je standard ekoloskih proizvodov nujen za ohranitev
narave in da se energija, ki jo podjetje potrebuje za produkcijo in delovanje, pridobiva iz
naravnih virov in ne onesnazuje okolja. Naloga se lahko uporablja za nadaljnjo raziskovanje
celostne grafi¢ne podobe.
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4. Zakljucek

V svoji raziskovalni nalogi z naslovom Celostna grafi¢na podoba druzbe Econo sem se naucil
veliko novega. Spoznal sem, da pot od ideje do kon¢nega izdelka ni lahka, pa vendar z malo
dobre volje in dela prides ko zakljuc¢ka. Predpogoj za uspesno oblikovanje celostne grafi¢ne
podobe pa je vsekakor odlicno poznavanje podjetja, njegovega poslanstva in vrednot, ki jih
goji in okolja, v katerem deluje. S konénim izdelkom sem zelo zadovoljen in sem vesel, da sem
se odlocil izdelati celostno grafi¢no podobo.
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