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1UVOD

Nekega lepega dne smo se v knjiznici pogovarjale in ugotovile, da je na Pohorju in nasploh v
Radvanju premalo dejavnosti, ki bi nas motivirale, da bi ve¢ hodili v naravo. Hkrati pa ni
dovolj zanimivih aktivnosti za turiste, v katere bi bili aktivno vkljuéeni tudi krajani Radvanja,
zlasti mladi. Zato smo se odlocile, da bomo skupaj naredile inovacijski predlog, ki bo
pripomogel k izboljSanju le-tega. Nase ideje izhajajo iz nasih osebnih izkusenj, npr. vsem nam
je v velikem interesu kampiranje in skrb za naravo kot del druzbene odgovornosti.

»Zakaj?« bi takoj vprasali. Zato, ker se lahko druzimo s prijatelji, uZivamo v naravi, ker se
zavedamo, da moramo ohraniti zdravo naravo za nas in za nase naslednike ter da lahko v njej
tudi uZzivamo, se zabavamo, saj je tudi zabava del nase odgovornosti, da ohranimo svoje
dusevno zdravje in dobro pocutje. To bo vsekakor dejavnost, ki bo pritegnila naSo pozornost
in nas motivirala za preZivljanje prostega ¢asa v naravi.

Kot nalas¢ za to je Kamp Kekec v neposredni bliZini. Zato vam bomo v tem inovacijskem
predlogu predstavile, kako bi me naredile Radvanje Se bolj zanimivo obiskovalcem in
krajanom. Svoje aktivnosti bomo izvajale preko »Turisticne agencije Ludvik«, ki Ze dalj ¢asa
obstaja na nasi Soli kot projektna oblika dela na podrocju turizma.

Slika 1: Pogled na Radvanje (fotografirala Rahela Horvat To$, november 2013)

1.1 Namen

Namen nasSega inovacijskega predloga je privabiti ¢im vec turistov v nas kraj, hkrati pa
aktivno vkljuciti mlade za oblikovanje vec¢ zanimivih aktivnosti v kraju, povezanih z druzbeno
odgovornostjo. Z nasim predlogom Zelimo ustvariti tudi dodatno ponudbo za Ze obstojece
turiste v kraju, ki so stranke obstojecih turisticnih ponudnikov v Radvanju. Za izhodis¢e
dogajanja smo izbrale Kamp Kekec. Od tod bomo v okviru nase turisticne agencije Ludvik
organizirale razlicne aktivnosti za vse generacije. Prav tako bomo organizirale aktivnosti za
otroke, team building za Sportne ekipe, uéne tabore med pocitnicami in izmenjave med
turistiénimi drustvi po Evropi. Vsebinsko bomo dopolnili Kamp Kekec, postavili kakSen
pravlji¢ni tabor in tako kamp Se bolj priblizali najmlajSim.



1.2 Predstavitev izbrane teme in struktura naloge

V inovacijskem predlogu smo raziskovale nas domaci kraj, Radvanje in Pohorje ter kako bi ju
lahko naredile bolj zanimive za domacine in tujce, zlasti mlade. Organizirale bi Stevilne
dejavnosti v naravi, ki bi ljudi privabljale in motivirale za koristno prezivljanje prostega casa,
stran od izpusnih plinov in srediS¢ mest. Prav tako bi organizirale predavanja na temo
vecjega sodelovanja z naravo in se potrudili, da bi naredili kamp ¢im bolj prijazen naravi.
Inovacijski predlog sestavlja opis Radvanja, Pohorja, Kampa Kekec, opisale smo tudi
aktivnosti, ki bi jih organizirali. Prav tako smo naredile anketo in nekaj intervjujev.
Raziskovale smo, kaj krajani menijo o svojem kraju in njegovi turisticni ponudbi ter pri
inovacijskem predlogu uporabile njihova mnenja. Prav tako smo raziskovale Kamp Kekec,
njegovo dosedanjo ponudbo in kako bi vanj privabile Se vec turistov.
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Slika 2: Tabla — dejavnosti na Pohorju (fotografirala Rahela Horvat Tos, november 2013)

1.3 Opredelitev virov, uporabljenih v raziskavi

Pri izdelovanju inovacijskega predloga smo anketirale in naredile intervjuje z ljudmi vec
razlinih generacij in podatke ustrezno obdelale. Podatke smo iskale po internetu, v knjigah,
revijah, pregledale smo tudi v prejsnjih letih nastale inovacijske predloge. Prav tako smo
delale na terenu, fotografirale, raziskovale in skicirale nase zamisli.

Cilj naSega projekta je bil narediti kamp ¢im bolj zanimiv in privabiti vanj ¢im vec ljudi.
Vklju¢ile bomo vsebine za razlicne starostne skupine; pravljicne vecere in Sotore za
najmlajSe, ucne poti in daljSe pohode, izlete za malo starejSe. Prav tako smo naredile
zlozenko, ki oglasuje nas kraj in kamp. Zanimalo nas je tudi mnenje ljudi o vsem tem, zato
smo povprasevale.



1.4 Uporabljena metodologija pri izdelavi inovacijskega predloga

Pri izdelavi inovacijskega predloga smo uporabile razlicne metode dela:
- delo na terenu (fotografiranje, preucevanje terena, iskanje idej ...),
- anketa,

- pisni viri (splet, literatura).

Pri izdelavi nasega inovacijskega predloga smo anketirale ljudi, fotografirale, preucevale
teren, se pogovarjale z ljudmi in uporabile nekatere pisne vire. Menimo, da Radvanje ljudje
premalo poznajo in zato bi rade povecale obisk ljudi tako, da bi organizirali Se ve¢ dejavnosti,
aktivnosti, ki so za ljudi danes zanimive. Kamp Kekec tudi ni veliko oglasevan, pa e nahaja se
na taksni lokaciji, za katero nekateri sploh ne vedo, da je tam. Zato smo si skupaj s soSolci in
soSolkami pomagale pri oglasevanju kampa in naredile nacrt dejavnosti, ki bi se lahko tam
odvijale.

TD RADVANIJI

CAMPING A ° _
—

KEKEC & .
| GOSTISCE

POHORKA

Slika 3: Tabla TD Radvanje (fotografirala Rahela Horvat Tos, november 2013)

1.5 Opredelitev motivov za izbiro predlagane teme

Motivi za izbiro nase teme so bili:

- povecati Stevilo turistov v Radvanju, v Kampu Kekec;

- organizirati Stevilne zanimive prireditve, dogodke, kar bi bilo za turiste zanimivo;
- spodbuditi oglasevanje kraja;

- povecati obseg in Stevilo obiskovalcev v kampu;

- glede na Zelje gostov narediti kamp 3e bolj zanimiv, privlacen.

1.6 Hipoteze

Hipoteza 1: Malo domacinov ve, kje se nahaja Kamp Kekec in kaj se v njem dogaja.

Hipoteza 2: Krajani si Zelijo vec aktivnosti v svojem kraju.

Hipoteza 3: TD Radvanje in krajani si Zelijo veC obiskovalcev in dobicka.

Hipoteza 4: Vecina ljudi ni dovolj motiviranih za obiskovanje Pohorja, ker jim to ni dovolj
zanimivo, ni ponujenih novosti, aktivnosti ...

Hipoteza 5: Z zanimivimi aktivnostmi bi v Kamp Kekec privabili ve¢ turistov in jih v njem
ohranili dlje ¢asa.



2 USTVARJALNI DEL INOVACIJSKEGA PREDLOGA

2.1 Vsebinska izhodisca raziskave

Nase izhodisce je Kamp Kekec, ki je edini kamp v Radvanju. LeZi tik ob vznoZju Pohorja in v
okviru kampa bi organizirali Stevilne prireditve, dejavnosti, tako za Slovence kot za tujce,

posameznike in ekipe. Vse te dogodke bi organizirale v okviru naSe Turisticne agencije
Ludvik.

Slika 4: Kamp Kekec pozimi sameva (fotografirala Rahela Horvat ToS$, november 2013)

2.1.1 Kamp Kekec

Kamp Kekec lezi tik ob vznoZju Mariborskega Pohorja, na viSini 303 m. Je razmeroma nov in
zato zelo lepo urejen. V njem najdemo 14 prostorov za avtodome in prikolice ter zeleno
livado za Sotore. Ima vodo, elektriko in kopalnice. Obiskovalci lahko uZivajo v naravi,
precudovitem pogledu na Pohorje in sveZiem zraku. Na voljo je tudi brezzi¢ni internet.
Locene sanitarije v osréju kampa so opremljene s Sestimi umivalniki za osebno higieno, tusi,
topla voda je na voljo ¢ez celo leto, prostori pa so ogrevani.

Slika 5: Kamp Kekec - prostor za Sotore (fotografirala Rahela Horvat Tos, november 2013)



V blizini kampa je kavarna z odli¢no izbiro sladic, pekarna, posta, trgovina za vecje nakupe,
lekarna, cvetlicarna in ve¢ dobrih gostiln, picerij in restavracij z odli¢no hrano.

Kaj vse lahko ob bivanju v kampu sedaj koristijo obiskovalci? Za ljubitelje narave, pohodnike,
adrenalinske junake, je kamp oddaljen le 300 metrov od gondolske Zi¢nice ali sedeznice, ki
obiskovalce pripelje na vrh Pohorija, kjer lahko uzivajo v letnih ali v zimskih Sportih ali samo v
naravi. Na smuciscu se lahko veselijo zimskih radosti 100 dni na leto, smucajo lahko na
znameniti progi za svetovni pokal Zlate Lisice ali pa samo uZivajo v gorskem wellnesu. V
letnem &asu Pohorje gosti Svetovni pokal v gorskem kolesarstvu in seveda veliko drugih
prireditev. Proga za gorske kolesarje je od kampa oddaljena 400 metrov. Za ljubitelje golfa je
v oddaljenosti 300 metrov od kampa na voljo vadbisce za golf, za vnete ribice pa ribnik za
Sportni ribolov. Kolesarska pot do centra mesta je od kampa oddaljena 50 metrov in je dolga
4 kilometre.

ENTER
KEKEC

00386 40 225386

Slika 6: Tabla Camping center Kekec (fotografirala Rahela Horvat To$, november 2013)

2.2.2 Radvanje

Radvanje je ena izmed mestnih Cetrti v Mariboru. Danes na tem obmocju Zivi malo manj kot
osem tiso€ ljudi. Prebivalci so zaposleni na razliénih podrocjih; manjsi del je zaposlen v
kmetijstvu ali se ukvarja z obrtjo, vecina pa jih dela v mestih. V¢asih je bilo Radvanje veliko
vecje, saj je bilo samostojna obcina. Obsegalo je obmocje od Nove vasi pa vse do vznozja
Pohorja.

Samo ime se je prvi¢ pojavilo 1105. leta, danasnje obmocje pa je bilo poseljeno veliko prej. V
Radvanju lahko najdemo veliko zanimivosti, kraj pa ima tudi zelo bogato zgodovino. To so
Radvanjski grad, Vzpenjaca, Betnavski grad, Villa Rustica ...

V kraju lahko po¢nemo marsikaj zabavnega. V Betnavskem gozdu najdemo adrenalinski park
in trim stezo, prav tako tudi na Trikotni jasi na Pohorju. Pozimi so po celem Pohorju urejena
smucis€a, poleti pa se lahko s poletnimi sanmi spustimo s Trikotne jase. Lahko pa gremo le
na sprehod ali pohod po Pohorju in okolici.

Radvanje vsako leto obisce veliko turistov. Najvec jih pride sem pozimi v ¢asu Zlate lisice, kjer
se vsako leto zbere svetovna smucarska elita. Vseeno pa si Zelimo, da bi njihovo Stevilo Se
naraslo.
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Slika 7: Pogled na Radvanje in okolico (http://www.hiking-trail.net/slika.asp?pot=43510
uporabljeno: 2. 11. 2013, 19:50)

2.2.3 Pohorje

Pohorje je razdeljeno na vec enot: Mariborsko Pohorje, Hocko Pohorje, Ribnisko Pohorije,
Pohorje je aktualno skozi vse leto. Pozimi so urejena smucisc€a, ki so povezana s kabinsko
Zi€nico, mnogimi sedeZnicami in vlec¢nici. Med Arehom in Mariborskim Pohorjem vozi tudi
avtobus. Poleti pa se lahko rekreiramo s kolesarjenjem, pohodi, sprehodi ... Na Pohorju je
namre¢ veliko planinskih ko€ in ozna&enih planinskih poti. Ceprav je vzpon na vrh naporen, je
na koncu nas trud poplacan. Z vrha se namrec¢ vidi precudovit razgled na Radvanje, Maribor
in okolico, ki je vsekakor vreden ogleda. Da spust ni tako naporen, se lahko v dolino
odpeljemo s poletnimi sankami s Trikotne jase. Prav tako tam najdemo tudi adrenalinski
park. Tik ob vznozju se nahaja kamp Kekec, kjer si lahko privos¢imo krajsi ali pa daljsi oddih v
naravi.

Najpomembnejsi dogodek pa je vsakoletno tekmovanje smucark v slalomu in veleslalomu,
imenovano Zlata lisica, ki privabi veliko turistov iz Slovenije, pa tudi iz drugih drzav.

\

Slika 8: Pogled na Pohorje iz Dras centra (fotografirala Rahela Horvat Tos, november 2013)
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http://en.hribi.net/

2.2.4 Druzbena odgovornost podjetij

Kamp Kekec je Ze na vrsto svoje dejavnosti druzbeno odgovoren, deluje kot podjetje, saj je
njegov lastnik Bernard Kekec, s. p.. Ob tem nas je zanimalo, kaj sploh je druzbena
odgovornost podjetij.

Druzbena odgovornost podjetij pomeni, da si podjetja pri svojih vsakodnevnih poslovnih
dejavnostih prostovoljno in ne zgolj na podlagi predpisov prizadevajo upostevati druzbene in
okoljske potrebe. Pojem obsega naslednje vidike:

° strategijo Evropa 2020 (predvsem nova znanja in delovna mesta, mlade, krajevni
razvoj),

° gospodarstvo in ¢lovekove pravice,

° porocanje o druzbeni odgovornosti podjetja,

. druzbeno odgovorno javno narocanje.

Evropska komisija spodbuja podjetja, naj vodijo pravi¢no zaposlitveno politiko in spoStujejo
Clovekove pravice, zlasti kadar je njihova proizvodnja zunaj Evropske unije.

Evropska komisija (Generalni direktorat za podjetniStvo in Generalni direktorat za
zaposlovanje, socialne zadeve in vklju¢evanje) pripravlja konference in seminarje o druzbeni
odgovornosti podjetij, podjetnistvu in krajevnem razvoju.

L ~ ewm
_ == =0 == = B !

Slika 9: Radvanjska trznica (fotografirala Rahela Horvat ToS, november 2013)

2.3 IZVEDBA RAZISKAVE

2.3.1 Raziskava (omejitve in potek raziskave)

Raziskovalni del smo opravile tako, da smo anketirale in intervjuvale ljudi ter opazovale
okolico. Tako smo dobile ve¢ podatkov o tem, kaj sploh zanima ljudi in kaj si Se Zelijo imeti v
svojem kraju, o njihovih Zeljah in predlogih ter mnenje o nasem inovacijskem predlogu. Tako
smo dobile neko povratno informacijo o nasem delu. Prav tako smo se pozanimale o obisku
in oglasevanju kampa.

Vsekakor pri raziskavi nismo mogle zajeti vseh prebivalcev kraja in turistov. Osredotocile smo
se na anketiranje nasih sovrstnikov in intervjuje s klju¢nimi osebnostmi na podrocju turizma
v nasem kraju.
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2.3.2 Anketa

Zasnovale smo kratko anketo, s katero smo Zelele pridobiti mnenje nasih sovrstnikov, kaj bi
na podrocju kraja Se lahko izboljsali v smislu turistiéne ponudbe. Anketirale smo ucence 8. in
9. razreda OS Ludvika Pliberska Maribor. Skupaj 46 uéencev, od tega 17 de¢kov in 25 deklic.

1. Kaj pogresas v Radvanju?

Deklice v Radvanju pogresajo predvsem druzabna srec¢anja mladih, ustvarjalnice kreativnih
izdelkov, veC aktivnosti za mlade, razlicne dogodke, aktivnosti (npr. koncerte, veselice z
glasbo in plesom ...), izposojo koles, tabore, trgovine, McDonald's restavracije, adrenalinski
park ...

Decki pa v Radvanju pogresajo druzabna srecanja mladih, zunanja Sportna igrisca, razlicne
turnirje (v nogometu, odbojki itd.), fitnes, plavalni bazen (kopalisce) pocitniske tabore,
razlicne Sportne in druge zanimive aktivnosti ...

2. Kako pogosto bi se udeleZeval turisticnih dejavnosti v Radvanju, ki bi potekale v
Kampu Kekec?
Graf 1:

25
20
15
10
5 .
0 .

| decki

M deklice

odgovor A odgovor B odgovor C neveljavno

a) 1x mesecno
b) 2x mesecno
¢) 4x mesecno

Vecina anketiranih uéencev bi se dejavnosti udelezevala enkrat na mesec.

3. Koliko bi bil pripravljen placati za dodatne aktivnosti v kraju?

Vrsta dejavnosti Znesek v EUR na dejavnost 1x izvedeno
Pravlji¢ni krozek 0€-10€ 0€-10€
Druzabna sre¢anja 0€-20¢€ 1€-10€
Izposoja koles 1€-50€ 0€-20¢€
Team building 2€-100€ 3€-50¢€
U¢ni tabori, izmenjava za srednjeSolce in osnovnosolce 2€-100€ 1€-100€
Drugo: park 20€ /

telovadnice 2,5€ /

adrenalinski park / 10 €

decki deklice
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Graf 2:

4.

Kako naj bi te aktivnosti oglasevali, da bi v kraj prislo ¢im vec turistov?
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d) Zlozenke
e) Oglasiv ¢asopisih
f) Radijski oglasi

Vecina ucencev meni, da bi najvec turistov prislo, ¢e bi aktivnosti oglasevali na Facebooku,
kar nekaj pa jih meni, da bi bilo najboljSe oglasevanje preko spletne strani, v ¢asopisih in
preko radia.

Graf 3

5. Kako ti razumes kot druzbeno odgovornost na podrocju turizma?
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H decki

H deklice

Da pobiramo odpadke, jih loceno mecemo v koSe za smeti.

Da var¢no uporabljamo energijo.

Da iS¢emo najcenejSo nastanitev.

Da ¢im manj potujemo.

Da spostujemo ljudi in naravo.

Da odvrzemo stvari kamorkoli, ko jih ne potrebujemo vec.

Da sovrstnika namlatimo, ¢e nam ni vsec.

Da nazenemo vse turiste iz naSega kraja, ker tu nimajo kaj iskati.

14



Vecina anketiranih je mnenja, da druzbena odgovornost na podrocju turizma pomeni, da
spostujemo ljudi in naravo, pa tudi, da pobiramo odpadke, jih loeno mecemo v kose za
smeti ter da var¢no uporabljamo energijo.

6. Kaj nam Zzelis sporociti ti? Kaksno bi bilo Radvanje, dovolj zanimivo za domacine
in turiste?

- Bilo bi ve¢ zabave, razli¢nih prireditev, zanimivih aktivnosti, atrakcij (ulicne predstave,
koncerti, veselice, druzabna srecanja mladih, tabori, zanimivosti, pohodi, ustvarjalnice
)

- vecdruzabnih aktivnosti;

- urejeno, Cisto, brez odpadkov;

- Radvanje bi bilo polno turistov, restavracije bi imele ve¢ gostov, e bi se kaj dogajalo;

- Radvanje bi bilo bolj oglasevano in bolj prijetno za domacine in turiste;

- lahko bi bilo bolj okraseno v bozZi¢nih dneh;

- Radvanje bi moralo zaZiveti, imeti veliko aktivnosti za mlade in za starejSe;

- imeli bi kopalisce, bazene in zabavis¢ni park;

- Radvanje bi bilo boljse, domacini bi bili ponosni na svoj kraj, prislo bi vec turistov;

- pomemben je odnos do okolja, potrebno je Se veliko dela na podrocju prepoznavnosti;

- Radvanje bi morali ocistiti, gozdove bi morali ohranjati taksne, kot so;

- imeli bi ve¢ $portnih objektov (parki, igris¢a, kopalis¢e, bowling ...);

- vec znamenitosti;

- Pohorjet proga bi bila daljsa in bolj zanimiva;

- veliko bi vloZili v obnovo turisticnih znamenitosti (Radvanjski grad, Villa Rustica ipd.) in
obnovili kolesarske poti ter pesSpoti;

- Radvanje bi moralo biti bolj oglasevano;

- smucisce bi bilo bolj urejeno, manjsi park;

- v gozdu bi naredili pocitniski tabor, narejen iz lesa (s tem bi dobili denar, sluzbe, pa se
zabavno bi bilo);

- moramo paziti na naravo, saj drugace ne bo Cistega zraka in turistov;

- bilo bi preve¢ prometno, cene bi bile visje.

2.3.3 Intervju

Za zasnovo nase naloge smo opravile tudi intervju s klju¢no osebnostjo s podroc¢ja turizma v
Radvanju, gospo Minko Godec, predstavnico TD Radvanje.

1. Kaj pogresate na podrocju turizma v Radvanju?
Na podrocju turizma v Radvanju pogresam predvsem povezavo med obstojeimi turisti¢nimi
destinacijami in krajem. Povezava med turisticnimi ponudniki in delujocimi drustvi ter
aktivnostmi, ki se tukaj odvijajo, bi zagotovo pritegnila ve¢ obiskovalcev, domacih in tujih.

2. Ali menite, da bi dodatne kreativne dejavnosti v Kampu Kekec, kamor bi lahko
¢ez dan zahajali tudi vasi gostje, obogatile turisticno ponudbo v kraju?
Zagotovo. Obstojece destinacije nudijo obilico individualnega turizma, kreativne dejavnosti
bi privabile druzine z otroki, za katere je ponudba sedaj zelo okrnjena.
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3. Kako pogosto bi se naj izvajale turisticne dejavnosti v Radvanju, ki bi potekale v
Kampu Kekec?
Izvedba dejavnosti bi morala biti prilagojena glede na ¢as, saj vemo, da je v dolocenih
obdobjih vec gostov in takrat bi morale aktivnosti potekati pogosteje.

4. Koliko menite, da bi bil turist ali domacin pripravljen placati za dodatne
aktivnosti v kraju?

Vrsta dejavnosti Znesek v EUR na dejavnost (1-krat
izvedeno)

Pravlji¢ni krozek 0€

Druzabna srecanja 0€

Izposoja koles 10 €/dan

Team building 5¢€

Ucni tabori, izmenjava za srednjeSolce in | do 100 €

osnovnoSolce

5. Kako naj bi te aktivnosti oglasevali, da bi v kraj prislo ¢im vec turistov?
Radio, spletne strani, ¢asopis, vkljucevanje turisti¢nih agencij, plakati, table.

6. Kako vi razumete druzbeno odgovornost na podrocju turizma?

Druzbeno odgovornost na podrodju turizma razumem kot odgovornost vseh krajanov,
institucij, ki v kraju delujejo, da predstavijo svoj kraj, svoje naravne danosti tudi drugim.
Seveda je treba za prikaz in privabljanje ljudi zagotoviti prijeten ambient, omogociti prijetno
bivanje in vkljuéevanje v aktivnosti v kraju, za kar smo odgovorni VSI, domacini in tudi turisti.
Vsak krajan lahko z urejeno okolico okoli svojega doma, s pobranim papir¢kom na plocniku,
prijazno besedo turistu, ki te vprasa za pot, nezavedno doprinese k boljSemu pocutju vseh.
Torej skrb za urejeno okolje, spodbujanje k prijaznosti, spoStovanju in povezanosti med
ljudmi— vse to je druzbeno odgovorno obnasanje.

7. Kaksno bi naj bilo po vaSem mnenju Radvanje, dovolj zanimivo za domacine in
turiste?
Radvanje ima zelo veliko zanimivosti za nas same in za turiste. Problem je v tem, da ljudje

razvoja kraja ne sprejemamo dobro. Najraje vidimo zgolj slabo in ne cenimo dovolj dobrega.
Tisto, kar imamo, bi morali povzdigniti, promovirati na vseh moznih krajih, predvsem pa se
medsebojno povezati. Vsaka Ze obstojeca turistiéna dejavnost deluje zgolj zase in za svoj
dobicek. Ce bi se dejavnosti med seboj povezale, bi lahko domaéinom in turistom ponudile
znatno ve¢ — celovito gostinsko, nastanitveno ponudbo, obogateno z razliénimi Sportnimi,
adrenalinskimi ali zgolj umirjenimi sprostitvenimi dejavnostmi. Celovita ponudba na enem
mestu zagotavlja ve¢ zanimanja turistov in mi v Radvanju ga zagotovo lahko zadovoljimo. V
slogi je moc, pravijo.

8. Nam zelite Se kaj sporociti?
V zadnjem casu vecina ljudi Zivi vsak zase, vsak zadovoljuje le lastne potrebe in vsi se
premalo zavedamo, da imamo veliko skupnega in da nas ve¢ zmore nekaj narediti bolje ter
bolj zanimivo. S takSnimi nalogami nas otroci opominjate na vrednote, ki jih ne smemo
izgubiti. Dobro opravljeno nalogo vam Zelim in hvala za vas prispevek h kraju Radvanje.
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Slika 10: Pohorska kavarna (fotografirala Rahela Horvat Tos, november 2013)

3 NA ZABAVO V NARAVO - Turisticne aktivnosti Kampa Kekec v Radvanju:
inovacijski predlog

Avtorice te naloge se zavedamo, da je za nas zelo pomembno, da ohranjamo zdravo naravo
in da se v njej ljudje zadrzujemo ¢im vec. Zavedamo se, da je v duhu druzbene odgovornosti
osnovna Clovekova pravica zdrava narava, zato smo se odlodile, da jo z nasim inovacijskim
predlogom podpremo. Tudi zato, da bi se ¢im ve¢ mladih in turistov ter domacinov v naSem
kraju zavedalo, da imamo ¢udovito naravo, v kateri moramo preziveti vec svojega prostega
¢asa in jo ohranjati za nase naslednike.

Zato smo na podlagi opravljenega intervjuja ter analize ankete pripravile naslednji inovacijski
predlog.

1. MARANO - DVODNEVNO ZABAVNO SRECANJE MLADIH
2. REDNE LETNE TURISTICNE AKTIVNOSTI KAMPA KEKEC:
e pravlji¢ni Sotori,
e romanticni veceri ob ognju,
e zdrava prehrana,
e »second hand« trznica — izmenjava rabljenih igrac, oblacil, knjig,
e izposoja koles,
e team building — utrjevanje skupinskega dela,
e ucnitabori (izmenjave) za srednjesolce,
e zimske aktivnosti za krajane,
e tematski veceri.

3.1 Marano - dvodnevno zabavno srecanje mladih

Ime je dogodek dobil po treh avtoricah idejnega predloga: Maja, Rahela in Nomi. Marano je
prav tako mesto in obc¢ina v pokrajini Vicenza, Veneto v Italiji.
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Da bi ozivili turisticno ponudbo nasSega kraja, smo se odlocile, da bomo naredile srecanje
mladih, ki bo potekalo nekajkrat letno. To bo doZivetje, ki ga bodo mladi lahko
izkusili/doziveli. Tam se bodo lahko spoznali med seboj, spletli nova prijateljstva ter se
zagotovo tudi zabavali. Ta dogodek je predviden za dva dni, z eno nocitvijo.

Naslov: Za zabavo v naravo: MARANO — DVODNEVNO zabavno SRECANJE MLADIH.
Termini: 3-krat letno (sobota in nedelja; konec maja, sredi junija, sredi septembra).
Organizatorke: MARANO (Maja, Rahela, Nomi).

UdeleZenci: skupina od 10 do 15 ljudi, starih od 14 do 17 let (iz Radvanja in drugih krajev).
Za zaCetek smo nameravale oblikovati skupino od 10 do 15 ljudi, saj ni nujno, da bo projekt
uspel. Ce bo odziv dovolj dober, kakor tudi pri¢akujemo, bomo nadaljevali s 3e vet
skupinami.

Spanje: lastni Sotori v kamp centru Kekec.

Cena: po ceniku kamp centra Kekec, ena nocitev, hrana (zajtrk, vecerja, kosilo), turisticna
taksa, nezgodno zavarovanje. Za sofinanciranje bi zaprosile tudi razlicne sponzorje,
Turisti¢no drustvo Radvanje ipd.

Hrana: kuhamo v kampu sami (zajtrk, vecerja) ali v okoliskih lokalih (kosilo).

Oglasevanje srec€anja: priponke za udeleZence, zloZzenka s programom, zloZzenke o Radvanju,
Pohorju, Facebook stran, plakati ...

Vsebina: skrb za zdravje posameznika.

1 Telesno zdravje (izvedemo Sportne aktivnosti: plavanje v hotelu Habakuk, badminton v
Dras centru, pohodnistvo po Pohoriju ...).

2 Kulturni program (izvedba lokalnega koncerta z vrstniki na Radvanjskem trgu,
pripovedovanje novodobnih fantazijskih pohorskih zgodb - tekmovanje med
udeleZenci).

3 Duhovno zdravje (meditacija z drevesi - objemanje, izdelava turisti¢nih spominkov,

sprostitev v naravi ...).

Program:
1. dan
Ura Aktivnost Predavatelj/organizator | Opombe
Do 10.00 | Prihod udeleZencev in Marano
nastanitev
11.00 Seznanitev s programom Marano Pravila sodelovanja,
dvodnevnega srecanja vsebina in potek
programa
12.00 Zdravo zivljenje in jaz — Predlog: Strokovnjak,
predavanje Dr. Andrej Naterer,
sociolog
13.00 Kosilo Hotel ali gostilna
14.00 Zanimivosti Radvanja in Marano
kljucne turisticne tocke
predavanje, pohod — ogled
Radvanja v Zivo
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17.00

Debatne delavnice:

- Skrb za Sportne aktivnosti

- Zdrava hranain zdrav
razvoj

- Kako kultura vpliva na
¢loveka

- Pomen meditacije za
sprostitev

UdeleZenci

19.00

Vecerja

Kamp

20.00

Pripovedovanje novodobnih
fantazijskih pohorskih zgodb —
tekmovanje med udeleZenci

UdeleZenci

2. dan

Ura

Aktivnost

Predavatelj/organizator

Opombe

8.00-9.00

Zajtrk

Marano

9.00

Aktivnosti v naravi:
meditacija z drevesi, kamni,
mahom

TELESNO ZDRAVIJE (pohod po
Pohorju, plavanje, pogovor z
drevesi ...)

Predlog: ga. Katja
Majer, kiparka

13.00

Kosilo

Hotel ali gostilna

14.00

USTVARJALNA DELAVNICA:
glasbena, ro¢nodelska

Udelezenci

InStrumenti iz

narave ali prinesejo

svoje

16.00

Koncert in razdelitev izdelkov

Radvanjski trg

17.00

Odhod domov

Slika 11: Hotel Arena in Pohorje (fotografirala Rahela Horvat Tos, november 2013)
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3.2 Redne letne turisticne aktivnosti Kampa Kekec

Da bi aktivnosti Kampa Kekec popestrili ¢ez vse leto (predvsem v casu njegovega
obratovanja, od marca do oktobra), smo si zamislile program, ki bi se odvijal v kampu ali v
njegovi bliZini.

3.2.1 Pravljic¢ni Sotori

V kampu bi bili na voljo pravlji¢ni Sotori, v katerih bi lahko potekale rojstnodnevne
zabave otrok, vedno povezane s kaksno pravljico, ki je tistemu otroku vsec. Starsi
slavljenca bi vodstvu kampa placali dolo¢en znesek, ki bi pokril hladne prigrizke in
brezalkoholno pija¢o za udeleZence praznovanja in animatorko. Praznovanja bi lahko
potekala ves teden, po 3 ure dnevno, v dnevnem ¢asu. V vecernem ¢asu pa bi zabave
lahko potekale v teh Sotorih za mlade v starosti do 17 let.

Slika 12: Pravlji¢ni Sotor (avtorica: Rahela Horvat Tos)

3.2.2 Romantic¢ni veceri ob ognju

V kampu bi lahko ponudile za odrasle praznovanje za obletnice porok, zaljubljencey;
romanti¢ne vecCere ob ognju, kjer bi se tudi tisti Ze malo v letih ponovno naucili
preprostega bivanja v naravi — kako zakuriti ogenj, pripraviti lezisce, kaj jesti v naravi,
kako opazovati zvezde ipd. Tako bi uvideli, da v sedanji gospodarski krizi lahko vseeno
pricaramo del romantike za precej manj denarja, s tem pa prispevamo k vedji

medsebojni povezanosti in k manj lo¢itvam.

3.2.3 Zdrava prehrana

V sodelovanju s krajani bi lahko mladi imeli svoje vrticke in tudi sami izmenjevali
ekolosko pridelane vrtnine in semena. Tako bi prispevali k druzbeni odgovornosti kraja
in skrbeli za samooskrbo. Tak$no zdravo stojnico bi imeli vsak teden, obéasno pa bi
zraven povabili Se kakSnega strokovnjaka, ki bi udelezencem kaj povedal o zdravi
prehrani. Na stojnici bi razdeljevali tudi letake in drugo gradivo o zdravi prehrani.
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3.2.4 »Second hand« trZnica - izmenjava rabljenih igrac, oblacil, knjig
V okviru kampa bi vsako soboto organizirali trznico »Second hand«, kjer bi lahko
zainteresirani menjavali rabljene igrace, izdelke, knjige, oblacila ipd. Kar se ne bi
izmenjalo, bi se zbralo na posebnem mestu in se podarilo humanitarnim
organizacijam.

3.2.5 Izposoja koles

V sodelovanju z lokalnimi trgovinami koles bi za turiste vzpostavile moZnost izposoje
koles, za mlade z dodatnim popustom. Pripravili bi zemljevid kolesarskih poti, po
katerem bi lahko spoznavali turizem nasega kraja.

3.2.6 Team building - utrjevanje skupinskega dela

Za razlicne skupine (podjetja, Sportniki, drustva ...) bi v kampu lahko organizirale team
buildinge, s katerimi bi jih ponovno udili Zivljenja in preZivetja v naravi (podobno
skavtom) — kako zakuriti ogenj, kako postaviti Sotor, zasilni bivak, kaksen je druzbeno
odgovoren odnos do narave in soljudi, kakSne so nase vrednote, kakSna je nasa
samooskrba ...

3.2.7 U¢ni tabori, izmenjave za srednjesolce
Po dogovoru s srednjimi Solami bi lahko v Kampu Kekec organizirale u¢ne tabore in
vanje vkljudili vso turistiéno ponudbo tega kraja. Zanje bi organizirali voden pohod na
Pohorje, u¢no pot po Radvanju ipd.

Slika 13: Radvanjski potok (fotografirala Rahela Horvat Tos, november 2013)

3.2.8 Zimske aktivnosti za krajane

Za mlade krajane Radvanja bi v zimskem ¢asu organizirale razlicne aktivnosti na temo
igranje (ustvarjanje) na snegu, smucanje, sankanje, tekmovanje s plezuhi.

3.2.9 Tematski veceri

V kampu bi glede na posamezne praznike in praznovanja lahko organizirale Se npr.
noc¢ ¢arovnic, valentinovo ...
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Z izvedbo teh dejavnosti bi v nasem kraju naredile naslednje:

° privabili bi vec turistov;

. obstojecim turistom bi ponudili bolj zanimiv program dejavnosti;

° domacinom bi ponudili zanimiv program dejavnosti in aktivho medsebojno
druZenje ter druzenje s turisti;

. vsem udeleZzencem bi pribliZali pojem druzbene odgovornosti;

. ustvarili bi nova delovna mesta (animatorji v programu, pogodbeni sodelavci ...);

° dodatno bi promovirali turisticno ponudbo Radvanja;

° spodbudili bi turiste in domacine k uporabi koles, hoji ...

Zadovoljstvo udeleZencev v programih bomo merili s knjigo pohval, graj, predlogov, ki bo
skozi vse leto v kampu in bodo svoja mnenja vanjo lahko vpisovali vsi udeleZenci in
obiskovalci kampa. Predloge bomo nato vnesli v nov program za naslednje leto, ¢e se bo
izvajal naprej v izboljSani verziji.

Slika 14: Vzpenjaca (fotografirala Rahela Horvat To$, november 2013)

4 PODPORA INOVACIJSKEMU PREDLOGU: OGLASEVANJE

Da bi v Kamp Kekec pripeljale ¢im ve¢ domacinov in turistov, bo potrebno navedene
aktivnosti tudi oglasevati. Zavedamo se, da je lahko oglasevanje drago, zato bi poskusili
pripravljati ¢im bolj ugodne nacine oglasevanja.

4.1 Radio

Oglas za Kamp Kekec in nas dogodek bi lahko objavile na lokalni radijski postaji. Vecina ljudi
namrec (ve¢inoma v avtu) poslusa radio in s tem bi pritegnili njihovo pozornost in tudi mlade
zainteresirali za aktivno prezivljanje prostega ¢asa v naravi.

4.2 Plakati

Oblikovali bi plakate, ki bi jih obesile po Radvanju. Tako bi krajane (pa tudi turiste) obvestili o
dejavnostih, aktivnostih, ki se dogajajo v kampu. Ti bi v kamp pritegnili vec turistov, saj bi jih
zanimale Stevilne aktivnosti, ki bi jih organizirali v okviru nas Turisticne agencije Ludvik.
Plakate bi naredili tudi za nas dogodek Marano in v kamp privabile mlade. Plakati bi bili
dvojezic¢ni (slovensko, anglesko).
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4.3 Zlozenka

Naredile bi zloZzenko, ki bi bralcem podajala podatke o nasem kraju, Radvanju, Pohorju in
Kampu Kekec. Prav tako bi s tem kamp tudi oglasevali, saj bi opisali tudi vse dejavnosti,
aktivnosti, ki bi jih organizirali v njem in ob njem.

4.4 Zemljevid

Izdelale bi zemljevide, na katerih bi bile oznacene glavne turisticne tocke v Radvanju. Na tem
zemljevidu bi bila oznacena tudi lokacija Kampa Kekec, kolesarske in pohodne poti po
Pohorju, u¢na pot po Radvanju ... Dodali bi lokacije dogajanj posameznih aktivnosti. Tako bi
Se bolj pritegnili pozornost krajanov in turistov.

Slika 15: Tabla Kampa Kekec (fotografirala Rahela Horvat To$, november 2013)

4.5 Facebook

Na Facebooku bi ustvarile profil Kampa Kekec in tam objavljali vse novice, novosti, ponudbo,
cenik ipd. Prav tako bi ustvarile dogodek in tako oglasevale nase srecanje Marano. Ker ima
vecina mladih danes svoj Facebook profil, bi bili o tem takoj obvesSc¢eni. Z organizacijo
zanimivih dejavnosti in oglasevanjem na Facebooku in spletu bi mlade, ki vecino ¢asa
prezivijo za racunalnikom, vsaj malo motivirali za obiskovanje narave.

4.6 Spletne strani

Kamp Kekec sicer Ze ima svojo spletno stran, a bi jo Se bolj popestrile, polepsale, predvsem z
opisom dodatnih vsebin dejavnosti, ki se bodo v in ob kampu dogajale. Prav tako bi na
zloZzenko, zemljevid ali plakat napisale njihov spletni naslov, da bi spletno stran obiskalo vec
ljudi. Tudi tam bi opisali vse dogodke, ki bi bili organizirani.

Lahko bi naredile tudi posebno spletno stran, ki bi oglasevala nas dogodek Marano. Preko te
spletne strani bi tudi zbirale prijave.
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5 OBLIKOVANJE TURISTICNEGA PROIZVODA

Poleg izdelkov, storitev in dogodkov, ki bi jih organizirali v okviru nase turisti¢ne agencije, bi
imele tudi izdelke, spominke, ki bi jih lahko ljudje kupili oz. dobili ob obisku. Tukaj je nastetih
in opisanih nekaj nasih idej. Organizirali bi tudi kreativne delavnice, na katerih bi si lahko
turisti spominke izdelali sami.

5.1 ZloZenka

Izdelale smo zloZenke, na katerih je na kratko predstavljen nas kraj Radvanje, glavne
turisti¢ne tocke, na kratko je predstavljen tudi Kamp Kekec in vse dejavnosti, ki bi jih tam
organizirale. lzdelale smo tudi posebno zlozenko, na kateri je predstavljen nas dogodek
Marano, ki bi ga organizirali v kampu. Prav tako smo predstavile naso Turistiéno agencijo
Ludvik in kaj v okviru le-te ponujamo turistom.

5.2 Vodic po Radvanju

V vodicu je predstavljeno Radvanje in glavni turisti¢ni kraji oziroma turisti¢ne toc¢ke: Pohorije,
Pekrska gorca, Villa Rustica, Betnavski gozd ... Opremljen je z razli¢nimi fotografijami krajev,
dogodkov, izdelkov, ki bi jih prodajali. Prav tako smo dodale zemljevide, ki nazorno kazejo
poti do teh tock, dogodkov. Prav tako so v vodi¢u napisani vozni redi avtobusov, ki vozijo po
Radvanju (linija 6 in 18) ter pomembne telefonske Stevilke. S temi vodici bi Radvanje bolj
priblizali turistom, s pomocjo zemljevidov in opisov bi vsak naSel dejavnost zase, pa tudi
bolje bi se znali orientirati.

5.3 Razglednice, priponke

Oblikovale smo razglednice z razlicnimi motivi. Tako ponujamo razglednice s fotografijami
Radvanja, Pohorja in okolice, z motivom Kampa Kekec itd. Te bi Zigosale tudi s posebnim
Zigom z logotipom agencije. Razglednice bi lahko turisti kupili za spomin, ali pa poslali
pozdrave svoji druzini in prijateljem. V okviru kreativnih delavnic pa bi lahko turisti sami
narisali Radvanje in Pohorje na razglednico ali priponko ter tako preizkusili svoje umetniske
talente in izdelali sami svoje turisti¢ne spominke.

5.4 Pisalo z logotipom

Izdelale bi pisala, na katerih bi bil logotip naSe Turisticne agencije Ludvik. Ta bi turisti lahko
kupili na razliénih prodajnih mestih.

—— [ ®reoe |

Slika 16: Pisalo z logotipom (avtorica: Rahela Horvat Tos)
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5.5 Obesek za Kkljuce

Izdelale bi tudi obesek za kljuce z logotipom turisticne agencije, ki bi imel tudi lu¢ko. Tudi te
obeske bi lahko turisti kupili na prodajnih mestih ali jih dobili ob obisku.

5.6 Majica z logotipom
Naredili bi majice, na katere bi natisnili logotip nasega dogodka Marano. Te majice bi turisti
lahko kupili kot spominek na razli¢nih prodajnih mestih. Majice bi bile razli¢nih barv, tukaj je
kot primer majica bele barve.

O
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Slika 17: Majica z logotipom (avtorica: Rahela Horvat Tos)

5.6 Zemljevidi in table

Po Radvanju bi lahko postavile razlicne zemljevide in table. Table in zemljevidi bi bili
zanimivo grafiéno oblikovani, da bi takoj pritegnili pozornost turistov, pa tudi krajanov in
drugih. Vabili bi v Kamp Kekec, na njih bi bile zapisane tudi klju¢ne vsebinske aktivnosti
kampa.

Na zemljevidih bi bile, tako kot tudi na zemljevidih v zloZzenkah, oznafene in na kratko
predstavljene glavne turisticne tocke, dogodki, atrakcije itd., v glavhem to, kar je turistom
danes zanimivo in bi pritegnilo njihovo pozornost. Lahko bi naredili tudi zemljevid Pohorija,
na katerem bi bile oznacene vse planinske poti.

Postavili bi tudi razlicne table. Po Pohorju bi jih postavili na mesta, kjer rastejo oz. prebivajo
razlicne vrste Zivali in rastlin. Na teh tablah bi bil kratek opis vrste (kje jo najdemo, kako
izgleda, zanimivosti, posebnosti ...), slika, zraven pa Se zapis v pisavi za slepe. Tudi pred
naravnimi, kulturnimi in drugimi znamenitostmi nasega kraja, bi lahko postavili podobne
table.
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Slika 18: Tabla »camping« (fotografirala Rahela Horvat Tos, november 2013)

5.7 Planinske poti

Na Pohorje in po Pohorju vodi tudi veliko planinskih poti, najdemo pa tudi kar nekaj
planinskih koc in vrhov. Te poti so v¢asih zelo slabo oznacdene. Tudi to bi lahko izboljsale tako,
da bi po Pohorju postavili kaZipote. Na kaZipotih bi bila napisana nadmorska visina vrha,
nadmorska visina trenutne tocke, ime vrha/planinske poti/koce, predviden cas, ki ga
potrebujemo do cilja in dolZina poti/razdalja od trenutne tocke do cilja ipd. Tudi ti bi lahko
bili napisani v pisavi za slepe. Na nekaterih mestih pa bi na novo narisale ali dodale
markacije. Naredile pa bi lahko tudi klopi, kjer bi se planinci lahko odpocili in pomalicali. To bi
izvedle skupaj s turisti¢nim drustvom in planinskim drustvom ter gozdarji na Pohoriju.

6 UMESTITEV IDEJE V SEDAN]JI PROSTOR IN CAS

Nas inovacijski predlog smo zasnovale, da bi Zivel v sedanjem ¢asu, obogatil Zivljenje lokalnih
prebivalcev in turistov, ki zahajajo v na$ kraj. Zelimo, da bi bili vanj aktivno vklju¢eni tako
mladi kot vse druge generacije domacinov in obiskovalcev. Zato bi nase izdelke in storitve
oglasevali na naslednjih lokacijah:

- Turisti¢na agencija Ludvik pri OS Ludvika Pliberska Maribor,

- Camping center Kekec,

- Radvanjski trg,

- Turisticno drustvo Radvanje,

- vrtec v Radvanju,

- hotel Arena,

- hotel Habakuk,

- hotel Dras,

- Pohorska kavarna,

- trgovine v Radvanju,

- Casopisi in revije,

- radio in televizija,

- gostis¢a v Radvaniju,

- spletni portali,

- Facebook ...
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Zelimo, da bi nag predlog Zivel s ¢asom in se na podlagi mnenj in predlogov domacinov ter
obiskovalcev iz drugih krajev vedno dopolnjeval in vseboval vse vel sestavin druzbene
odgovornosti. Z nalogo smo si zastavile razlicne hipoteze in z raziskavo ugotovile naslednje:

Hipoteze Potrjena ali | Zakaj?
zavrnjena.

Hipoteza 1: Malo domacinov ve, kje se Potrjena. | Preslaba promocija kampa

nahaja kamp Kekec in kaj se v njem (po anketi med mladimi in po

dogaja. intervjuju).

Hipoteza 2: Krajani si Zelijo vec Potrjena. | Anketa je pokazala, da si mladiin

aktivnosti v svojem kraju. tudi ostali Zelijo ve¢ zanimivih
aktivnosti in dejavnosti v svojem
kraju.

Hipoteza 3: TD Radvanje in krajani si Potrjena. | Zato, da bi se kraj bolje turisti¢no

Zelijo ve€ obiskovalcev in dobicka. razvijal in da bi imeli vec
prepoznavnosti in razvite
infrastrukture.

Hipoteza 4: Vecina ljudi ni dovolj Zavrnjena. | Ljudje so motivirani za obiskovanje

motiviranih za obiskovanje Pohorja, ker narave; to jim je zanimivo, le ¢asa

jim to ni dovolj zanimivo, ni ponujenih nimajo.

novosti, aktivnosti ...

Hipoteza 5: Z zanimivimi aktivhostmi bi Potrjena. | Ce bi se v kampu dogajale zanimive

v Kamp Kekec privabili ve€ turistov in aktivnosti, dejavnosti, bi bilo v

jih v njem ohranili dalj ¢asa. kampu vec gostov. Dejavnosti bi se
udelezevali tudi mladi (po anketi).

7 SKLEPNI DEL

V nasem inovacijskem predlogu smo Zelele pokazati, kako lahko Ze obstojece turisticne
zmogljivosti obogatimo z novimi vsebinami, ki bi aktivirale domace prebivalce in v kraj
privabile Se ve¢ novih. Menimo, da bi z nasimi aktivnostmi lahko zapustile turistom lep vtis o
nasem kraju, domacinom pa omogocile, da Se bolj uZivajo v njem in izkoristijo njegove
naravne danosti ter se povezujejo s turisti.

Vemo, da je druzbena odgovornost v sodobnem casu vse bolj pomembna in potrebna, zato
smo z nasSim predlogom Zelele le-to preko razliénih aktivnosti priblizati domacdinom in
tujcem. Predvsem to, da bi ¢im vec uzivali v naravi, jo sposStovali in ohranjali za prihodnje
rodove. Upamo, da nam je uspelo in da bodo k sodelovanju pri izvajanju teh dejavnosti
kmalu pristopili tako lastniki Kampa Kekec kot vsi drugi domacini in turisti v Radvanju.
Sodelovanja z njimi se Ze veselimo.
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9 PRILOGE

9.1 Povzetek v slovens$c¢ini in anglescini

9.1.1 Povzetek in kljucne besede

Povzetek: V tem inovacijskem predlogu smo pokazale, kako lahko Radvanje, majhen del
mesta Maribor ob vznoZju Pohorja, z dodatnimi vsebinami skozi vse leto privabi vec turistov
v kraj, pa tudi domacinov, da bodo bolje znali izkoristiti naravo in turisticne zmoZnosti kraja.
Za obogatitev turisticne ponudbe smo zasnovale dva klju¢na programa, ki bi se izvajala v
povezavi s Kampom Kekec, in sicer:

1. MARANO — dvodnevno zabavno srec¢anje mladih in

2. redne letne turisti¢ne aktivnosti Kampa Kekec.
V inovacijski predlog smo vkljucile zavedanje o druzbeni odgovornosti za vse generacije,
pripravile programe ter predloge oglasevanja, turisticnih spominkov in povezovanja z
domacini in turisti.

Klju¢ne besede: turizem, mladi, druzbena odgovornost, inovacijski predlog, tabor, program,
Radvanje, Pohorje, Maribor, turisti¢na agencija, kamp Kekec, narava

9.1.2 Povzetek v anglesc€ini (Abstract and key words)

Abstract: In our innovatory proposal we tried to show how Radvanje, a small part of
Maribor, which is situated on the foot of Pohorje, could attract more tourists throughout the
whole year. What is needed to do so, are additional activities together with the awareness of
the locals to use the natural and tourist capacities of the place.
In order to enrich the tourist offer we developed two key programmes that would be carried
out with the help of Kekec campsite:

1. MARANO - a two-day entertaining youth meeting,

2. regular annual tourist activities at the campsite Kekec.
Our innovatory proposal includes social responsibility awareness for all generations, tourist
programmes, advertising, souvenirs, and mutual connections between tourists and locals.

Key words: tourism, youth, social responsibility, innovatory proposal, campsite, programme,
Radvanje, Pohorje, Maribor, tourist agency, campsite Kekec, nature
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